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Vorwort

Die |dee zu diesem Thema ,Trendwende in der Modeindustrie - von Fast Fashion zu Fair
Fashion® entwickelte sich wahrend eines Seminars zur Thematik ,Textilien, Verbraucher-
bildung, Heterogenitat - fachwissenschaftliche und fachdidaktische Grundlagen®. Die The-
meninhalte lauteten unter anderem: Frauen in der Bekleidungsindustrie, Blindnisse flr
nachhaltige Textilien sowie Fast Fashion und Fair Fashion. Da die Mode in meinem Le-
bensinhalt eine grolte Bedeutung zugemessen wird und fir mich sowohl Hobby als auch
ein ,Ausdruck meiner Persénlichkeit” (Melodie Michelberger) sind, habe ich mich im Rah-
men dieses Elaborats die aktuellen Themen ,Mode*, ,Fast Fashion“ und ,Fair Fashion® in
den Fokus meiner Diskussion gesetzt.

Ziel ist es, mir selbst, als auch meinen Leserinnen und Lesern zu zeigen, wie unsere der-
zeitige Modeindustrie fungiert und wie sie zukinftig gestaltet kann, wenn wir ,beim Ein-
kaufen den Verstand einschalten und (...) (iberlegen, was wir da gerade tun, sowohl! kultu-
rell als auch ideell” (Thomas 2020, S. 22).

Die Verdffentlichung sei zugleich als Dank flr Inspirationen und Ratschlage, die ich erhal-
ten habe, zu verstehen.

Des Weiteren bin ich sehr dankbar, dass meine Mutter und GroBmutter mein Interesse
und meine Liebe zur Mode geweckt haben, und somit widme ich diese Schrift meiner Mut-
ter als auch meinem Freund, die mir wahrend der Entstehung dieses Werks jederzeit zur

Seite standen und mich unterstitzt und ermutigt haben, meinen Traumberuf zu erlernen.
Ich wiinsche somit viel Freude beim Lesen.
Ida Voldler

Heidelberg, im Oktober 2021



1. Einleitung

Kleidung und damit auch die Fahigkeit sich zu kleiden, gehért zu den elementaren Grund-
bedilrfnissen des Menschen. Seit Anbeginn der Menschheit spielt Kleidung eine bedeu-
tende Rolle im alltdglichen Leben. Kleidung dient als Schutz des menschlichen Kérpers
vor Umwelteinflissen, wie etwa Nasse, Kalte, Hitze, Verletzungen und nicht zuletzt vor
den anmalienden Blicken anderer Leute. Ware dies die einzige Motivation, so kdnnte der
Kleidung lediglich die ZweckmaRigkeit zugesprochen werden. In einigen Bereichen des
menschlichen Alltags ist dem so, die Zweckmaligkeit von Kleidung spielt die gréflite Rol-

le.’

Ein Beispiel dafir ist die Berufsbekleidung. Hierbei geht es gréftenteils um praktikable
und schutzende Kleidung. Die Schutzfunktion ist jedoch nicht die einzige Motivation, denn
,Kleidung betont nach dem Soziologen Pierre Bourdieu, den >>kleinen Unterschied<<
und damit die Zugehérigkeit zu einem bestimmten Milieu“ (Holdinghausen 2015, S.11). Zu
guter Letzt soll Kleidung auch schmucken. Hierbei handelt es sich um die Bedurfnisse des
Wohlbefindens, der Selbstsicherheit und des Spalles.” Die Befriedigung dieser elementa-
ren Bedurfnisse entscheidet Uber die Existenz des Menschen. Demnach geht die Nutzung

von Kleidung tber deren reine ZweckmaRigkeit hinaus.>*

In fast alles Fallen wird Kleidung von der Mode gepragt. Wenn auch viele Menschen der
Meinung sind, sie wurden sich nicht ausdrucklich Gber einen bestimmten Kleidungsstil
definieren, erledigt dies die Gesellschaft, ohne das bewusste Wissen des Menschen
selbst. Zwischen der Mode und der Zeit besteht ein besonderes Verhaltnis.* Denn die Mo-
de unterliegt einem standigen Wandel. Die Substanz der Mode wechselt in energisch zeit-
lichen Abschnitten. Dieser Wechsel bezieht sich nicht nur auf die Jahreszeiten, wie etwa
der Ubergang von Wintermode zur Sommermode, welcher noch der ZweckmaBigkeit zu-
gesprochen werden koénnte, sondern vielmehr geht es um den schnellen Wechsel der
Modeinhalte. In der einen Saison sind Schlaghosen und auffallende Farben angesagt, im

nachsten Moment nur noch enge Réhrenjeans und Pastellténe.

' vgl. Thomas 2020, S. 12-14

2 vgl. Holdinghausen 2015, S.11-12
% vgl. Schrage 2011, S. 416-417

* vgl. Thomas 2020, S. 12-14

® vgl. Haberler 2012, S. 17



Der standig beschleunigte, gesellschaftliche Wandlungsprozess wirkt sich demnach auch
auf den Bereich der Mode aus. Die Welt wird immer schneller und die steigende Ge-
schwindigkeit und Schnelllebigkeit sorgen daflir, dass die Menschen immer weniger Zeit
haben, um sich auf aktuelle Modeinhalte einzustellen, bevor diese im nachsten Moment
von einem neuen Inhalt abgeldst werden. Doch letzten Endes lebt die Mode von diesen
Veranderungen; sie sind untrennbar miteinander verbunden. Denn ohne sie, wurde es
keine Mode geben. Mode hat den standigen Wechsel als Prinzip und ,muss etwas Neues
bieten, um als solche bezeichnet zu werden® (Haberler 2012, S. 17). |hr Einfluss ist umso
grofer, je ofter und schneller sich die modischen Inhalte verandern.® Doch kaum ein Be-
reich ist trotz seiner Schnelllebigkeit so bestandig wie ,der Zyklus und die faktische Macht
der Mode* (Haberler 2012, S. 18).

Der Wandel der Mode wartet jedoch nicht darauf, dass die Kleidungsstlicke ausreichend
getragen und verbraucht werden, bevor die alte von der neuen Mode abgeldst wird. Dies-
bezlglich sind die modebewussten Kleidungskonsumenten in bestimmten zeitlichen Ab-
stdnden dazu angehalten, den eigenen Kleiderschrank auszumisten und mit neuen ,mo-
dernen® Kleidungsstiicken auszustatten. Der Wandel und das Ablésen von Altem durch
etwas Neues, stellt ein wichtiges Spezifikum der Mode dar. Folglich wandelt sich nicht nur

die Mode selbst, sondern auch der Umgang mit ihr. Schon Coco Chanel sagte einst:

~,Mode ist nichts, was nur in Kleidung existiert. Mode ist in der Luft, auf der Stral3e,
Mode hat etwas mit Ideen zu tun, mit der Art wie wir leben, mit dem was passiert”.
(Coco Chanel)

Dementsprechend kann Mode auch ,als Spiegel der Gesellschaft betitelt werden.’

Die zunehmende Geschwindigkeit der Veranderungen und Erneuerungen beglinstigen
einige positive Entwicklungen, bringen aber auch zahlreiche negative Folgen mit sich.
Einige dieser negativen Folgen sind, dass Kleidungsstiicke nicht mehr langfristig gekauft,
sondern durchschnittlich sieben Mal getragen und anschlieBend auf dem Muill entsorgt
werden.® Die Preise werden reduziert, damit die Konsumenten in klirzester Zeit immer
mehr trendige, preisglinstige Kleidungsstiicke erwerben kénnen. Damit dies gewahrleistet
werden kann, expandieren die groflen Modefirmen ihre Produktionsstatten ins Ausland,
genauer gesagt, in die Billiglohn- oder auch Entwicklungslander. Dort kénnen gro3e Men-

gen in kirzester Zeit produziert werden. Um die Preise jedoch weiterhin niedrig zu halten,

6 vgl. Holdinghausen 2015, S.13-16

7 vgl. Kéhrer & Schaffrin 2016, S. 7
8 vgl. Thomas 2020, S. 12



missen die Herstellungskosten heruntergefahren werden - billige Arbeitskrafte, Men-

schenrechtsverletzungen und Umweltverschmutzung sind die Folgen.®

Fast Fashion, zu Deutsch: ,schnelle Mode“ ist ein Sammelbegriff fir genau diesen Zu-
stand der Modeindustrie. Schnellere Kollektionswechsel, billige Produktion, niedrige Ver-

kaufspreise ohne Fokus auf Nachhaltigkeit.

Gibt es eine Moglichkeit, die Modeindustrie 6kologischer und sozialer zu gestalten? Las-

sen sich die oben benannten Folgen von Fast Fashion reduzieren?

Die Intention dieser Arbeit ist es, herauszufinden, ob die negativen Folgen von Fast Fa-
shion eingeschrankt werden kdnnen, indem Mode nicht nur nachhaltig produziert, sondern
auch vom Verbraucher selbst nachhaltig gelebt wird. Um diese Frage beantworten zu
kénnen, wird das Konzept ,Fair Fashion“ untersucht und verschiedene innovative Strate-

gien und Denkanséatze beleuchtet, welche sich mit einer fairen Modezukunft beschaftigen.

Kann Fair Fashion als Losungsmdglichkeit funktionieren und zur ,Trendwende in der Mo-

deindustrie” beitragen?

Ziel ist es, diese Fragen zu beantworten. Daher ist der erste Teil der Arbeit den beiden
Extremen ,Fast Fashion® und ,Fair Fashion“ gewidmet. Hierbei liegt das Hauptaugenmerk
auf den Definitionen, Begrifflichkeiten und den Entstehungsgeschichten sowie den textilen
Lieferketten. Der zweite Teil der Arbeit beinhaltet eine ZMET-Studie' zum Thema: ,nach-

haltiger Modekonsum der Generation Y.

Darauf folgen Beispiele fur Fair-Fashion-Designer und Marken mit innovativen Design-
konzepten und Lésungsansatzen, mit dem Ziel, die Modeindustrie nachhaltiger und fairer
zu machen. In diesem Kontext werden einige Fair-Fashion-Textilsiegel genauer betrach-
tet, um dem Verbraucher eine Orientierung zu bieten, wo und wie Fair-Fashion-Produkte

erkannt werden kdénnen."

Abschlielend werden in dieser Arbeit methodisch-didaktische Schlussfolgerungen fiir die
Schulpadagogik vorgestellt. Hierbei handelt es sich um Ideen zur Umsetzung des Themas

im unterrichtlichen Kontext und den Integrierungsmdglichkeiten in den (Online)-Unterricht.

% vgl. Thomas 2020, S. 12-15
9 ZMET = Zaltman Metaphor Elicitation Technique (Qualitative Methode der Marktforschung)
" vgl. Thomas 2020, S. 12-22
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2. Die heutige Modeindustrie — Fast Fashion

2.1 Definition

Fast Fashion ist ein omniprasentes Phanomen, immer und zu jeder Zeit anwesend. In den
vergangenen Jahren hat der Ausdruck ,Fast Fashion® eine bedeutende Rolle eingenom-
men. Sowohl im alltaglichen Sprachgebrauch der Modeunternehmen als auch im Sprach-

gebrauch der Verbraucher ist er kaum wegzudenken.

Unter Fast Fashion wird ganz allgemein Kleidung verstanden, welche dem aktuellen Mo-
detrend entspricht. Die charakteristisch bedeutenden Merkmale fiir Fast Fashion sind,
dass diese Kleidung in kurzester Zeit produziert und in den Modegeschéaften dieser Welt
zu niedrigen Preisen verkauft werden. Die Fast-Fashion-Industrie wird demzufolge von

drei Hauptfaktoren getrieben: Zeit, Preis und Qualitat."

Kleidung wird durch Fast Fashion zu einem kurzlebigen Produkt.” Ziel ist es, Mode in
hohen Frequenzen in die Geschafte zu bringen. Demnach steigen nicht nur die Umsatze
der Fast-Fashion-Konzerne stetig, sondern auch in perfekt positiver Korrelation dazu, der
Kleidungskonsum der Verbraucher." Zu den Vorlaufern der Fast-Fashion-Industrie geho-

ren groRe Modefirmen wie zum Beispiel H&M, Zara, Mango, Primark und Topshop.™

2.2 Entstehungsgeschichte und Ursachen

Um die Entstehungsgeschichte von Fast Fashion verstehen zu kénnen, muss zu Beginn,
die erste industrielle Revolution im frGhen 19. Jahrhundert betrachtet werden. Die Be-
zeichnung ,industrielle Revolution® steht sinnbildlich fir einen raschen Wandel von Pro-
duktions- und Herstellungstechniken, sowie von wirtschaftlich-gesellschaftlichen Struktu-
ren. Vor dieser ersten industriellen Veranderung hatte der Begriff ,Mode® noch eine ganz
andere Bedeutung. Es handelte sich nicht um Massenanfertigungen in kirzester Zeit,
sondern vielmehr um die gemeinschaftliche Fertigung von Kleidung. In gesellschaftlicher,
ungezwungener Atmosphare wurde gestrickt und genaht. Die schnellstmoégliche Herstel-
lung, der Vertrieb und Verkauf der Ware spielten hierbei eine sehr untergeordnete Rolle.

Wichtig war, 6kologisch, lokal und nachhaltig herzustellen. Ganz im Gegensatz zur heuti-

12 vgl. Tewes, C., Buschmann, A., & Schewe, G. 2019, S. 3 zit. nach Tony-Hines 2007, S. 40

'3 vgl. Holdinghausen 2015, S.25

14 vgl. Tewes, C., Buschmann, A., & Schewe, G. 2019, S. 3 zit. nach Nebahat-Tokatli 2008, S. 26
'® vgl. Holdinghausen 2015, S.25
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gen Fast-Fashion-Industrie.”® Denn diese ist vielmehr ein ,industrialisiertes System zur
Geldschépfung” (Thomas 2020, S. 14).

Mit Erfindungen, wie der mechanisierten Webmaschine oder der von Dampfmaschinen
angetriebenen Spinnmaschine aus dem Jahre 1765, konnten in kirzester Zeit, auf me-

chanische Weise, hdhere Kapazitaten erreicht werden.

Auf diese erste industrielle Revolution folgte zu Beginn des 20. Jahrhunderts die zweite
bedeutende industrielle Revolution. Diese war gepragt von Massenanfertigungen, welche

durch FlieRbander und elektrischer Energie gewahrleistet werden konnten.

Kurze Zeit spater folgte dann die dritte, oder auch digitale Revolution. In den 1970er Jah-
ren wurde die Produktion von Kleidung automatisiert, durch Elektronik und IT-
Programme.”” Ende der 1980er Jahre entstand ein ,véllig neues Segment der Beklei-

dungsindustrie” (Thomas 2020, S. 15). Diese erhielt die Bezeichnung ,Fast Fashion®.

Ab diesem Zeitpunkt ging es lediglich nur noch um die Herstellung von trendigen, preis-
gunstigen und schnellen Kleidungsstiicken. Die industrielle Bekleidungsherstellung und
damit die Einfihrung der Fliellbandproduktion, erméglichte demzufolge den massenhaften
Kleiderkonsum. Wahrend Designer und Modemarken jahrlich zwei Kollektionen entwar-
fen, eine fir den Frihling/Sommer und eine fir den Herbst/Winter, werden heute die Kol-
lektionen zum Teil alle zwei Wochen in den Laden durch neue Kollektionen ersetzt. Durch
die gunstigen Preise ist die aktuelle, trendige Mode fur den GroRteil der Bevolkerung er-
schwinglich und nicht mehr rein ein Konsumgut fiir die wohlhabende Oberschicht.” Die
veranderten Produktionsbedingungen und das veranderte Verkaufsverhalten der nun brei-

ten Massen, zollen jedoch Tribut auf die im Folgenden eingegangen wird.

2.3 Die sozialen und 6kologischen Auswirkungen der schnellen Mode

2.3.1 Okologische Auswirkungen: Die textile (Fast Fashion) Lieferkette

Die textile Kette ist ein globales und komplexes Konstrukt, sowohl industriell als auch wirt-
schaftlich. Sie umfasst die verschiedenen Produktions- und Handlungsstufen im textilen
Verarbeitungsprozess. Sie umfasst 8 Glieder, die da waren: die Textilerzeugung, die Tex-
tilveredlung, die Konfektionierung, die Verteilung, den Gebrauch und die Pflege, sowie die

Verwertung und Entsorgung der Textilien (siehe

1% vgl. Thomas 2020, S. 14-16
7 vgl. Ziegler 2009, S. 1
'8 vgl. Holdinghausen 2015, S.15-17
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Abbildung 1: Die textile Kette®

Im Folgenden werden vier ausgewahlte Bereiche der ,textilen Kette® beschrieben, welche
die starksten dkologischen Auswirkungen der Fast-Fashion-Industrie demonstrieren.

Kettenglied 1: die Faserzeugung

Das erste Kettenglied bildet die Textil- oder auch Fasererzeugung. Hierbei geht es um die
Rohstoffgewinnung. Die Fasern, fiir die Herstellung von Stoffen lassen sich in Natur- und
Chemiefasern unterteilen. Fur die Naturfasern liefern Pflanzen oder Tiere die bendétigten
Rohstoffe. Als Beispiele fir die pflanzlichen Naturfasen sind Baumwolle, Leinen oder Hanf
zu nennen. Schafswolle, Ziegenwolle oder Lamahaar sind typisch fir die tierischen Natur-

fasern.?'

Zu den chemischen bzw. synthetisch erzeugten Fasern gehéren beispielsweise Nylon,
Perlon und Polyester.?? Das rapide Wachstum von Fast Fashion basiert auf der Verwen-

dung der synthetischen Kunstfasern. Gerade Polyester ist einfach und billig herzustellen.

'9ygl. Piegsa 2010, S. 3
20 gchmidhuber 2017, S. 2
2 ygl. Paul 2008, S.2

2 ygl. Paul 2008, S.2
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Abbildung 2 zeigt die Zunahme des weltweiten Faserbedarfs in Millionen Tonnen. 43,5 %
des gezeigten Faserbedarfs werden fur Kleidung verwendet. Die Grafik aus dem Jahre
2015 zeigt sehr anschaulich, dass der globale Faserbedarf an Polyester ab dem Beginn
des Fast-Fashion-Booms (Jahr 2000) enorm ansteigt. Schatzungen zufolge wurden im
Jahr 2000 mehr als 8 Millionen Tonnen Polyester fir die Kleidungsherstellung verwendet.
2015 hat sich der Betrag beinahe verdreifacht. Knapp 21 Millionen Tonnen Polyester wur-
den 2015 verarbeitet und die Prognosen zeigen einen weiteren Anstieg des Polyester-

Verbrauchs.?

Polyester - beliebtes Material der Fast Fashion-Industrie auf dem Vormarsch

80 ® Polyester ® Baumwolle Nylon Zellulose-Fasern
(Viskose)

Acryl * Wolle Polypropylen

70

60

50

40

30

20

1980 1990 2000 2010 2020 2030

Abbildung 2: Polyester: die Faser der Fast-Fashion-Industrie*

Alle synthetischen Fasern werden unter der Verwendung komplexer chemischer Verfah-
ren hergestellt. Hierfir bendtigt die Textilindustrie Rohstoffe wie Cellulose, Kohle, Erdél
oder Erdgas. Die synthetischen Chemiefasern machen weltweit mit 59% den Grof3teil der
Faserproduktion aus. Obwohl die Herstellung synthetischer Chemiefasern lediglich 0,8%
Rohdl bendtigt, besteht die Problematik, dass durch die stetig wachsende Produktion an

Fast-Fashion-Mode, die fossilen Ressourcen aufgebraucht sein werden. Damit die grof3e

= vgl. Cobbing, M. & Vicaire, Y. 2017, S.4
24 Cobbing, M. & Vicaire, Y. 2017, S.7

14



Menge an Kleidung fur die Fast-Fashion-Industrie hergestellt werden kdnnen, werden

riesige Mengen an Bodenflachen, sowie Wasser, Energie und Chemikalien benétigt. 2

Die Auswirkungen der Fast-Fashion-Industrie zeigen sich zum Beispiel in den Monokultu-
ren, welche durch die steigenden Produktionen von Naturfasern zustande gekommen
sind. Dies hat zur Folge, dass es vermehrt zu Bodenerosionen und der Verbreitung von
Schadlingen kommt. Infolgedessen steigt der Einsatz von Dingemittel, Schadlings- und
Entlaubungsbekampfungsmitteln. 11% der weltweit verwendeten Pestizide und 24% der

Insektizide werden in der Baumwollproduktion eingesetzt.?

In Zahlen bedeutet dies, dass fir die Herstellung eines Baumwollshirts 150 Gramm syn-
thetisches Dingemittel gebraucht wird. Hinzu kommen 25,3 Kilowattstunden elektrische
Energie und 2700 Liter Wasser.”” Diese Mengen an Dinger- und Pflanzenschutzmittel
sind eine von vielen Ursachen fir die Boden- und Abwasserbelastung. Neben der Umwelt
sind auch die Menschen in den Anbau- und Produktionslandern den Folgen ausgesetzt.
Die Chemikalien im Anbau und der Produktion sind die Ursache von zahlreichen Gesund-
heitsschadigungen. Zum Beispiel werden flir die Herstellung von der Kunstfaser Polyamid,
Grundstoffe wie Caprolactam und Benzol bendtigt, wobei Benzol hochgradig krebserre-

gend ist.”®

Zwischen den einzelnen textilen Kettengliedern muss zusatzlich der Transport beachtet
werden. Auch dieser belastet die Umwelt, wie etwa das Abwasser oder die Luft. Fir den
Transport zwischen den Anbaugebieten und den Industrielandern werden nicht erneuer-

bare Energien in grofien Mengen verbraucht und verkehrsbedingte Abgase produziert.
Kettenglied 2: die Textilerzeugung

Das Kettenglied der Textilerzeugung ist dafir da, um die Fasern aufzubereiten, also zu
waschen, zu kammen und anschlieRend zu einem Faden zu spinnen. Nachdem aus Gar-
nen oder Fasern Faden gesponnen wurden, kdnnen aus diesen textile Flachengebilde

gewebt, gestrickt, gehakelt oder gewirkt werden.”

Am Beispiel Weben

% ygl. Piegsa 2010, S. 12
% ygl. Thomas 2020, S. 18
T ygl. Thomas 2020, S. 18
2 ygl. Piegsa 2010, S. 12
2 ygl. Piegsa 2010, S. 16
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Wie im vorherigen erwahnt, stellt das Weben eine mdgliche Vorgehensweise dar, um aus
einzelnen Faden eine textile Flache herzustellen. Ganz im Allgemeinen wird Weben als
eine Art Verkreuzung zweier Fadensysteme bezeichnet. Diese werden im rechten Winkel
zueinanderstehend miteinander verwebt. Zunachst werden die Langsfaden oder auch
Kettfaden eingespannt. Mithilfe des Schiitzen kann der Schussfaden eingetragen werden

(Prinzip des Schusseintrags siehe

Abbildung 3). Auf diese Weise kdnnen textile Gewebe sowohl per Hand als auch mecha-

nisch erzeugt werden.

Webhblatt

Schitzen mit Schussspule

Abbildung 3: Prinzip des Schusseintrags beim Weben®

Wahrend des Webvorgangs sind insbesondere die Kettfaden hohen mechanischen Belas-
tungen, wie etwa dem Ziehen, Biegen und Reiben ausgesetzt. Um die Widerstandfahig-
keit der Faden zu steigern, werden Schlichtemittel eingesetzt. Damit werden abstehende
Fasern verklebt und Garne insgesamt robuster und glatter gemacht. Generell wird zwi-
schen verklebenden und glattenden Schlichtemitteln unterschieden. Die verklebenden
Schlichtemittel kdnnen sowohl auf natirlicher als auch auf synthetischer Basis erzeugt
werden. In der Fast-Fashion-Industrie werden sie jedoch meist auf synthetischer Basis
hergestellt. Diese werden aus Polyvinylalkoholen und Polyacrylate gewonnen. *' Auch die
glattenden Schlichtemittel werden synthetisch hergestellt, aus Wachsen und Paraffinen.
Auch bei anderen flachenerzeugenden Verfahren wie dem Stricken und Wirken oder der
Vliesstoffherstellung werden zahlreiche Chemikalien verwendet, um die Garne bei der

Herstellung von Geweben zu schitzen, zu starken oder zu verkleben. Die Vielzahl an

%0 \erband der Chemischen Industrie 2007, S. 28
3 vgl. Piegsa 2010, S. 17
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Produktionsriickstanden und Chemikalien belasten sowohl die Umwelt als auch die Arbei-

ter in den Produktionsstatten. Haut- und Atemwegserkrankungen kénnen die Folge sein.*

Kettenglied 3: die Textilveredlung

Bei der Textilveredlung werden die entstandenen Stoffe gefarbt, bedruckt, impragniert
oder bugelfrei gemacht. Die Textilveredlung geschieht entweder auf mechanische Weise
oder unter der Verwendung von chemischen Substanzen. Auch dieser Verarbeitungs-
schritt ist mit grolken Mengen an Chemikalien, Energie und Wasser verbunden. Noch im-
mer werden umstrittene Farb- und Bleichmittel eingesetzt. Die Textilindustrie steht welt-
weit mit einem jahrlichen Verbrauch von 500.000 bis 600.000 Tonnen an chemischen
Farbstoffen auf Platz eins. So stellt auch hier der hohe Bedarf an Chemikalien, Wasser
und Energie, die dkologische Problematik der Fast-Fashion-Industrie dar. Die Auswirkun-
gen auf Menschen und Umwelt sind bisher noch nicht vollumfanglich untersucht worden.
Schatzungen zu Folge sind 20% der weltweiten jahrlichen Wasserverschmutzungen auf

die Modebranche zuriickzufiihren.*®
Kettenglied 8: Die Entsorgung am Beispiel der USA

Zu dem grofden Verbrauch von Wasser, Chemikalien und Energie demonstriert gerade der
Themenbereich der Entsorgung die Schattenseiten der Fast-Fashion-Industrie. Immer
mehr Kleidung in kurzester Zeit kaufen und wieder entsorgen, das ist das Motto von Fast
Fashion. Im Folgenden sollen anhand von Zahlen und Daten diese Schattenseiten be-
leuchtet werden. Statistisch gesehen entsorgt jeder US-Amerikaner durchschnittlich 36
Kilogramm Kleidung pro Jahr. In den letzten zwei Jahrzenten ist die Menge an entsorgten
Kleidungssticken von 7 Millionen Tonnen auf 14 Millionen Tonnen gestiegen. Weltweit
trennen sich die Kleidungskonsumenten von dber 2 Milliarden Tonnen Altkleidung. Das
meiste landet auf den Miulldeponien dieser Welt. 2015 berichte die US-amerikanische
Umweltschutzbehorde EPA, dass die amerikanische Gesellschaft 10,5 Millionen Tonnen
Textilien im Jahr 2015 in den Mull geworfen hat, welche zum grofiten Teil aus syntheti-
schen Fasern bestehen und nicht biologisch abbaubar sind. Einiges an weggeworfenen

Textilien wird nach wie vor nach Afrika verschifft. Laut dem US-amerikanischen Ministeri-

%2 ygl. Piegsa 2010, S. 16-18
% vgl. Thomas 2020, S. 17
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um fur Entwicklungshilfe wurden 2017 Altkleider im Wert von 274 Millionen US-Doller
nach Afrika importiert.>**

Die folgende Grafik (siehe

Abbildung 4) stellt das Verhaltnis zwischen weggeworfener und recycelter Kleidung dar.
Durchschnittlich werden ca. 80% der gekauften Kleidung im Restmdll entsorgt, wenn sie
nicht mehr getragen wird. Diese landet anschlieRend auf den Millhalten und in den
Verbrennungsanlagen dieser Welt. Nur 20% der Kleidung wird in die Altkleidersammlung
gegeben, wovon 2% ebenfalls im Restmdill entsorgt wird. 8% der Kleidungsstiicke existie-
ren in Second Hands weiter und die restlichen 10 % werden recycelt und weiterverwen-
det.®

25 % lillverbrennung
Restmiill 57 % "
o, Miillhalde
Kleidung zg ;) 2 %
Y e 8%
1 0 % Recycling

Abbildung 4: Das Verhaltnis zwischen weggeworfener und recycelter Kleidung*

Holdinghausen beschreibt Fast Fashion als ,Mode zum Wegwerfen®, bei der es lediglich
nur noch darum geht, die trendigsten Kleidungsstiicke zum gunstigsten Preis zu erwerben

und nach einigen Wochen zu entsorgen.*

Neben den Chemikalien, dem grofl3en Wasserverbrauch und den Bergen an Mll sind die
verursachten Treibhausgas-Emissionen eine weitere Folge der Fast-Fashion-
Textilindustrie. Fur die Produktion von Polyester und dessen Entsorgung werden grof3e
Mengen an klimaschadlichen Gasen wie CO, (Kohlenstoffdioxid) freigesetzt. Die CO,-
Emission flr die Erzeugung der Fast-Fashion-Faser Polyester, ist im Vergleich zu der von
Baumwolle, dreimal so hoch.** Weltweit wird von 1.200 - 1.715 Millionen Tonnen CO, pro

Jahr ausgegangen. Im Ergebnis ist das mehr als der CO,-Ausstol} der internationalen

% vgl. Thomas 2020, S. 18

%% vgl. Holdinghausen 2015, S.34-35

3 vgl. Schmidt, von Wedel-Parlow & Schaffrin 2019, S.68
37 Schmidt, von Wedel-Parlow & Schaffrin 2019, S.68

%8 vgl. Holdinghausen 2015, S.21

% vgl. Cobbing, M. & Vicaire, Y. 2017, S.4

18




Flige und Seeschifffahrten zusammen.* Piegsa spricht dieser Art der Mode ,schwerwie-

genden 6kologischen Konsequenzen“ (Piegsa 2010, S.5) fur die Umwelt zu.*'

2.3.2 Soziale Auswirkungen
Erganzend zum Kapitel 2.3.1, beschéaftigt sich dieser Abschnitt ganz speziell mit den sozi-
alen Auswirkungen des Fast-Fashion-Zeitalters auf den Menschen selbst. Prof. Marsha

Dickson formulierte folgende Definition fur Fast Fashion:

LFlr mich bedeutet Fast Fashion einfach nur Verschwendung; Verschwendung an
Menschen, Materialien und Produkten, die so schnell auf Deponien landen.” (Schmidt,
S.M., von Wedel-Parlow, F., & Schaffrin, M. 2019, S.32).

Die Modeindustrie ist eine der umsatzstarksten Wirtschaftszweige der Welt. Vom Jahr
2000 bis 2015 hat sich die Anzahl der global verkauften Kleidungsstiicke von 50 Milliar-
den, auf 100 Milliarden verdoppelt.** Jedoch werden die neu erworbenen Fast-Fashion-
Kleidungsstiicke durchschnittlich nur sieben Mal getragen, bevor sie entsorgt werden.*?
Laut Prognosen soll der globale Konsum an Kleidung seit dem Jahr 2015 bis zum Jahr
2050 von ca. 60 Millionen Tonnen auf Gber 160 Millionen Tonnen ansteigen.** Um diese
Mengen an Kleidung preisgunstig und schnell herzustellen, wurden mit Beginn des Fast-
Fashion-Booms die Produktionen in die Billiglohn- bzw. Entwicklungslander wie Sri Lanka
verlagert. Weltweit arbeitet jeder sechste Mensch in der Bekleidungsindustrie, davon sind
mehr als 80% der Beschaftigten Frauen. Zudem besteht ein hohes Risiko von Kinderar-
beit, um die Kleidungsstiicke noch billiger produzieren zu kénnen.* Exzessive Uberstun-
den, keine Pausen und Urlaubszeiten, sowie unregelmafliige Arbeitszeiten stehen in den
meisten Fallen an der Tagesordnung. Trotz der hohen Arbeitsdauer verdienen jedoch we-
niger als 2% den gesetzlich festgelegten Mindestlohn. Im Produktionsland Sri Lanka lag
der gesetzliche Mindestlohn vor 2016 bei 51€ pro Monat. Nach 2016 wurde der monatli-
che Mindestlohn auf 79€ angehoben. Selbst dieser gesetzliche Mindestlohn liegt noch
weit unter dem existenzsichernden Lohn, der laut der Asia Floor Wage Alliance monatlich
bei 296€ liegen musste. Die Asia Floor Wage Alliance ist ein Zusammenschluss von Ge-
werkschaften, welche seit 2009 existiert. Sie setzen sich fir die Einflhrung eines Exis-

tenzlohns im Textil- und Bekleidungssektor in ganz Asien ein.*®*

“0'vgl. Ellen MacArthur Foundation 2017, S.3

*vgl. Piegsa 2010, S. 3-7

*2 ygl. Schmidt, von Wedel-Parlow & Schaffrin 2019, S.58
3 ygl. Thomas 2020, S. 12

44 vgl. Schmidt, von Wedel-Parlow & Schaffrin 2019, S.21
> ygl. Thomas 2020, S.17

vgl. Burckhardt 2015, S.164
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Soziale Auswirkungen am Beispiel einer Produktionsstétte in Sri Lanka

Lanka Washing ist eine Produktionsstatte in Liyanagemulla, ganz in der Nahe der Export-
verarbeitungszone Katunayakevon, Sri Lanka. Diese Fabrik hat sich auf Tauchfarbungen,
Pigment- und Neonfarbungen, sowie aller Arten von Denim-Waschungen mit Trockenver-
fahren und Tauchbleichen spezialisiert. C&A und Primark, zwei der bekanntesten Fast-
Fashion-Marken lassen ihre Kleidung in dieser Fabrik bearbeiten. Der Lohn der Arbei-
ter*innen betragt 119€ pro Monat mit durchschnittlich 55 Arbeitsstunden und 12 Uberstun-
den pro Woche. Einiger Arbeiter sind bis zu 80 Stunden pro Woche beschaftigt. Nur mit
Uberstunden und Nachtarbeiten kdnnen sie ihre eigene Existenz und die der Familie be-
wahren. Die Arbeitsstunden in fast allen Produktionsfabriken in den Entwicklungslandern
liegen weit Uber der gesetzlichen Hochstarbeitsdauer und der Lohn weit unter dem bendé-
tigten Existenzlohn. Hinzukommen unzureichende Sicherheitsvorkehrungen in den Fabri-
ken, sowie erhdéhte Leistungsanforderungen, welche direkte Auswirkungen auf die Ge-
sundheit der Arbeiter*innen haben. Hieraus ergeben sich Langzeitfolgen wie schlechte
Ernahrung, Krankheiten, schlechte Qualitat von Luft, Wasser und Umwelt als weitere Ne-
benwirkungen der Fast-Fashion-Industrie.* Die Leidtragenden des Fast-Fashion-
Modeindustrie sind letztendlich die Arbeiter*innen in den Produktionslandern, die Umwelt
und die nachfolgenden Generationen, die nach Lésungen flr die Berge an Mull, Tonnen
an Emissionen und Chemikalien und Mikrofasern in den Ozeanen suchen mussen, wel-

che jahrlich von der Modeindustrie verursacht werden.*

4 vgl. Schmidt, von Wedel-Parlow & Schaffrin 2019, S.11
48 vgl. Schmidt, von Wedel-Parlow & Schaffrin 2019, S.43
9 vgl. Schmidt, von Wedel-Parlow & Schaffrin 2019, S.60-68
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3. Genereller Trend hin zur Nachhaltigkeit

Die Modeindustrie bringt viele Schattenseiten mit sich, doch war dies nicht immer so. Fri-
her wussten die Menschen noch, wer und wo ihre Kleidungsstiicke mihevoll geschneidert
und genaht wurden. Die Schneider*innen, die Naher*innen und die Verbraucher*innen
wohnten in derselben Stadt und besuchten dieselben Geschafte. Die Nahe zwischen Her-

steller und Verbraucher war der Grund, warum nicht weggesehen wurde.

Viele bekannte Unternehmen wie H&M, Esprit, Tommy Hilfiger, Hugo Boss, Calvin Klein,
Zara und Takko lassen nach wie vor ihre Kleidung in Fabriken der Niedriglohnlander her-
stellen. Brande, Billiglohner und Kinderarbeit in den Produktionslandern sind Themen, die
so weit weg vom Verbraucher selbst sind, dass keine Gedanken daran verschwendet
werden, warum ein T-Shirt im Lieblingsladen nur 4 € kostet und wie dieses hergestellt
wurde.*®® Jedoch gilt gleichzeitig: nur weil ein Kleidungsstlick einen hohen Verkaufspreis
hat, ist es nicht zwangsweise fairer produziert. Der Verkaufspreis eines Kleidungsstticks
kann demnach nicht als Indikation genommen werden, wie und unter welchen Bedingun-
gen Kleidung hergestellt wird.*" Beispielsweise kann ein Hemd von Tommy Hilfiger 139 €
im Laden kosten, jedoch bleiben i.d.R. weniger als 7,50 € Lohn- und Produktionskosten in
der jeweiligen Fabrik.®> Wahrend in der Modeindustrie der Nachhaltigkeitsgedanke noch
keine wesentliche Rolle spielt, steckt die Lebensmittelbranche bereits in einem Umbruch.

Vor bereits mehr als einem Jahrzehnt wurde die Gesellschaft von der Slow Food- bzw.
Naturkostbewegung angespornt. Weniger Fleisch, Bio-Gemiise und regionale Produkte
spielten ab diesem Zeitpunkt eine wichtige Rolle. Die Menschen informierten sich darlber,
wie und was sie essen und wie die Lebensmittelproduktion vonstattenging.”® Etwas ver-
anderte sich in der Gesellschaft und die Menschen scheinen sich seither Gedanken dar-
Uber zu machen, wie sie sich erndhren und was sie kaufen. Hygieneartikel ohne Alumini-
um, Duschgele ohne Mikroplastik, weniger Kunststoffverpackungen und Taten aus nach-

haltigen Stoffen sind angesagt.

Dariuber hinaus sind immer mehr Verbraucher dazu bereit, mehr fir Fleisch und Milch zu
bezahlen, damit die regionalen Bauern gentigend Geld bekommen, um einerseits die ei-
gene Existenz sichern zu kénnen und gleichzeitig fur ein gutes Tierwohl zu sorgen. Tho-

mas spricht von ,einer wachsenden Generation gewissenhafter Verbraucher” (Thomas

*0 ygl. Thomas 2020, S.21
*1 vgl. Holdinghausen 2015, S.45-46
52 vgl. Holdinghausen 2015, S.26-27
%3 vgl. Thomas 2020, S.21
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2020, S.21). In der Modeindustrie fand ein solcher Wandel in diesem Ausmalf} bisher noch
nicht statt. ,Es wird Zeit, auch beim Einkaufen [von Kleidung] den Verstand einzuschalten

und zu Uberlegen, was wir da gerade tun” (ebda., S.22).
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4. Fair Fashion - Zukunft der Modeindustrie?

4.1 Definition, Begriffe und Synonyme

Gibt es eine Mdglichkeit, solch einen Wandel, wie es die Lebensmittelindustrie erlebt hat,
auch in der Modeindustrie voranzutreiben? Weg von schnelllebiger und glinstiger Klei-
dung, hin zu innovativer, verantwortungsvoller und begehrenswerter Mode.>* Hier spricht
man von der Bezeichnung ,Fair Fashion®. Bekannte Synonyme fir Fair Fashion waren
auch nachhaltige Mode, ethische Mode, eco-fair Mode, Green Fashion oder Slow Fa-
shion. All diese Bezeichnungen assoziieren Verbraucher*innen meist mit unmodischer,
altmodischer und Oko-Mode. Die Anfange von Fair Fashion liegen jedoch bereits mehr als
40 Jahre zurtck. Fair Fashion hat sich im Laufe der Jahre dem heutigen Zeitgeist der Mo-
de angepasst.

Mittlerweile sieht man es den Fair-Fashion-Produkten nicht mehr an, dass sie fair und
umweltschonend hergestellt wurden. Durch zukunftsorientierte Designs und neue Ferti-
gungstechnologien kann sich Fair-Fashion-Mode der unmodischen Vorurteile entledigen
und mittlerweile durchaus als ,moderne, elegante Mode mit Sinn“ (Kéhrer & Schaffrin
2016, S.7) angesehen werden.

Selbst auf dem jahrlichen Highlight der Modebranche, der Fashion Week, gehdren die
Vorreiter der ,fairen Mode“ zum festen Inventar und stellen trendige Mode vor. Kleidung
zu fairen und 6kologisch korrekten Produktionsbedingungen, das ist das, was die neue
,Generation gewissenhafter Verbraucher® (Thomas 2020, S.22) mdchte. Fair-Fashion-
Mode wird sowohl fair als auch umwelt- und ressourcenschonend, hergestellt. Keine un-
menschlichen Arbeitsbedingungen, keine Kinderarbeit, keine ungeregelten Arbeitszeiten,
keine Gesundheitsschadigungen, keine giftigen Chemikalien und faire Léhne flr die Arbei-
ter*innen. Fair Fashion kann somit als Gegensatz zur Fast-Fashion-Industrie gesehen
werden. *>%

.Fair Fashion® beinhaltet folgende drei Dimensionen: die 6kologische Dimension, die so-
ziale Dimension und die Dimension der Transparenz. Die 6kologische und soziale Dimen-
sion meint, dass die Fair-Fashion-Produkte so hergestellt werden, dass sie weder der
Umwelt noch dem Menschen schadet und im besten Falle positive Auswirkungen auf sie
hat.*

o4 vgl. Kéhrer & Schaffrin 2016, S.7
% vgl. Thomas 2020, S.22

% vgl. Burckhardt 2015, S. 204

57 vgl. Kéhrer & Schaffrin 2016, S.7
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Die Dimension der Transparenz spielt die dritte wichtige Rolle im Fair-Fashion-Konzept
und ist die Voraussetzung fir bewusstes und reflektiertes Einkaufen. Die Fair-Fashion-
Marken legen grof3en Wert darauf, den Kunden alle wichtigen Informationen uber die Wa-
re zu liefern.® Es geht um Herstellungs-, Material- und Preistransparenz, damit der Kon-

sument Kaufentscheidungen bewusster treffen kann.*

4.2 Die textile (Fair Fashion) Lieferkette

Das Thema Nachhaltigkeit ist eine vielschichtige und komplexe Angelegenheit und be-
zieht sich auf samtliche Kapitel im Produktionszyklus. Bei der Herstellung eines Baum-
wollpullovers reicht sie vom Anbau der Baumwolle bis hin zur Pflege und Entsorgung.®
Firmen und Modelabels, welche sich der Fair-Fashion-Mode annehmen, miissen sich an
ganz bestimmte Richtlinien halten, um als Fair-Fashion-Marke zugelassen zu werden. Die
nachweisliche Erflillung der Richtlinien wird mit sogenannten ,Fair-Fashion-Siegeln“ ge-
kennzeichnet und erméglicht es dem Verbraucher nachzuvollziehen, wie das Produkt her-

gestellt wurde. Diese werden im nachfolgenden Unterkapitel 4.3 erlautert.

Grundlagen flr eine Fair-Fashion-Marke sind Produkte aus biologischem Anbau von bei-
spielsweise Baumwolle oder Flachs. Es diirfen keine Gifte und mineralischen Dingemittel
eingesetzt werden. Aulierdem legen die Richtlinien besonderen Wert auf ressourcen-
schonende Herstellung. Bei der Herstellung von Kunstfasern wie Viskose gelten ebenfalls
besondere Richtlinien, die vorgeben, dass das Holz fir Viskose aus Waldern stammen,
die nachhaltig bewirtschaftet werden. Der Einsatz von Polyester und Chemikalien in gro-
Ren Mengen sind strengstens verboten, genau wie ein hoher Verbrauch an Wasser und
Energie. Einige dieser Fair-Fashion-Siegel schreiben sogar vor, dass Polyester lediglich
aus Recyclingmaterial hergestellt werden darf.*’ Die Produktionszyklen der beiden Extre-
me Fast- und Fair Fashion unterscheiden sich mafgeblich in den Inhalten der verschie-
denen Kettenglieder der textilen Lieferkette. Um die Vergleichbarkeit der beiden Lieferket-
ten zu gewahrleisten, werden im Folgenden die gleichen Kettenglieder beschrieben, wie

es auch im Kapitel 2.3.1 (Beschreibung der Fast-Fashion-Lieferkette) der Fall ist.

%8 vgl. Holdinghausen 2015, S.49-50
%9 vgl. Kéhrer & Schaffrin 2016, S.26
0 ygl. Kdhrer & Schaffrin 2016, S.7-8
%" vgl. Holdinghausen 2015, S.173
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Kettenglied 1: die Faserzeugung am Beispiel von Baumwolle und PCR- Recycling
Baumwolle

Der 6kologische Baumwollanbau ist einer der bekanntesten Alternativen hin zu einer
nachhaltigen Zukunft im Kleidungssektor. Strenge Richtlinien sorgen daflr, dass die Zu-
sammenarbeit zwischen Bauern und Abnehmer verbessert wird, indem die Bauern Ab-
nahmegarantien fur ihre Ernte erhalten und damit das Hauptaugenmerk auf der Qualitat
und nicht auf der Quantitat liegt. Der Okologische Baumwollanbau zeichnet sich auch
durch seine Fruchtfolge aus, denn die Baumwolle wird nicht wie bei dem konventionellen
Baumwollanbau in Monokulturen angelegt. Ein regelmafiger Wechsel der Nutzpflanzen
wird beim 6kologischen Anbau gewahrleistet. Die Biobauern verwenden lediglich genun-
verandertes Saatgut und achten darauf, dass Schadlingsbekampfungsmittel und Dinger
rein biologisch-organischer Natur sind. Auf die Verwendung von Chemikalien, wie Kunst-
dinger und Pestiziden, wird vollstandig verzichtet. Da die Ernte manuell erfolgt, werden
ebenfalls keine Entlaubungsmittel fir die Erntemaschinen verbraucht. Die Richtlinien ge-
ben den dkologischen Bauern einen Grenzwert fir Abwasserreinigung und Abluftreinigung
vor, sowie fur die Staub- und Larmgrenze. So kann ressourcenschonend und umwelt-
freundlich angebaut werden. Neben den Okologischen Bedingungen wird auch auf die
sozialen Bedingungen geachtet, wie etwa der faire Preis und die Abnahmekonditionen. Es
existiert ein Arbeitsschutz fur die Arbeiter*innen sowie ein strenges Verbot von Kinderar-

beit.®

PCR- Recycling (Post Consumer Recycling)

In Europa fallen 40% des verarbeiteten Kunststoffs auf Verpackungen zurlick. Einwegver-
packungen, die nach dem Gebrauch entsorgt und weggeschmissen werden, stellen eine
ansteigende Problematik fir die Umwelt dar. Diese Verpackungen kénnen jedoch als eine
wertvolle Ressource gesehen werden, die es nur noch zu nutzen gilt. Firmen wie ,NGR -
Plastic Recycling Technologies® widmen sich dem Thema Kunststoffrecycling, ganz im
Sinne einer nachhaltigen Kunststoffverwertung. Uber schonende Materialbehandlungen
kann der Energieverbrauch reduziert werden und die Einweg-Kunststoffe finden ihren
Weg zuriick in den Kreislauf der Materialen.” Die PCR-Produkte sind eine nachhaltige
Alternative zu den fossilen Energietragern, die bisher in der Bekleidungsindustrie verwen-

det werden. Die Kunststoffabfalle der Verbraucher als Energielieferanten sind eine unend-

62 ygl. Piegsa 2010, S. 7
e vgl. NGR 2020 — Homepage
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liche Ressource, welche den Verbrauch von Erdél reduzieren kénnte. Somit wird weniger

Energie verbraucht und die Mallproduktion deutlich reduziert.

Laut des amerikanischen Prifungsgerichts SCS - Oakland Kalifornien kénnten mit den
PCR-Fasern jahrlich mehr als 240.000 Tonnen Kunststoff, 375.000 Tonnen Emissionen
und 650.000 Millionen Barell Erddl (1 Barell entspricht 159 Liter) eingespart werden.*
Auch die recycelten PET-Flaschen konnten in der Faser- und Textilindustrie einen okolo-
gischen Vorteil bewirken. Gerade im Sport- und Outdoorbereich werden die recycelten
PET-Flaschen verwendet, um Fasern herzustellen, die eine gleichbleibende Faserqualitat,
wie neugewonnene Polyester mit sich bringen. Die 6kologischen Vorteile kbnnten gerade
in der Herstellung von Fleece nitzlich sein. Hierfur werden die PET-Flaschen gewaschen,
getrocknet und zerkleinert. Die im Zerkleinerungsschritt entstandenen PET-Chips werden

anschlieBend eingeschmolzen und schlieRlich wieder zu neuen Fasern versponnen.®

Kettenglied 2: die Textilerzeugung

Wie im vorherigen Abschnitt 2.3.1 (Lieferkette Fast Fashion — Textilerzeugung) bereits
beschrieben, werden textile Flachen aus Garnen und Fasern hergestellt. Die Fast-
Fashion-Industrie setzt zahlreiche Chemikalien, beispielsweise Schlichtemittel ein, um die
Garne bei der Verarbeitung zu schitzen und zu starken. Die 6kologische Alternative, ganz
im Sinne von Fair Fashion, setzt auf natlirliche Schlichtemittel. Die verklebenden Schlich-
temittel, werden aus Starke und Cellulosederivaten gewonnen und die glattenden Schlich-
temittel aus natirlichen Fetten und Olen, wie beispielsweise aus Rindertalg, Wachse und
Fischole. So kénnen die Fasern und Garne beim Weben, Stricken und Wirken geschutzt
und widerstandfahiger gemacht werden, ohne dabei umweltschadliche Chemikalien wie

Paraffine und Polyacrylate einzusetzen.*®
Kettenglied 3: die Textilveredlung

Auch in der Textilveredlung gewinnen die ressourcenschonenden und umweltfreundlichen
Aspekte an Bedeutung. Neue Entwicklungen wie etwa die Enzymtechnologie, die Inkjet-
Drucktechnik, die Niedertemperaturtechniken und die fotokatalytischen Reinigungsverfah-
ren ermdglichen Schritte in Richtung einer 6kologischeren Modeindustrie, in der weniger

Wasser, Energie und Chemikalien beansprucht werden. Im Folgenden werden die vier

% vgl. Piegsa 2010, S. 14
% ygl. Piegsa 2010, S. 14
% vgl. Piegsa 2010, S. 16-17
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genannten o6kologischen Verfahren genauer erldutert. Diese stehen reprasentativ fur viele

neue, umweltfreundlichere Verfahren im Bereich der Textilveredlung.®’

Die Enzymtechnologie

Wie alle Proteine, bestehen auch Enzyme aus Aminosauren, welche aneinandergereiht
vorkommen. Diese Enzyme spielen eine wertvolle Rolle in der dkologischen Textilvered-
lung. Sie kdnnen als Biokatalysatoren eingesetzt werden. Demzufolge werden sowohl
Energie als auch Rohstoffe eingespart. Die Enzyme lassen sich am Ende auch biologisch

abbauen.

Die Enzymtechnologie findet ihren Einsatz weitestgehend in den Vorbehandlungsverfah-
ren, wie der Vorwasche von Wollgeweben und der Veredlung von Baumwolle. Zusatzlich
kann diese Technologie als Wasch- und Reinigungsmittel fungieren. Es handelt sich hier-
bei um eine dkologische, ressourcenschonende und umweltschonende Alternative zu den

zahlreichen Chemikalien in der konventionellen Textilveredlung.®

Die Inkjet-Drucktechnik

Unter der Inkjet-Drucktechnik wird eine weitere 6kologische Entwicklung verstanden, wel-
che sich auf digitale Drucktechniken spezialisiert hat. Das Bedrucken von Textilien erfolgt
wasserfrei und wird von einem Computersystem gesteuert. Der Prozess des Aufspriihens
der Farbe bendtigt keine Druckformen, keine aufwendig eingerichteten Druckmaschinen
und spart eine grofle Menge an Zeit, Wasser, Energie, sowie Materialien und Drucker-
schablonen. Damit die Farbe hochwertig und langanhaltend ist, werden die Materialen
vorher mit Ammoniumsulfat, Harnstoff oder Verdickungsmittel vorbehandelt und anschlie-

Rend mit Dampf fixiert.*

Die Niedertemperaturtechniken

Um den Heizoélverbrauch so gering wie mdglich zu halten, nutzen Fair-Fashion-Hersteller
Heizungsanlagen mit der Niedertemperaturtechnik. Hierbei werden bis zu einem Dirittel
Heizdl und 50% Schadstoffemissionen reduziert. Die herkémmlichen Heizungsanlagen,
die fur die Textilveredlung verwendet werden, haben eine durchgehende Temperatur von
90°C, welche mit viel Energie und Heizdl aufrechterhalten werden muss. Die neuen Anla-

gen richten ihre Betriebstemperatur nach dem Warmebedarf, welcher zwischen 40 bis

7 vgl. Piegsa 2010, S. 45
% ygl. Piegsa 2010, S. 45
% vgl. Piegsa 2010, S. 49
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75°C liegt. Die alten Olheizungen nutzen lediglich 62% effektiv, wahrend 18% als Oberfla-
chenverluste, 15% als Abgasverluste und 5% als AbkUhlungsverluste zu werten sind. Im
Vergleich dazu, sind die neuen Niedertemperaturélheizungen fahig, mehr als 90% der

aufgebrachten Energie auch effektiv zu nutzen.”

Das fotokatalytische Reinigungsverfahren

Gerade bei der herkdmmlichen Textileinigung wird die Umwelt einer grollen Menge Che-
mikalien ausgesetzt. Zusatzlich bedeutet Textilreinigung in der Fast-Fashion-Industrie
auch einen hohen Verbrauch an Energie. Die abwasserreinigende, dkologische Alternati-
ve bricht die umweltbelastenden Abwasserinhaltsstoffe auf und kann diese im optimalen
Falle sogar vollstandig zu Wasser und dem weniger gefahrlichen Kohlendioxid umwan-
deln. Das fotokatalytische Reinigungsverfahren ist in seiner vollstandigen Ausreifung in
der Lage, die Abwasser vor der Abgabe an das kommunalen Wassernetz umfassend zu
reinigen und kann auch zur Reinigung anderer geeigneter Prozessabwasser eingesetzt

werden.”
Kettenglied 8: die Entsorgung

Als Folge der gestiegenen Nachfrage nach gunstigen, schnelllebigen Kleidungsstiicken
wurden bzw. werden nach wie vor Unmengen an Mull und Alttextilien produziert. Laut der
neuen BVSE"*-Alttextilstudie sind die Mengen an gesammelten Alttextilien in Deutschland
bedeutend gestiegen. Im Jahr 2015 lag der Wert des tatsachlichen Sammelaufkommens

von Alttextilien bei 1,18 Millionen Tonnen. 2018 waren es bereits 1,27 Millionen Tonnen.”™

2015 lag das deutsche Sammeleinkommen von Alttextilien noch bei 14,37 kg pro Einwoh-
ner, 2018 bereits bei 15,31 kg pro Einwohner im Jahr. Dementsprechend steigt das Sam-
melaufkommen pro Einwohner jahrlich um ca. 300 g, was einem durchschnittlichen, jahrli-
chen Anstieg von 2,2 % entspricht. Basierend auf einem jahrlichen, linearen Anstieg von
2,2% ergibt sich laut Statistischem Bundesamt ein jahrliches Pro-Kopf-

Sammelaufkommen von 17,52 kg fur das Jahr 2025.

Ein groflerer Kleiderkonsum bedeutet also auch eine gréRere Menge an Altkleidung. Ge-
rade an diesem Punkt bringt das Fair-Fashion-Konzept vielversprechende Lésungsansat-

ze mit sich. Nachhaltigkeit endet nicht beim Kauf eines Kleidungsstiickes, sondern geht

0 vgl. Piegsa 2010, S. 49

" vgl. Piegsa 2010, S. 49

"2 BVSE = Bundesverband Sekundarrohstoffe & Entsorgung
"3 vgl. Forbrig, Fischer & Heinz 2020, S.10-12
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daruber hinaus. Beim Thema ,Entsorgung® als letztes Kettenglied der textilen Lieferkette
kann im Sinne von Fair Fashion auch nachhaltig und umweltfreundlich gehandelt werden.
Gebrauchte Kleidungsstlicke, die noch tragbar sind, mussen nicht in den Restmuill oder

auf Verbrennungsanlagen. Die Lésung fir dieses Problem nennt sich Recycling.”™

Die Bezeichnung ,Recycling” bedeutet, dass etwas Gebrauchtes aus 6kologischen und
6konomischen Grinden wieder in den Kreislauf zurtickgefuhrt wird. In Bezug auf die Klei-
dung meint Recycling, dass Kleidungsstliicke nach dem Gebrauch in einer anderen oder
gleichbleibenden Form wieder in den Textilkreislauf gelangen und so weiterverwendet
werden. Mit Recycling als Fair-Fashion-Entsorgungsmoglichkeit kdnnen grof3e Mengen an
Wasser, Energie und zahlreiche Ressourcen eingespart werden, die anfallen wirden,
wenn man stattdessen neue Produkte herstellen wiirde.” Der Fachverband fiir Textilre-
cycling (FTR), als Teil des Dachverbands BVSE, fiihrte im Jahr 2015 und 2020 Studien
zum Thema ,Bedarf, Konsum, Wiederverwendung und Verwertung von Bekleidung und
Textilien in Deutschland” durch. Die Studie aus 2015 beleuchtet das Jahr 2013, wahrend
sich die neuste Studie aus 2020 mit dem Jahr 2018 beschéftigt.”

Auf Basis der BVSE-Alttextilstudie 2020 werden im weiteren Verlauf dieses Kapitels die
verschiedenen Recyclingwege genauer beleuchtet. Ziel ist es an dieser Stelle, einen
Uberblick zu geben, wie der Verbraucher auch nach dem Nutzen der Kleidung fair han-
deln kann. Grundsatzlich gibt es drei Arten von Recycling: Zwei Arten von Wiederverwen-
dung und die sogenannte Verwertung. Abbildung 5 zeigt die prozentuale Verteilung dieser

Fair-Fashion-Recyclingmoglichkeiten.

" vgl. Forbrig, Fischer & Heinz 2020, S.10-12
"5 vgl. Piegsa 2010, S. 42-43
"8 vgl. Forbrig, Fischer & Heinz 2020, S.10-12
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Recycling

Wiederverwendung Weiterverwendung Verwertung
in Second Hands in Putzlappen,
62% Dammstoff 24%
14%
[ |
Stoffliches Verwerten energetisches Verwerten
12% 12%

Abbildung 5: Recyclingwege (2018)"""®

Wiederverwendung

Die BVSE-Alttextilstudie 2020 zeigt, dass sich viele Verbraucher nach und nach dessen
bewusstwerden, welche Folgen die Fast-Fashion-Lieferkette fur die Umwelt hat. Die Wie-
derverwendungsquote von Alttextilien in Deutschland liegt im Jahr 2018 bei 62% und ist
somit im Vergleich zu 2013 um 8% gestiegen. In Zahlen macht dies 810.000 Tonnen aus.
~Wiederverwerten“ oder ,Wiederverwendung® bedeutet in diesem Sinne, dass 62% der
gebrauchten und dennoch guterhaltenen Kleidung in Second-Hands weiterlebt (siehe
Abbildung 5).”

Weiterverwendung

Eignet sich ein Kleidungsstlick nicht mehr zum Verkauf in einem Second-Hand-Shop, so
kann es bspw. als Putzlappen oder als Dammstoff weiter im Verwendungskreislauf blei-

ben.

Verwertung

Neben dem Wieder- und Weiterverwenden ist die Verwertung eine weitere Moglichkeit,
Textilien dkologisch und 6konomisch zu entsorgen. Ein Beispiel ist die Umwandlung von
textilen Abfallen in Ersatzbrennstoffe (EBS). Die Nutzung des Abfalls steht bei der soge-
nannten ,energetischen Verwertung“ an erster Stelle. Hierbei werden die EBS als Alter-

native zu den herkdmmlichen fossilen Brennstoffen genutzt. Mithilfe mechanischer Aufbe-

i eigene Zusammenstellung nach vgl. Piegsa 2010, S. 42
8 eigene Zusammenstellung nach vgl. Forbrig, Fischer & Heinz 2020, S.22-24
" vgl. Forbrig, Fischer & Heinz 2020, S.22-24
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reitungsschritte konnen die Abfallstoffe in qualitativ hoherwertige Brennstoffe Uberflhrt
werden, mit dem Vorteil eines hdheren Heizwertes und geringerem Schadstoffgehalt. Sol-
che Ersatzbrennstoffe werden gréfRtenteils in der Zement-, Kalk- und Braunkohleindustrie
eingesetzt und zusammen mit konventionellen Brennstoffen verwertet. Damit die Umwelt
bei solchen Verfahren geschitzt werden kann, muss jedes dieser Verwertungswerke ei-

nen Rauchgasreiniger besitzen, um samtlich entstehenden Schadstoffe zu beseitigen.®*®'

Neben der energetischen Verwertung gibt es die thermische Verwertung. Hierbei han-
delt es sich um eine reine Mullverbrennung von Abfallen. Das Hauptziel ist hier die Besei-
tigung des Schadstoffmaterials ,Mull“ und das Erzeugen von Warme fir die Fernwarme-

versorgung und Stromerzeugung.®

Als dritte Verwertungsart ist die stoffliche Verwertung zu nennen. Dabei steht die Nut-
zung der stofflichen Eigenschaften von textilen Abfallen im Vordergrund. Die stoffliche
Verwertung steht fir die Erzeugung von Sekundarstoffen. Als ein Hyponym der stofflichen

Verwertung ist die werkstoffliche Verwertung zu nennen.

Bei der werkstofflichen Verwertung werden die textilen Abfalle als Wertstoffe fir neue
Produkte verwendet. Hierbei bleiben die chemischen Bindungen weitestgehend unveran-
dert. Altpapier, Kartonagen und Altglas eignen sich besonders gut fir die werkstoffliche
Verwertung. Aus ihnen werden neue Produkte herstellt, wie etwa Recyclingpapier, Neu-
glas und Kunststoffgranulate. Gerade beim werkstofflichen Verwerten, oder auch wert-
stofflichen Recycling kénnen enorme Ressourcen eingespart werden. Die Verwendung
von Sekundarstoffen in der Industrie, erzeugt durch stoffliche Verwertungsmafinahmen,

kénnen sowohl den fossilen Ressourcenbedarf als auch den Treibhauseffekt reduzieren.®

4.3 Erkennbarkeit von Fair-Fashion-Produkten

Die Voraussetzung, dass die Vorzlige einer nachhaltigeren textilen Kette genutzt werden
koénnen ist, dass nachhaltige Kleidung auch bewusst konsumiert werden kann. Hierflr
muss die nachhaltige Kleidung auch als solche erkennbar sein. Diese Transparenz, Of-
fenheit und Ubersichtlichkeit sollen ber die verschiedenen Siegel gewéhrleistet werden

und dem Kunden Informationen tUber Anbau Art, Produktionsort, Materialzusammenset-

8 ygl. Piegsa 2010, S. 42-44

81 vgl. Forbrig, Fischer & Heinz 2020, S.28

82 ygl. Piegsa 2010, S. 42-44

8 vgl. Fricke, Bahr, Thiel und Kugelstadt 2008, S.1-3
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zung, Preiskalkulation und Arbeitsbedingungen geben. Das Ziel dieser Okosiegel ist es,

die fair produzierten 6kologischen Produkte zu erkennen.®

Es gibt eine grolRe Bandbreite an Siegeln von sehr fairen und 6kologischen Siegeln, die
sowohl auf Gesundheits-, soziale- und umweltfreundliche Kriterien achten, bis hin zu véllig

inhaltsleeren Industriesiegeln, die nur sogenanntes ,Greenwashing“ betreiben.

Damit eine Firma eines der fairen und Okologischen ,Fair-Fashion-Siegel“ verwenden
darf, wird die Wertschépfungskette Uberprtft. Bei den inhaltsleeren Siegeln missen, wenn
Uberhaupt, nur einzelne Kriterien eingehalten werden. Daher ist es fir den Verbraucher
nahezu unmoglich, den Uberblick zu behalten, welche Produkte in den Regalen und an
den Kleiderstangen wirklich nachhaltig sind. Aus diesem Grund werden in Folgendem

einige ausgewahlte Nachhaltigkeits-Siegel genauer betrachtet.®

431 Oko-Tex

Das ,Oko-Tex“-Siegel ist einer der &ltesten, bekanntesten und haufigsten Siegel, die es in
den Geschaften fiur den Verbraucher zu finden gibt. Das Siegel besteht aus einem griinen
Halbkreis mit einer Blume, welche aus einer gelben Welt besteht und Blitenblatter, die
einer Masche ahneln.®® Hinzu kommen der Schriftzug: ,textiles Vertrauen“ und ,Schad-

stoffgeprufte Textilien® (siehe

Abbildung 6). Das Siegel kam 1992 auf den Markt und wird seither an Labels vergeben,
welche die Standards und Kriterien des Siegels erfillen. Seit seiner Markteinfiihrung stei-
gen die Vergabezahlen nahezu exponentiell an. 2015 wurde das Siegel ca. 160.000 Mal
vergeben.”” Das Okosiegel selbst ist in drei Abstufungen eingeteilt. Die erste Abstufung
nennt sich ,0ko-Tex Standard 100“ und steht fiir Schadstoffarmut bzw. eine Garantie fiir
die biologische Verarbeitung der Materialien. Zusatzlich steht es fir das Verbot von ge-
fahrlichen Substanzen und Azofarbstoffen, welche zu den synthetischen Farbstoffen ge-
héren. ,Oko-Tex Standard 1000“ ist eine Zusatzqualifikation zum ,Oko-Tex 100“ und
Uberprift dartber hinaus die Produktionsbedingungen und die Sicherheit an den Arbeits-
platzen der Arbeiter*innen. Hinzu kommen strengen Richtlinien, die besagen, dass auch
Kinderarbeit strengstens verboten ist und die nationalen Gesetze eingehalten werden
mussen. Die dritte Abstufung des Siegels ist eine Kombination aus den ersten beiden.
Dieses ist unter dem Namen ,Oko-Tex 100plus“ bekannt und kann dann vergeben wer-

den, wenn alle Kriterien von Oko-Tex 100 und Oko-Tex Standard 1000 eingehalten wer-

8 vgl. Piegsa 2010, S.53

& vgl. Holdinghausen 2015, S.174-175
& ygl. Holdinghausen 2015, S.175

8 vgl. Schmidhuber 2017, S. 12
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den und obendrein die Human- und Produktionsokologie mitbeachtet wird. Die gesamte
Produktionskette muss den Qualitatsanforderungen des Oko-Tex Standard 1000 entspre-

chen. Das 100plus Siegel ist das nachhaltigste dieser drei Siegel.*®

Die Kritik an diesem Siegel ist jedoch, dass lediglich die fertigen Textilien Gberprift werden
und somit in den Fabriken und Herstellungsprozessen Schadstoffe wie Chlorbleiche, Pes-
tizide und Schwermetalle erlaubt sind. Voraussetzung fiir deren Einsatz ist einzig, dass
die Textilien vor dem Verkauf oft genug gewaschen und gereinigt werden. Dies bedeutet
allerdings auch, dass die Schadstoffe aus der Herstellung, trotz Siegel am Textil, in die
Umwelt gelangen und somit Abwasser und Luft verunreinigt werden. Richtlinien bezliglich
eines kontrollierten biologischen Anbaus existieren nicht. Es handelt sich demzufolge le-

diglich um eine Endproduktpriifung und ein Verbraucherschutzsiegel 2%

4.3.2 Der griine Knopf

Der ,griine Knopf* ist ein neues staatlich gepriftes Siegel im Bereich der nachhaltigen
Textilien. September 2019 wurde das Siegel gegriindet, mit der Unterstlitzung des Bun-
desministeriums flr wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (BMZ). Seit 2020
tragen nun mehr als 50 Unternehmen den ,grtinen Knopf“ auf ihren Textilien. Weitere 100

Unternehmen wurden 2020 Gberprift, sowohl im Inland als auch im Ausland.®'

Produkte, die das Siegel des griinen Knopfes tragen, achten bei der Herstellung und Pro-
duktion auf 26 6kologischen und sozialen Kriterien, sowie 20 Unternehmenskriterien. Der
grine Knopf prift die Erfullungen und Einhaltungen der festgelegten Standards. Die ge-
samte textile Lieferkette ist bisher noch nicht vollstdndig abgedeckt. Das Siegel setzt in
der textilen Lieferkette erst nach der Textilerzeugung, bei der Textilveredelung (Kettenglied
3 von 8) an. In der Textilveredelung mussen sich ab dann sowohl das Unternehmen selbst
als auch die Produktionsschritte Nahen, Zuschneiden, Farben, Bleichen und Impragnieren

einer unabhangigen Priifung unterziehen.*

Zu den 26 Okologischen und sozialen einzuhaltenden Kriterien gehdren unter anderem
das Verbot flir den Einsatz schadlicher und gefahrlicher Chemikalien und festgelegte, ver-
bindliche Grenzwerte fir den Einsatz von Schwermetallen. Es sollen lediglich schadstoff-
geprufte Chemikalien verwendet werden, welche die Auswirkungen auf Menschen und

Umwelt verringern und nachhaltig beschafft werden kénnen. Hinzu kommt der Aspekt der

8 vgl. Piegsa 2010, S.59

8 vgl. Piegsa 2010, S.56

% ygl. Holdinghausen 2015, S.175

o1 vgl. Bundesministerium fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung 2020
92 vgl. Bundesministerium fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung 2020
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biologischen Abbaubarkeit, welcher sich unter anderem auf Tenside und Weichmacher
bezieht. Fir das Abwasser wurden bestimmte Grenzwerte festgelegt, welche vom Unter-
nehmen nicht Gberschritten werden dirfen. Dieser Grenzwert bezieht sich auf Schadstoff-
gehalt, den pH-Wert und die Temperatur des Abwasser. Auch die Luftverschmutzung und
der CO,-Ausstof’ werden in den oben genannten Produktionsschritten griindlich Gberprift.
Fir das erste Kettenglied der textilen Kette existieren ebenfalls genaue Regeln, die besa-
gen, dass ausschlieBlich Naturfaser aus 6kologischem Anbau verwendet werden drfen
und der Einsatz von Pestiziden untersagt ist. RegelmaRige Prifungen sollen dies gewahr-

leisten.®

Zu den sozialen Kriterien gehoéren beispielsweise das Verbot fiur Kinderarbeit und
Zwangsarbeit, aulRerdem das Verbot von Diskriminierung und Belastigung am Arbeits-
platz. Demitigungen und Unterdriickungen, einschlieRlich physischer und verbaler Ge-
walt, sowie sexuelle Belastigung und Missbrauch werden strengstens tberprift. Gleiches
gilt auch fiir die Zahlung von Mindestldhnen und unrechtmaRige Uberstunden. Die Unter-
nehmen mit dem griinen Knopf gewahrleisten damit auch den Arbeitsschutz und die Ar-
beitssicherheit in allen Produktionsstatten. Die Unternehmen, die den grinen Knopf ver-
wenden durfen, bekennen sich zu ihren verantwortungsvollen Einkaufspraktiken, interna-
tionalen Standards und zu ihrer Verantwortung in der textilen Lieferkette und werden alle 3
Jahre neu Uberprift. Regelmafige, unangekiindigte Stichproben sollen die Einhaltung
gewahrleisten. Einige bekannte Unternehmen wie Aldi, Bonprix, Hessnatur, Kaufland, Lidl,
Tchibo, Trigema, Mey und Vaude fiihren bereits textile Artikel mit dem grinen Knopf. Das
Siegel wird entweder auf dem Produkt selbst angebracht oder kann auf dem Etikett ge-

funden werden.*

4.3.3 IVN zertifiziert Best

Das Siegel ,IVN zertifiziert Best* wurde vom internationalen Verband der Naturtextilwirt-
schaft (IVN) vor Gber 20 Jahren ins Leben gerufen (Grindung: 1999) und gehort zu den
strengsten Siegeln in der Textilbranche. Grundsatzlich existieren zwei Siegel, eins fir das
Themengebiet Kleidung und eines flr Lederware. Das Siegel fur Kleidung wird lediglich
an Kleidungsstucke vergeben, die aus 100% Naturfasern hergestellt wurden und aus kon-
trolliertem biologischem Anbau stammen. Synthetische Fasern sollten weitestgehend
vermieden werden. In genehmigten Ausnahmefallen kénnen synthetische Fasern bis zu

5% eingesetzt werden. Farbemittel sind jedoch liickenlos untersagt.®>*°

93 vgl. Bundesministerium fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung 2020
94 vgl. Bundesministerium fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung 2020
% vgl. Holdinghausen 2015, S. 176
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Auch das Thema Mindestléhne und die sozialen Auflagen werden streng tUberwacht und
geben sehr hohe Standards vor. Das Siegel basiert auf dem ILO*-Kernabkommen, wel-
ches vorgibt, dass eine Vereinigungsfreiheit und das Recht auf Kollektivverhandlungen
bestehen muss. Zuséatzlich bestehen hohe Standards, die Zwangsarbeit, Kinderarbeit und
Diskriminierung von Beschaftigten strengstens verbieten.*® Auch die Minimierung von Ab-
fallen und Einsparung von Ressourcen und der Umwelt- und Gesundheitsschutz, sowie
die dkologische und faire Entsorgung spielt bei diesem Siegel eine wichtige Rolle. Firmen
mussen ihre Transportmittel offenlegen und regelmaflig dokumentieren, damit diese
nachvollzogen werden kénnen. Die sehr hohen Anforderungen, die das Siegel vorausset-
zen, konnen von Firmen und Fabriken kaum erfiillt werden. Dies ist auch der Grund, wa-
rum sehr wenige Kleidungstlicke das IVN zertifiziert Best Siegel tragen. Es gehdrt bislang
zu den Siegeln mit den hochsten Anspriichen, welche sich auf die gesamte Lieferkette

beziehen.®

434 GOTS

Seit dem Jahr 2002 existiert die standardisierte Alternative zum ,IVN zertifiziert Best"-
Siegel mit dem Namen ,GOTS"'®. Auch dieses Siegel bringt hohe Anforderungen mit sich,
die jedoch einfacher zu erflllen sind, als die strengen Standards des IVN-Siegels. Das
GOTS-Siegel wurde von Vertretern des internationalen Verbands der Naturtextilwirtschaft
e.V. erarbeitet und dient als Siegel fiir soziale und 6kologische Mindeststandards.”" Im
Gegensatz zum IVN dirfen beim GOTS 90% Naturfaser und bis zu 10% synthetische
Fasern bzw. Viskose verwendet werden. 70% der Fasern missen aus einem biologisch
kontrollierten Anbau sein. Auch die Tierhaltung muss den vorgegebenen Standards ent-

sprechen, wie etwa genligend Platz, Auslauf und Futter, sowie helle Stélle.""

Ein weiterer Aspekt, der das GOTS- und das IVN-Siegel voneinander unterscheidet, ist
der erlaubte Einsatz von bestimmten festgelegten Schwermetallen, wie beispielsweise
Kupfer oder Eisen. Der Einsatz von Angorawolle ist ausnahmslos verboten, sowie der
Einsatz von PVC. Lediglich Accessoires dirfen aus Polyester bestehen, solange diese
aus recyceltem Polyester hergestellt wurden. Firmen und Fabriken, die das GOTS-Siegel
erwerben moéchten, missen sich an die genannten Regeln halten und zusatzlich eine

funktionstiichtige Klaranlage vorweisen. Neben den 6kologischen Aspekten, spielen auch

% vgl. Verbraucherzentrale Bundesverband 2020

7 |LO = Internationale Arbeitsorganisation (engl. International Labour Organization)
% vgl. Verbraucherzentrale Bundesverband 2020

% vgl. Holdinghausen 2015, S. 176-178

% GOTS = Global Organic Textile Standards

%7 ygl. Piegsa 2010, S.55

192 yg1. Holdinghausen 2015, S. 177
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die sozialen Aspekte eine zentrale Rolle. Desgleichen missen bestimmte soziale Min-
deststandards eingehalten werden, wie etwa der Arbeiterschutz, faire und angemessene
Bezahlung, welche sich entweder an dem gesetzlichen Mindestlohn oder dem Lohnstan-

dards der Industrie orientieren.’®

4.3.5 Weitere Oko-Siegel

Neben dem Oko-Tex-Siegel, dem griinen Knopf, dem IVN- und dem GOTS-Siegel existie-
ren noch zahlreiche andere Siegel, welche dem Verbraucher Informationen Uber die texti-
le Kette und deren Produktionsbedingungen geben sollen. Bekannte Siegel in der Textil-
branche sind Folgende, welche in dieser Arbeit nicht weiter thematisiert werden, da sie
den Umfang der Arbeit Gberschreiten wirden: Bluesign, Fair Wear Foundation, Fairtrade
Cotton, Cotton made in Africa, der blaue Engel, Fairtrade, Naturland, World Fair Trade

Organisation und Cradle-to-Cradle.'™ Die Logos der genannten Siegel, sind in

Abbildung 6 dargestellt.
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Institut

coTTON
FAIRTRADE AFRICA

Naturland

Abbildung 6: Oko-Siegel Beispiele'®

Ob ein Siegel jedoch sehr bekannt ist oder weniger verbreitet, gibt keine Auskunft dar-

Uber, wie gut das Siegel ist. Bekanntheit bedeutet nicht automatisch eine héhere Qualitat

1% ygl. Piegsa 2010, S.55
108 vgl. Holdinghausen 2015, S. 177
104 vgl. Verbraucherzentrale Bundesverband 2020

105 eigene Zusammenstellung nach vgl. Bundesministerium flr wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwick
lung 2020
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des Siegels (siehe 4.3.1. Oko-Tex). Gerade die unbekannteren Siegel verfolgen meist
strengere Auflagen und Anforderungen, welche nicht von der breiten Masse der Unter-

nehmen vollstandig erfiillt werden kénnen.'®

Das Problem mit den Siegeln ist, dass es mittlerweile unzahlige auf dem Markt gibt und es
dem Verbraucher nahezu unmdglich ist, den gesamten Siegelmarkt berblicken und ver-
stehen zu kénnen. Organisationen wie beispielsweise die Kampagne fir Saubere Klei-
dung oder Greenpeace bewerten die Siegel, um dem Konsumenten einen Uberblick zu
verschaffen, auf welche Siegel geachtet werden kann und muss, wenn im Sinne von Fair
Fashion eingekauft werden mdéchte. Jedoch sollte es dem Verbraucher bewusst sein,
dass jeder Siegelratgeber unterschiedlichen Bewertungskriterien unterliegt und auch hier

nicht immer eine Ubereinstimmung herrscht.'”’

Aus diesem Grund hat das Bundesministerium fur wirtschaftliche Zusammenarbeit und
Entwicklung in Kooperation mit der Deutschen Gesellschaft fiir Internationale Zusammen-
arbeit GmbH (GIZ) eine App namens ,Siegelklarheit” entwickelt. Diese kostenlose App
stellt dem Verbraucher konsolidierte Informationen fiir viele Umwelt- und Sozialsiegel zur
Verfugung, welche nach den Kriterien Glaubwirdigkeit, Umweltfreundlichkeit und Sozial-
vertraglichkeit bewertet wurden. Die Vergleiche und Bewertungen der Siegel stitzen sich
auf die Anforderungen der Bundesregierung. Neben einer Suchfunktion tber die Eingabe

des Siegelnamens, bietet die App auch eine Scanfunktion an.'*®

1% ygl. Piegsa 2010, S.54
197 ygl. Holdinghausen 2015, S. 174
1%8 Bundesministerium fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung 2021
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5. Studie™

Trotz zahlreicher Fair-Fashion-Siegel und Kampagnen von fairen Modelabels, konnte sich
Fair Fashion bisher noch nicht vollstandig in der Gesellschaft und Modeindustrie behaup-
ten. Die Autoren Yildiz, Herrmann, Friedrich und Baumgarth erarbeite 2014 ,eine adaptier-
te ZMET-Studie zum nachhaltigen Modekonsum der Generation Y* (Yildiz, Herrmann-
LinB, Friedrich & Baumgarth 2015, S.6), welche im November 2015 veroffentlicht wurde.””’

Die Studie untersuchte die ,Generation Y“ um herauszufinden, warum diese genannte
Generation nicht nachhaltig kauft. Mit Nachhaltigkeit, Fair Fashion bzw. Slow Fashion wird
in dieser Studie ,der effiziente, konsistente und suffiziente Umgang mit der ,Mode* ge-
meint. Neben biologisch angebauten Rohstoffen spielen Recycling, Entschleunigung, Re-
gionalitét, Internalisierung der Kosten, Langlebigkeit und bewusster Konsum eine Rolle“
(Yildiz, Herrmann-LinB3, Friedrich & Baumgarth 2015, S.6).

Trotz der vorhandenen Medienprasenz Uber die enormen negativen Umweltauswirkungen
und der schlechten Produktionsbedingungen in den Dritte Welt Landern, wirkt sich das
bisher nicht auf den Modekonsum aus. Durch die Medienprasenz wird zwar ein gewisses
Bewusstsein bzgl. Nachhaltigkeit bei den Verbrauchern geschaffen, dieses wird aber bis-

her nicht aktiv bei den Kaufentscheidungen eingesetzt.

Ziel dieser Studie ist es, ein Verstandnis tUber das Konsumverhalten der ,Generation Y* zu
erlangen, um damit langfristig eine Veranderung des menschlichen Konsumverhaltes be-
wirken zu kénnen. Da der Konsum je nach Verbrauchergruppe variiert, wurde im Rahmen

der Studie die bereits genannte ,Generation Y* ausgewahit.

Alle Menschen, die zwischen 1981 und 1996 geboren wurden, gehéren zur Generation Y.
Sie waren zur Zeit der Durchfuihrung im Jahre 2014 zwischen 18 und 33 alt. Sie alle leben
in einer Gesellschaft, welche von der Individualisierung des Konsumverhaltens gepragt
ist. Sie haben viel Freizeit, mehr als die vorherige Generation X und legen einen besonde-
ren Wert auf Kleidung. Sie alle gaben an, dass sie einen groReren Wert auf erlebnisorien-
tierten und weniger auf einen rationalen Konsum legen. Dies kénnte dadurch erklart wer-
den, dass das Elternhaus spater verlassen wurde und damit auch die Familiengrindung
spater stattfinden sollte, als es in den vorherigen Generationen der Fall war. Die Jugend-

phase war demzufolge wesentlich langer und das Hauptaugenmerk lag auf der Freude,

109 vgl. Yildiz, Herrmann-LinB®, Friedrich & Baumgarth 2015
1o vgl. Yildiz, Herrmann-Lin®, Friedrich & Baumgarth 2015, S.6
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dem Spald und der Lust; ganz im Sinne eines hedonistischen Konsums. Die Generation Y
waren zur Zeit der Untersuchung Berufseinsteiger, finanziell unabhangig und meist noch
kinderlos. Die Generation Y wurde zum Zeitpunkt der Studie bereits auf ihre Berufswahl,
auf die Arbeitgeberattraktivitdt und die Digitalisierung befragt, jedoch noch nicht zum
Thema ,nachhaltiger Modekonsum®. Das Bestreben der Studie lag darin, die Assoziatio-
nen und die Kaufentscheidungstreiber und die Kaufentscheidungsbarrieren hinsichtlich
nachhaltiger Mode zu ermitteln. Hierbei wurde die adaptive Zeltman Metaphor Elicitation
Technique, kurz ZMET angewandt, um die unbewussten Gedanken und Gefiihle der Kon-

sumenten hinsichtlich eines nachhaltigen Modekonsums zu analysieren.

Die ZMET stellt ein projektives Verfahren dar, mit welchem unbewusste Geflihle, Motivati-
onen, Uberzeugungen und personliche Einstellungen aufgedeckt werden kénnen und
sozial erwlnschte Antworten reduziert werden. Ziel ist es, die inneren Konstrukte und
mentalen Modelle eines Probanden erklaren zu kénnen."" Hierbei wurden zwischen April
und Juni 2014 sechs weibliche und finf mannliche Probanden ausgewahlt, welche aus
dem Raum Berlin und Hamburg stammen und der Generation Y entsprechen, bzw. zwi-
schen 1980 und 1990 geboren wurden. Zu Beginn wurden die Probanden gebeten, 10-15
Bilder zu sammeln, die sie mit dem Thema Nachhaltigkeit verbinden. Dafir hatte jeder
Studienteilnehmer sieben bis zehn Tage Zeit. Die Bilder konnten aus Magazinen, Zeit-
schriften oder aus dem Internet stammen. Auch selbst geschossene Bilder durften aus-
gewahlt werden. Insgesamt wurden 135 Bilder zum Thema Nachhaltigkeit gesammelt. 25
Bilder zeigten Upcycling-Mdglichkeiten, 22 Stick die Logos verschiedener Fair-Fashion-
Siegel und auf 21 Bilder wurden Kleidungsstiicke abgebildet. 18 Abbildungen von Mode-
labels und 14 mitgebrachte Fotografien der Probanden zeigten die negativen Folgen der
Fast-Fashion-Industrie, sowie 8 Stlick Second-Hand Shops. Die restlichen 27 Bilder wur-
den unter ,Sonstiges“ kategorisiert, da sie verschiedene Themen wiedergeben, wie zum

Beispiel Rohstoffe, Chemikalien und die Natur.""
Folgende Fragen wurden hierbei in den Mittelpunkt der Untersuchung gestellt:

Frage 1 lautete: ,Was assoziiert die Generation Y mit Nachhaltigkeit im Modekontext?*
(Yildiz, Herrmann-LinB3, Friedrich & Baumgarth 2015, S.8). Die zweite Frage beschaftigte

sich damit, was der Generation Y bei der eigenen Kaufentscheidung in Bezug auf Mode

m vgl. Yildiz, Herrmann-LinB®, Friedrich & Baumgarth 2015, S.13
12 vgl. Yildiz, Herrmann-LinB®, Friedrich & Baumgarth 2015, S.18f
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wichtig ist. Und die dritte zentrale Frage thematisiert die Kaufentscheidungstreiber und -

barrieren hinsichtlich der nachhaltigen Mode.™"

Die ZMET-Studie von Zaltman und Coulter beinhaltet 14 Schritte. Hierbei werden zahlrei-
che Interviews mit den Probanden durchgefiihrt, welche alle mittels Computer unterstitzt
und aufgenommen werden. Die Studie, von der dieses Kapitel handelt, bezieht sich ledig-
lich auf 9 von 14 Schritten, um zum erwinschten Ergebnis zu gelangen. Im Folgenden

werden die einzelnen Schritte der Studie erlautert.

1. Storytelling (dt. Geschichten erzéhlen)

Im ersten Schritt war die Aufgabe der Probanden, ihre mitgebrachten Bilder zum Thema
Nachhaltigkeit zu erklaren. Die meisten Probanden haben sich im Voraus bereits Gedan-

ken Uber die Bilder gemacht und sich Erklarungen und Argumente zurechtgelegt.”*

2. Missing images (dt. Fehlendes Bild)

In der zweiten Phase wurden die Teilnehmer zu der Vollstandigkeit ihrer Bilder befragt.
Zehn der elf Teilnehmer waren der Ansicht, dass ihre Bildersammlung vollstandig war und
es kein Bild gab, was sie noch gerne ergdnzen wirden, um ihre Assoziation zu Nachhal-
tigkeit noch zu erganzen. Nur einer der elf Probanden hatte gerne ein weiteres Bild mitge-

bracht, welches von dem Teilnehmer selbst als ,zu schockierend” beurteilt wurde.'"

3. Sorting (dt. Sortieren)

Beim Sortieren ging es darum, dass die Probanden die Bilder in sinnhafte Kategorien zu-
sammenfiigen sollten. Jede einzelne Kategorie sollte anschlieend eine Uberschrift erhal-

ten. Mit dieser Aufgabe konnten erste Abstraktionsebenen erreicht werden."®

4. Construct Elicitation (dt. Konturierung)

Bei diesem Schritt wurden dem Probanden drei zufallig ausgewahlte Bilder vorgelegt.
Dieser musste die Bilder in Beziehung zueinander setzen. Das Ziel war es, dass der Teil-

nehmer die Ahnlichkeit zweier Bilder erkennt, erklart und vom dritten Bild unterscheidet.""”

"3 vgl. Yildiz, Herrmann-LinB, Friedrich & Baumgarth 2015, S.8

4 vgl. Yildiz, Herrmann-LinB®, Friedrich & Baumgarth 2015, S.19
s vgl. Yildiz, Herrmann-LinB®, Friedrich & Baumgarth 2015, S.19
e vgl. Yildiz, Herrmann-LinB®, Friedrich & Baumgarth 2015, S.19
"7 vgl. Yildiz, Herrmann-LinB, Friedrich & Baumgarth 2015, S.20
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5. Most Representative Image (dt. Reprédsentativstes Bild)

Hierbei sollte der Proband das Bild auswahlen, welches das Thema ,Nachhaltigkeit* am
besten reprasentieren wirde. Einige Teilnehmer entschieden sich schnell fir ein finales
Bild, andere hingegen lieen sich Zeit zum Nachdenken. Eine kleine Gruppe zdgerte lan-

ge und wahlt bis zu drei Bilder aus."®

6. Opposite Image (dt. Gegenteiliges Bild)

Bei dieser Aufgabe wurde das Vorgehen bereits nach dem ersten Probanden verandert,
da die Frage nach dem gegenteiligen Bild nicht korrekt verstanden wurde und Irritationen
hervorrief. Dieser Schritt wurde verandert und der Proband musste schliellich das Bild

auswahlen, welches er am wenigsten mit Nachhaltigkeit assoziiert.""®

7. Senory Images (dt. Sensorische Bilder)

Die Probanden sollten hier die Bilder mit allen Sinnen wahrnehmen und ihre Assoziatio-
nen auf die Bilder projizieren. Diese Aufgabe erweis sich als schwierig, da sie von den
Teilnehmern als sehr abstrakt eingestuft wurde. Es viel den meisten Probanden schwer,
sich mit den restlichen Sinnen (Geschmacksinn, Tastsinn, Geruchsinn und Hdérsinn) auf

die Bilder einzulassen.'®

8. Summary Image (dt. Bilderzusammenfassung)

Die Bilderfassung beinhaltet die Aufgabe, die mitgebrachten Bilder in einer Collage darzu-
stellen. Die Abbildungen sollten so zusammengesetzt werden, dass sie die Gedanken und

Meinungen hinsichtlich nachhaltiger Fair-Fashion-Mode ausdriicken.'

9. Consensus Map (dt. Konsenskarte)

Dieser letzte Schritt wurde nicht mit den Probanden durchgefiihrt, sondern hierbei ging es
lediglich um die Ubereinstimmungen der Interviews. Auf diesem Weg konnten die ver-
schiedenen Probandenantworten miteinander verglichen werden. Ziel war es, die Haufig-

keiten der Antworten zu analysieren.'?

"8 vgl. Yildiz, Herrmann-LinB, Friedrich & Baumgarth 2015, S.20
9 vgl. Yildiz, Herrmann-LinB, Friedrich & Baumgarth 2015, S.20
120y, Yildiz, Herrmann-LinR, Friedrich & Baumgarth 2015, S.20
121 ygl. Yildiz, Herrmann-LinR, Friedrich & Baumgarth 2015, S.20
122 \g. Yildiz, Herrmann-LinR, Friedrich & Baumgarth 2015, S.20
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Ergebnis der ersten Forschungsfrage

Die einzelnen Interviewinhalte wurden zu Konzepten zusammengefasst und kategorisiert.
Denkprozesse, Argumentationen und Motivationen der Probanden wurden miteinander
verbunden und in Beziehung gesetzt. Somit konnten verschiedenste Konzepte erstellt
werden. Ein entstandenes Konstrukt ist das ,Einstellungs-Verhaltens-Defizit“. Dieses Kon-

strukt basiert auf Aussagen der Probanden, wie zum Beispiel:

LAISo, ich glaube, dass es einfach etwas total Menschliches ist, wenn einem irgend-
was auf dem Silbertablett dargeboten wird, was halt billig ist, das auch zu konsumie-
ren, obwohl man weil3, dass es halt nicht unter guten Arbeitsbedingungen quasi
hergestellt wurde.” (Yildiz, Herrmann-Linl3, Friedrich & Baumgarth 2015, S.21)

Insgesamt konnten so 55 ausschlaggebende Konstrukte aufgedeckt werden.

Mit der ersten Forschungsfrage, was die Generation Y unter Nachhaltigkeit im Sinne von
Mode verstinde, konnten die ldeen, Gedanken und Antworten der Probanden in neun
Dimensionen eingeteilt werden. Anzahl ,n“ steht hierbei fiir die Anzahl der Ubersteinstim-

mungen mit den Antworten der Probanden.

Fair Trade regionale Herstellung langlebige Kleidung
(n=7) (n=7) (n=6)
Recycling Bio und reduzierte Produktion Tierschutz
(n=9) und Konsumption (n=7) (n=4)
Second Selbstgemachtes Multifunktionalitat
Hand/Vintage/Flohmarkte (n=6) (n=4)
(n=7)

Tabelle 1: Forschungsfrage 1: Dimensionen nachhaltiger Mode'*

All diese Dimensionen werden vom Verbraucher der Generation Y als wichtig erachtet im
Sinne eines nachhaltigen Modekonsums. Eine eindeutige hierarchische Anordnung der

Dimensionen konnte mit der Studie nicht festgelegt werden.'

123 \gl. Yildiz, Herrmann-LinR, Friedrich & Baumgarth 2015, S.20
124 vgl. Yildiz, Herrmann-LinR, Friedrich & Baumgarth 2015, S.20
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Ergebnis der zweiten Forschungsfrage

Die zweite Forschungsfrage widmete sich dem Konsumverhalten der Generation Y und
den Kauftreibern fiir einen nachhaltigen Konsum. Als Ergebnis der Studie sind drei zentra-

le Kauftreiber fur nachhaltige Mode zu nennen:

Ein gutes Gefiihl Ein gutes Gewissen Empathie fir Menschen und
(n=10) (n=7) Umwelt (n=6)

Tabelle 2: Forschungsfrage 2: Kauftreiber nachhaltiger Mode'?®

Ergebnis der dritten Forschungsfrage

Die Kaufbarrieren, die den Kaufer vom Kauf nachhaltiger, fairer Mode abhalt sind Aspekte
wie etwa das ,Misstrauen gegeniiber den Siegeln und den Unternehmen (n=11)" (Yildiz,
Herrmann-Lin, Friedrich & Baumgarth 2015, S.21) und der Glaube, dass faire, nachhalti-
ge Mode teurer ist als konventionelle Mode (n=8). Zehn der elf Probanden sprachen vom

oben genannten ,Einstellungs-Verhaltens-Defizit".

Dies meint, dass die Generation Y zwar eine faire, nachhaltige Einstellung zum Thema
Mode besitzt, jedoch nicht nachhaltig lebt und handelt. Auch Aspekte wie die Distanz zu
den Produktions- und Herstellungslandern (n=6) und die Annahme, dass der Verbraucher
rational entscheidet, welche Kleidung er kauft und welche nicht, wurden mehrfach ge-
nannt. Dies bezieht sich auch auf den Preis der Ware und fallt unter den Gesichtspunkt
,Rationalitat” (n=6). Aspekte wie die Wissenslicke und das fehlende Interesse am Thema
Nachhaltigkeit wird von flinf Teilnehmern als Barriere genannt. Hinzu kommen die ,Wahr-
nehmung der limitierten Verfiigbarkeit®, die Unwissenheit darliber, wo faire Kleidung zu

finden und kaufen ist. Abbildung 7 fasst nochmal alle Kaufbarrieren zusammen. '*

125 \gl. Yildiz, Herrmann-LinR, Friedrich & Baumgarth 2015, S.20
126 vgl. Yildiz, Herrmann-LinB®, Friedrich & Baumgarth 2015, S.21
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fehlendes Interesse 5
limitierte Verfligharkeit 5
Wissensliicke 5
Rationalitat 6
geografisache Distanz [3
hoher Preis 8

Misstrauen (Siegel & Unternehmen) 11

127

Abbildung 7: Forschungsfrage 3: Kaufbarrieren nachhaltiger Mode

Weitere Forschungsergebnisse

Kriterien fiir eine Kaufentscheidung

Mit der Studie konnte ebenfalls verdeutlicht werden, dass speziell die Generation Y nicht
weild, wie nachhaltig konsumiert werden kann. Die Probanden erklaren im Laufe der Inter-
views, dass das Angebot an nachhaltiger, fairer Mode kaum ersichtlich gemacht wird und
in den Geschéaften wenig vertreten ist. Nachhaltige Mode wird von zehn der elf Teilnehmer
als ,nice-to-have“-Produkt betitelt. Der Punkt ,Nachhaltigkeit® spielt bei keinem der 11
Probanden eine entscheidende Rolle beim Kauf von Kleidung, vielmehr die Aspekte: Preis
(n=11), Aussehen (n=9), Qualitat (n=5), Langlebigkeit (n=4) und Passform (n=4)"*.

Einflussreiche Akteure im Hinblick auf eine nachhaltige Modezukunft

Neben den verschiedenen Dimensionen und dem Konsumentenverhalten, spielte in die-
ser Studie auch die Konsumwahrnehmung der Generation Y eine Rolle. Diese Rubrik be-
zieht sich auf den Glauben der Generation Y, welche Akteure aus ihrer Sicht einen Ein-
fluss auf die Modeindustrie und im Speziellen auf die nachhaltige Mode haben. Die Pro-
banden sehen eine wichtige Rolle in der Politik (n=9), in den Medien (n=8), in den Unter-
nehmen (n=11) und ganz besonders in den Konsumenten selbst (n=10). Gerade bei den
Unternehmen auflern alle Probanden grofies Misstrauen, da sie der Ansicht sind, die Fir-
men seien lediglich auf einen hohen Umsatz und Gewinnziele aus. Dem Konsumenten
selbst wird ebenfalls von allen Probanden eine entscheidende Rolle zugewiesen, jedoch
verflge dieser Uber zu wenig Wissen hinsichtlich einer fairen und nachhaltigen Modezu-

kunft.'®

127 eigene Zusammenstellung nach vgl Yildiz, Herrmann-Linf, Friedrich & Baumgarth 2015, S.21

128 \gl. Yildiz, Herrmann-LinR, Friedrich & Baumgarth 2015, S.21-22
129 ygl. Yildiz, Herrmann-LinR, Friedrich & Baumgarth 2015, S.22

44



Was wiinscht sich die Generation Y?

Mehr als die Halfte der Befragten (n=8) sprechen den Medien einen gro3en Einfluss zu
und wuirden sich eine haufigere Berichterstattung Uber das Thema Fast Fashion und Fair
Fashion winschen. Die Politik sollte klarere Richtlinien und Regeln aufsetzen, gerade im
Hinblick auf Siegel und Grenzwerte. Diese sollen dem Konsumenten eine Orientierung
bieten und somit das Kaufverhalten positiv beeinflussen und leiten. Mehrfach erwahnt
wird das Thema Transparenz der textilen Kette. Nachhaltigkeit und Fair Fashion sollte aus
Sicht der Generation Y zuganglicher gemacht werden (Weiterfihrung des Themas

,Transparenz“: siehe Abschnitt 6.2.1)."®

Ein weiterer Gedanke wurde im Rahmen der Studie genannt, welcher eine nachhaltigere
Modezukunft bedingen soll. Das Thema Nachhaltigkeit soll ein fester und auch zentraler
Bestandteil des Unterrichts an Schulen werden, um das Verstandnis der nachfolgenden

Generation(en) in eine nachhaltige und faire Richtung zu lenken.™’

Die Intention der Studie war es, die Generation Y im Hinblick auf deren Konsumverhalten,
Gedanken und Bindungen zu nachhaltiger Mode besser zu verstehen. Dies konnte durch

die, an das qualitative ZMET-Verfahren angelehnte, Studie ermdglicht werden.

Eine Ausweitung dieser Studie auf die Nachfolge-Generation Z wird als interessanter

nachster Schritt erachtet.?

%0 ygl. Yildiz, Herrmann-LinR, Friedrich & Baumgarth 2015, S.22
31 vgl. Yildiz, Herrmann-LinR, Friedrich & Baumgarth 2015, S.22
32 ygl. Yildiz, Herrmann-LinR, Friedrich & Baumgarth 2015, S.24-26
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6. Zukunftsorientierte Konzepte im Bereich Fair Fashion

6.1 Die Agenda 2030 fur nachhaltige Entwicklung

Das Thema ,Nachhaltigkeit” nimmt in der Politik seit langerem einen wichtigen Bestandteil
der Diskussionen ein. Im Jahr 2015, genauer gesagt am 25. September, wurde auf dem
UN-Weltgipfel fur nachhaltige Entwicklung der Vereinten Nationen die alte Millenniumser-
klarung vom 9. September 2000 abgeldst und durch eine neue transformierte und univer-
selle Strategie ersetzt. Mit den ,Sustainable Development Goals (SDG)“ wurden 17 kon-
krete Ziele flr eine nachhaltige Entwicklung formuliert.’*® Die neue Agenda nennt sich die
»1ransformation unserer Welt: die Agenda 2030 fiir nachhaltige Entwicklung® und trat am
1. Januar 2016 in Kraft. Diese Agenda stellt einen Aktionsplan fiir den Planeten, den
Menschen und den Wohlstand dar. In kooperativer Partnerschaft aller 193 Mitgliedsstaa-
ten der Vereinten Nationen und aller Interessentrager sollen die Ziele bis 2030 umgesetzt

werden."

Auszuq aus der Generalversammlung der Vereinten Nationen:

L Wir sind entschlossen, die kiihnen und transformativen Schritte zu unternehmen,
die dringend notwendig sind, um die Welt auf den Pfad der Nachhaltigkeit und der
Widerstandsfdhigkeit zu bringen. Wir versprechen, auf dieser gemeinsamen Reise,
die wir heute antreten, niemanden zurlickzulassen (...) [Die Ziele] sind darauf ge-
richtet, die Menschenrechte fiir alle zu verwirklichen und Geschlechtergleichstellung
und die Selbstbestimmung aller Frauen und Médchen zu erreichen. Sie sind integ-
riert und unteilbar und tragen in ausgewogener Weise den drei Dimensionen der
nachhaltigen Entwicklung Rechnung: der wirtschaftlichen, der sozialen und der 6ko-

logischen Dimension.” (Generalversammlung der Vereinten Nationen 2015, S.1)

Ziel der teilnehmenden Staaten ist es, die Agenda umzusetzen und damit die heutige und
die kommende Generation zu schiitzen und zu einer nachhaltigen Zukunft zu leiten. Zu-

satzlich sollen der Frieden und die Freiheit gefestigt und die Armut beseitigt werden.* %

193 vgl. Generalversammlung der Vereinten Nationen 2015, S.1-3

134 vgl. Schmidhuber 2017, S.16-17
195 vgl. Generalversammlung der Vereinten Nationen 2015, S.6-9
1% ygl. Schmidhuber 2017, S.16
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17 Ziele der ,Transformation unserer Welt: die Agenda 2030 fiir nachhaltige Entwicklung“

Abbildung 8 zeigt eine Ubersicht aller 17 formulierten Ziele, die im Folgenden kurz umris-
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Das erste Ziel widmet sich dem Thema Armut. Diese soll in allen Formen und Uberall auf
der Welt beendet werden. Das zweite Ziel bezieht sich auf die Beendung des Hungers auf
der Welt und dass eine Ernahrungssicherheit, eine bessere Erndhrung und eine nachhal-
tige Landwirtschaft gefordert werden soll. Ziel 3 spricht sich flir ein gesundes Leben und
die Gewahrleistung von Wohlergehen und Gesundheit aus. Das vierte Ziel handelt von
einer inklusiven Bildung, die sowohl gleichberechtigt als auch hochwertig fir jeden Men-
schen sein soll. Das Ziel handelt von dem Recht auf Bildung und Lernen fir alle. Das funf-
te Ziel soll alle Frauen und Madchen zur Selbstbestimmung befahigen und die Geschlech-
tergleichstellung férdern. Ziel 6 zielt auf eine nachhaltige Bewirtschaftung von Wasser und
Sanitaranlagen hin. Ziel 7 fordert eine fur alle zugangliche, verlassliche, nachhaltige und
bezahlbare Energieversorgung. Ein inklusives und nachhaltiges Wirtschaftswachstum wird
vom achten Ziel unterstitzt. Hierbei sollen produktive Vollbeschéftigte in der Industrie ein-
gestellt werden, mit Arbeitsvertragen und unter menschenwurdigen Arbeitsbedingungen.
Das neunte Ziel unterstutzt und foérdert eine nachhaltige Industrialisierung. Ziel 10 soll die
Ungleichheit zwischen den Landern reduzieren. Das elfte Ziel ist es, samtliche Stadte,
Dorfer und Siedlungen bis 2030 sicherer, widerstandfahiger, inklusiver und vor allem

nachhaltiger zu gestalten. Ziel 12 wurde formuliert, um einen nachhaltigen Konsum und

37 Schmidhuber 2017, S.16
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eine nachhaltige Produktion zu garantieren. Hinsichtlich des Klimawandels sollen weitere
MaRnahmen getroffen werden, um die Auswirkungen des Klimawandels zu reduzieren
und zu stoppen. Ziel 13 beschéftigt sich mit diesem Bestreben. Das 14. Ziel bezieht sich
auf die Gewasser der Welt. Im Sinne einer nachhaltigen Nutzung, sollen Meeresressour-
cen eingespart und geschitzt werden. Ziel 15 beinhaltet den Schutz und die Wiederher-
stellung eines nachhaltigen Landdkosystems. Nachhaltige Bewirtschaftung von Waldern,
Wisten und Béden sollen dies unterstiitzen. Bodendegradationen sollen langfristig been-
det und in biologische Vielfalt umgewandelt werden. Das formulierte Ziel 16 fordert eine
inklusive und friedliche Gesellschaft, einen Zugang zur Justiz fir alle. Das letzte Ziel, Ziel
17, thematisiert eine globale Partnerschaft und die Starkung von Umsetzungsmittel, um

eine nachhaltige Entwicklung zu férdern.'®"*

Im Folgenden werden zwei reprasentativ ausgewahlte Modelabels und dessen Konzepte
vorgestellt, welche sich ebenfalls einer nachhaltigen Entwicklung annehmen und speziell

den Bereich Mode innovativ vorantreiben wollen.

6.2 Modelabels mit nachhaltigen Konzepten und Vorgehensweisen

Nachhaltige Mode, genauer gesagt die Fair-Fashion-Mode, basiert auf den drei Saulen
Okologie, Soziologie und Transparenz. Der gesamte Produktionszyklus wird von diesen
drei Saulen begleitet. Es geht um einen fairen Umgang mit dem Menschen, um einen fai-
ren Umgang mit der Umwelt und einen fairen Umgang mit dessen Ressourcen. Hinzu
kommt die Transparenz, die fur das Vertrauen zwischen den Herstellern und den Verbrau-
chern sorgen soll. Vergleichend mit der ,Agenda 2030 fir eine nachhaltige Entwicklung*
(siehe 6.1) geht es bei Fair Fashion darum, mit Konzepten und Zielen eine nachhaltige
Welt und einen nachhaltigen Umgang mit ihr voranzutreiben. Pioniere der Fair-Fashion-
Bewegung nehmen sich tagtaglich diesem Thema an und weisen den Weg zu einer éko-

logischeren und sozialeren Modeindustrie.'*

6.2.1 Bruno Pieters — Honest by

Gerade im Hinblick auf ,Transparenz® spielt der Designer Bruno Pieters eine entschei-
dende Rolle. Seine ,Honest by“-Kollektion, was so viel bedeutet wie: ,ehrlich durch® oder
»aufrichtig durch® revolutionierte die Modewelt. Er erschuf eine Kollektion mit dem Namen
,Download EP01 Kollektion“ und stellte Accessoires mit einem 3D-Drucker her. Das
Druckmaterial besteht lediglich aus kompostierbaren und recycelten Kunststoffen; Fehl-

drucke konnen zu neuer Druckmasse verarbeitet werden. Das Besondere an Pieters

138 vgl. Generalversammlung der Vereinten Nationen 2015, S.15

139 ygl. Schmidhuber 2017, S.17
140 vgl. Kéhrer & Schaffrin 2016, S.7-8
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EPO1 Kollektion ist, dass jeder Kunde die Designs online herunterladen und am eigenen
3D-Drucker ,einfach” drucken lassen kann. Daher kommt auch der Name der Kollektion.
,EP01 Kollektion“ steht fur die erste Kollektion (01), die ,einfach gedruckt® (EP = engl.

easy print) werden kann.'’

Fir Pieters steht Transparenz an oberster Stelle seiner Kollektion, denn Transparenz ist
fur ihn kein Luxus, sondern vielmehr eine dringende Notwendigkeit Lange vor seiner ers-
ten Kollektion arbeitete Pieters fiir groRe Modelabels wie Christian Lacroix und Hugo
Boss. Zu dieser Zeit war ihm nicht bewusst, wie die Kleidungstiicke hergestellt wurden
und unter welchen Arbeitsbedingungen produziert wurde. Auch die Auswirkungen auf die
Umwelt waren ihm laut des Interviews mit Kéhrer und Schaffrin nicht bewusst."* Wahrend
seiner Rundreise in Indien, veranderte sich das Bewusstsein von Pieters radikal. Fortan
machte er sich Gedanken Uber die Umwelt, den Tierschutz und Kinderarbeit. Ab diesem
Zeitpunkt wollte Pieters etwas verandern, ganz im Sinne des Mottos: ,Be the change you
want to see in the World“— Gandhi (Kéhrer & Schaffrin 2016, S. 21). Er grindete 2012 die
erste transparente Modemarke der Welt. ,Honest by* steht flir minimalistische Mode, zerti-

fizierte Materialien und den Verzicht von Leder und Pelzen.

Pieters steht fur nachhaltige und ethische Mode aus natirlichen und recycelten Stoffen,
welche unter fairen und sozialen Arbeitsbedingungen hergestellt werden. Alle Produkte
werden umwelt- und klimafreundlich verpackt. Beim Herstellen und Verpacken wird auf die
Schonung von Ressourcen geachtet und effizient, konomisch und umweltverantwortlich
gehandelt. Dieses Bewusstsein bezieht sich auch auf die Energie- und Rohstoffverwen-
dung. Um der Fast-Fashion-Industrie und dem Thema ,Kurzlebigkeit der Kleidungssttcke"
und demzufolge der Miillproduktion entgegenzuwirken, war es Pieters von Anfang an

wichtig, dass seine verkauften Modeartikel langlebig und strapazierfahig sind.'*

Das Besondere an diesem Label ist jedoch, dass die gesamte textile Wertschdopfungskette
(siehe 2.3.1 - die textile Lieferkette) im Onlineshop offengelegt wird. Dem Kunden ist es
mdglich, genau nachvollziehen, wie, wann und wo die Kleidungsstlicke und Accessoires
hergestellt werden. Samtliche Informationen Uber die Materialen, die Zulieferer, die Her-
stellungsprozesse und die Preiskalkulationen der Kollektionen kénnen bis ins kleinste
Detail online nachvollzogen und recherchiert werden. Selbst die Marge von Pieters kann

vom Kunden eingesehen werden."* Mit dem Offenlegen der gesamten Lieferkette und

%1 vgl. Kéhrer & Schaffrin 2016, S.20

142 ygl. Kohrer & Schaffrin 2016, S.20-29
143 vgl. Fair Fashion Company GmbH 2020
144 vgl. Kéhrer & Schaffrin 2016, S.21
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einer vollen Preistransparenz reprasentiert Bruno Peter den Inbegriff eines Fair-Fashion-

Konzepts im Hinblick auf Transparenz.

Gerade die grofen Fast-Fashion-Modemarken wehren sich gegen eine transparente Of-
fenlegung der Lieferketten, da dies aus ihrer Sicht zu teuer ware. Pieters ist der Annahme,
dass Missstande wie Kinderarbeit durch Preistransparenz und transparente Lieferketten
viel schneller aufgedeckt werden kénnten, als es bisher der Fall ist. Aus der Sicht von
Pieters obliegt die Entscheidung, ob die Lieferkette transparent offengelegt werden sollen,

nicht alleine beim Unternehmen, sondern liegt vielmehr in der Hand der Verbraucher.*'

JAlles ist méglich, wenn der Kunde danach fragt. Der Kunde hat viel mehr Macht, als
er glaubt.“ (Bruno Pieters- Kéhrer & Schaffrin 2016, S. 21)
Pieters Aussage zu Folge hat der Verbraucher die Méglichkeit, selbst Entscheidungen zu
treffen, die dem Schutz der Menschen, der Umwelt und der Zukunft dienen. Der Verbrau-
cher selbst hat die Macht durch eine gezielte Nachfrage an nachhaltigen Produkten mit

transparenten Lieferketten etwas in der Fast-Fashion-Industrie zu bewegen:

slch habe fiir groRe Firmen gearbeitet und dabei gelernt, dass alles machbar ist,
wenn es der Kunde nur will. Die Kunden miissen verstehen, dass sie auf der Mode-
pyramide ganz oben stehen. Alles steht in ihrer Macht. Was auch immer sie wollen,
sie werden es bekommen. In der Branche geht es genau wie in jeder anderen einzig
und alleine darum, Geld zu verdienen. Das Ziel der Firmen ist es nicht, die Welt ein-
zukleiden oder die Menschen schén aussehen zu lassen, sondern es geht alleine
um finanzielles Wachstum. Wenn wir wollen, dass Marken verantwortungsbewusst
und transparent werden, miissen wir lernen, die Sprache des Geldes zu sprechen.
Durch unsere Portemonnaies verleihen wir unseren Stimmen Gehér. Einfach eine
Meinung zu haben und dabei weiterhin Brands zu kaufen, die so unglaublich viel
Schaden anrichten - dadurch &ndert sich nichts.” (Bruno Pieters- Kbhrer & Schaffrin
2016, S. 27-28)

Ziel dieses Labels war es seit Anbeginn, dem Kunden transparent entgegenzutreten und
ein Label auf den Markt zu bringen, welches als Inbegriff eines Fair-Fashion-Konzeptes

voranschreitet.

145 ygl. Kéhrer & Schaffrin 2016, S.26
146 ygl. Kbhrer & Schaffrin 2016, S.142
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6.2.2 Reet Aus - Upcyclingmode

Auch Reet Aus, eine Modedesignerin aus Estland, widmete sich im Rahmen ihrer Doktor-
arbeit dem Thema Fast-Fashion. lhr Fokus lag im Besonderen der Textilfabrik Beximco in
Bangladesch. Beximco gehdrt zu den gréf3ten Kleidungsfabriken in Bangladesch und pro-
duziert Textilien fur grof3e Fast-Fashion-Marken wie H&M, Zara, Tommy Hilfiger oder Cal-
vin Klein. Reet Aus nahm es sich zur Aufgabe, die Produktionsstatte in Beximco hinsicht-
lich der Stoffabfalle zu analysieren. Die Doktorarbeit von Reet Aus handelte von dem
Thema Upcycling. Anhand der Fabrikanalyse wollte sie herausfinden, wieviel Stoffabfélle
tagtaglich anfallen und wieviel mehr Kleidung mit diesen ,Abfallen“ hergestellt werden
konnte. lhren Ergebnissen zu Folge, kénnten aus den Abféllen alleine von Beximco 15%
mehr Kleidungsstiicke produziert werden. In friheren Jahren war es sowohl den Desig-
nern, den Textilproduzenten und den Modemarken nicht bewusst, welche Auswirkungen
die Fast-Fashion-Industrie auf die Umwelt und den Menschen haben wird. Die Mehrheit
der textilen Abfalle wurden auf Milldeponien entsorgt oder verbrannt. Reet Aus appelliert
an die grofRen Textilfirmen und fordert sie auf, Verantwortung zu ibernehmen und Upcyc-

ling zu betreiben.™’

,ES gibt Lésungen! Die groBen Marken und Textilhdndler miissen endlich Verant-
wortung tbernehmen. Upcycling ist so einfach, man kann es inhouse machen, dazu
braucht es nicht einmal gro3e Investitionen.” - Reet Aus (Kéhrer & Schaffrin 2016,
S. 145).

Zu Beginn der Entwicklung wurde unter Upcycling lediglich Mode verstanden, welche aus
Altkleidern und Stoffresten hergestellt wurde. Diese Vorgehensweise brachte zwar Unika-
te hervor, jedoch war diese Vorgehensweise fur kleine Stickzahlen sehr aufwendig, teuer
und hat sich somit nicht in der gro3en Modeindustrie durchgesetzt. Die Ergebnisse von
Reet Aus‘ Forschungen ergaben eine Mdglichkeit, Upcycling auch in groRen Massen flr

Kleidung betreiben.

Seit dem Master im Jahr 2002 analysierte sie Beximco und forschte mit den unterschied-
lichsten Stoffabfallen, wie z.B. falsch hergestellten Stlicken oder Schneideresten. Als Er-
gebnis der Forschungen entstand das System ,Upmade®. Reet Aus und Beximco entwi-
ckelten in einer Kooperation ein revolutionierendes Upcycling-Modell, welches ein Upcyc-
ling aus Stoffresten parallel zur normalen Produktion erméglicht. Das erste Projekt war ein
Upcycling-T-Shirt, welches aus Uberproduktionen hergestellt wurde. Mehr als 23.000 T-

Shirts konnten produziert werden und dabei mehr als 70% Wasser, 70% CO, und 90%

47 vgl. Kéhrer & Schaffrin 2016, S.145
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Strom und Energie eingespart werden."® Das Ziel dieses industriellen Upcycling ist es, der
globalen Modeindustrie zu einem Wandel zu verhelfen, um die Welt zu schitzen und den
Verbrauch an Wasser und Energie deutlich zu reduzieren. Innerhalb von nur 3 Jahren
konnte Upmade 125.300 kWh Energie, 128.700.000 Liter Wasser und 59.400 kg CO, re-
duzieren und ca. 8.250 kg Textilien vor dem Abfall oder Verbrennungsanlagen bewah-

ren.'®

Das Modell ,Upmade” wurde 2014 als offizielles Zertifikat zugelassen und kann seither
auch von anderen Fabriken und Firmen verwendet werden. Mit dieser Upcycling-Methode
erlangen Firmen eine Zertifizierung und kénnen ebenfalls die ,Kreislaufwirtschaft® unter-
stitzen und somit fir weniger Abfall und Umweltverschmutzungen sorgen. Reet Aus
spricht an dieser Stelle von einer ,Win-win-Situation“: Hohere Stlickzahlen bei weniger
Materialabfall und umweltschonenderer Produktion. Reet Aus kreiert seit 2012 eigene
Upcycling-Kollektionen aus Baumwolldenim, Baumwolljersey und Lyocell. Lyocell ist eine
aus Holz gewonnene Zellulosefaser. Diese Kollektionen kénnen im Online-Shop fiir einen

geringen Preis erworben werden und sind somit fiir jeden Konsumenten zuganglich.'®

Nicht nur Pieters und Reet Aus, sondern auch viele andere Modelabels und Designer wie
Stilikone Vivienne Westwood, das Label Freitag, die deutsche Fair-Fashion-Marke Hess-
natur, Marie-Claire Daveu und ihre Kering Group sowie das ,Cradle to Cradle*-
Unternehmen von Michael Braungart und Friederike von Wedel-Parlow beschéftigen sich
mit dem eigenen Okologischen Fuflabdruck, den sie selbst in der Modebranche hinterlas-
sen mochten. Weitere Fair-Fashion-Pioniere und dessen Konzepte bzw. Vorgehenswei-

sen sind in Anhang A ausgefihrt.

148 vgl. Kohrer & Schaffrin 2016, S.146
49 ygl. Reet Aus 2020
190 ygl. Kdhrer & Schaffrin 2016, S.146
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7. Nachhaltiger Wandel der Fast Fashion Konzerne am Bsp. H&M

Ein Wandel in der Modeindustrie?

Um den Wandel der Fast-Fashion-Industrie hin zu einer fairen, nachhaltigen Modewelt zu

visualisieren, wurde ein morphologischer Kasten in leicht abgewandelter Form erstellt

(siehe

Tabelle 3).

Fair Fashion — Zielzustand

Fast Fashion - Istzustand & Trend zur Nachhaltigkeit (Wandel)

Modekollektion

Merkmale -- - 0 : e
reoyceltor Stoffe. sehrniediig  niedig  bedingt —
ﬁ;?ﬁfm';i?;ﬂﬁi’;:"" sehrniedrig  niedrig bedingt hoch sehr hoch
ii:fﬂt:ﬁr;achhalﬁger sehr niedrig niedrig bedingt hoch sehr hoch
Err:)?ljlz(ﬁn:nc;ri‘laf::liii:erl gEhrniedig  niedrig bedingt hoch sehr hoch
Fokus auf Umweltschutz sehr gering gering bedingt hoch sehr hoch
Héhe der Verkaufspreise sehr niedrig niedrig mittel hoch sehr hoch
E:gg:ig?:;it der sehr niedrig niedrig mittel hoch sehr hoch
ﬁ:-:-;llllr:s;mhonende sehr niedrig niedrig bedingt hoch sehr hoch
Transparenz der Lieferkette  sehrniedrig niedrig bedingt hoch sehr hoch
Transparenz der Preise sehr niedrig niedrig bedingt hoch sehr hoch
Zyklusdauer einer sehr kurz kurz langer lang sehrlang

Tabelle 3: Der morphologische Kasten - Fast Fashion vs. Fair Fashion

191 eigene Erstellung
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Als Zeilen werden die verschiedenen vergleichbaren Merkmale zwischen Fast Fashion
und Fair Fashion aufgelistet. Die Spalten von links nach rechts zeigen den Auspragungs-
grad des jeweiligen Merkmals von sehr niedrig (--) bis sehr hoch (++). Die Auspragungen
geben eine Auskunft dartiber, wie nachhaltig, sozial und ressourcenschonend die jeweili-
ge Industrie handelt und produziert. Auf Basis der bisherigen Arbeit wurden die jeweiligen
Auspragungsgrade vom Autor festgelegt, enthalten dadurch aber auch eine gewisse Sub-
jektivitat.Die Startpunkte der orangenen Pfeile symbolisieren das typische Image der letz-
ten Jahre von Fast-Fashion-Konzernen, welchen sich bei allen dargestellten Merkmalen
sehr niedrig ausgepragt sind. Wie bereits in vielen anderen Lebensbereichen der Gesell-
schaft wie etwa der Lebensmittelindustrie, verandert sich auch in der Modewelt das
Nachhaltigkeitsbewusstsein der Konsumenten und, durch dessen Nachfrageverschie-
bung, auch die Vorgehensweisen der Konzerne. Der Wandel der Fast-Fashion-Industrie
soll durch die orangenen Pfeile dargestellt werden. Die Pfeilspitzen reprasentieren eine
gegenwartige und zukiinftig anhaltende Veranderung hin zum griin dargestellten Zielzu-

stand Fair Fashion.

Der Zielzustand steht fir Transparenz der Lieferketten, faire Arbeitsbedingungen, den
geringen Einsatz von neuem Polyester, ressourcenschonende Herstellung, Recycling,

Wiederverwendung sowie flr geringe Umweltschadigungen (siehe Kapitel 4).

Damit der Wandel in dieser Arbeit verdeutlicht werden kann, wird im Folgenden der Inter-
netauftritt des Konzerns ,H&M* unter die Lupe genommen. Generell sollten samtliche In-
halte von Werbekampagnen und Unternehmensauftritten kritisch reflektiert werden, da
diese aus marketingtechnischen Grinden, haufig einseitige Sichtweisen darstellen und

damit meist einen fortgeschritteneren Ist-Zustand implizieren als es der Realitat entspricht.

Dennoch kann anhand des nachfolgenden H&M-Beispiels die Veranderung der Denkwei-
sen und der anhaltende Wandel sehr deutlich wahrgenommen werden. Auf der Homepa-
ge des Modelabels H&M wurde eine eigene Rubrik fiir das Thema Nachhaltigkeit geschaf-
fen." Wird diese Rubrik vom Konsumenten gewahlt, so erscheint zu Beginn ein Zitat,

welches da lautet:

L,Verdnderung ist Teil unserer DNA. Jetzt ist es Zeit, die Modewelt zu verdndern®
(Hennes & Maurits, 2019).

Die Rubrik Nachhaltigkeit besteht aus 9 Initiativen, von denen finf reprasentativ vorge-

stellt werden. Die Initiativen sind mit kurzen auffordernden Uberschriften betitelt.

152 vgl. Hennes & Maurits 2020, Nachhaltigkeit
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Change

Im Jahr 2021 mochte der Konzern H&M bis zu 70% der eingesetzten Materialien in ihrer
Firma nachhaltig gewinnen und Materialien so produzieren, dass diese recycelt werden
kdénnen. Kleidungssticke aus recyceltem Material sind bereits auf dem Markt. Im vergan-
genen Jahr wurden im Rahmen verschiedener H&M Kollektionen, 1 Milliarden PET-
Flaschen zu einem Recycling-Polyester verarbeitet und anschlieBend in Kleidungsstiicke
umgewandelt. Diese bestanden lediglich aus recyceltem Kunststoff. H&M setzt sich das
Ziel fur 2021, dass mehr als 2 Milliarden PET-Flaschen in ihrer Bekleidungsherstellung
eine Verwendung finden. Auf der H&M- Homepage kann der Konsument Nachhaltigkeits-

berichte aus den letzten 18 Jahren einsehen und die Vorgehensweisen nachvollziehen.

,Bei der H&M Group arbeiten wir kontinuierlich daran, unser Geschéaftsmodell
nachhaltiger zu gestalten, um langfristiges Wachstum zu sichern und gleich-
zeitig einen positiven Beitrag zur Welt zu leisten.” (Helena Helmersson, Ge-
schéftsfiihrerin H&M, 2019).7%

Let’s close the loop

Weniger als 1% der weltweit hergestellten Kleidungssticke werden pro Jahr recycelt. Dies
bedeutet tonnenweise Abfall, obwohl die Materialien nach wie vor in einem einwandfreien
Zustand sind. H&M rief 2013 die weltweit grélte Kleidersammlungsaktion ins Leben. In
jeder Filiale stehen seither Sammelboxen bereit, in welchen aussortierte Kleidungsstiicke
jeder Art und Marke abgegeben werden kénnen. An der Kasse kann anschlief’end ein
Gutschein fiur den nachsten Einkauf erworben werden, als Dankeschén fir die Kleidungs-
stiicke. Die gesammelten Inhalte werden am Ende in drei Kategorien sortiert, die da wa-
ren: Erneut tragen (Second Hand); Wiederverwenden (neue Produkte werden herstellt wie
Putzlappen oder Remake-Kollektionen) und Recyceln (die Textilfasern werden geschred-

dert und anschlieRend zu neuem Garn oder als Isoliermaterial wiederverwendet)."

Let’s take care

Bei ,Let’s take care” geht es um die sorgfaltige Pflege von Kleidungsstlicken. H&M fordert
seine Kunden bspw. auf, kalter zu waschen und Kleidungsstlicke wie etwa ein zerrissene
Jeans zu reparieren. H&M bietet seinen Verbrauchern dafir eine Seite mit 79 Tipps und

Tricks fur Pflege, Reinigung und Upcycling an. Zahlreiche Schritt-fur-Schritt-Anleitungen in

193 vgl. Hennes & Maurits 2019, Nachhaltigkeitsbericht
154 vgl. Hennes & Maurits 2020, Let’s close the loop
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Form von Text und Videos erleichtern die konkrete Umsetzung. Somit kann nicht nur beim

Kauf selbst, sondern auch Zuhause nachhaltig gehandelt werden kann.'*>"%®

Let’s be transparent

Wie auch schon Bruno Pieters betont (siehe 6.2.1), ist die Transparenz einer der wichtigs-
ten Bausteine hin zu einer nachhaltigeren, fairen Modezukunft. Der Kunde muss dem
Konzern Vertrauen kénnen und dieses Vertrauen kann durch eine transparente Lieferkette
gewahrleistet und geférdert werden. Seit einigen Jahren legt H&M seine Informationen
zum Unternehmen und zur Kleidungsherstellung offen, um dem Kunden die Macht zu
Ubertragen, selbst zu entscheiden was er kaufen mdchte und was nicht. Unter ,Let’s be
transparent kann der Verbraucher die Informationen Uber die Léhne, die Arbeitsbedin-
gungen und Produktionsrechte einsehen. In einem Chatportal kann der Kunde zusatzlich

individuelle Fragen zur textilen Lieferkette stellen und passende Erklarvideos ansehen.'’

Wear the Waste
Neben der ,Vegea“-Lederkollektionen gibt es zahlreiche andere Kollektionen von H&M,

welche als Fair-Fashion-Kollektion betitelt werden kdnnen. Ein Beispiel dafir ware die
,conscious Exclusive A/W20“. Sie besteht zu 100% aus innovativen Materialien, wie etwa
landwirtschaftlichen Abfalle, recycelten Kunststoffverpackungen, wiederverwerteten Teppi-

chen und atmospharischem Kohlenstoff.

Abbildung 9: Conscious Exclusive A/W20 - eine H&M-Kollektion aus ,Abfall*'*®

185 vgl. Hennes & Maurits 2020, Let’s take care

156 vgl. Hennes & Maurits 2020, Let’s take care- Tipps und Tricks
1o7 vgl. Hennes & Maurits 2020, Let’s be transparent
158 Eigene Darstellung - vgl. Hennes & Maurits 2020, Conscious Exclusive A/W20
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Diese Kollektion ist die neuste Kollektion von H&M, welche im Dezember 2020 auf den
Markt kam. Eine Kollektion aus ,Abfall“, die sowohl fair, nachhaltig und ressourcenscho-

nend und gleichzeitig modern, luxuriés und anders ist. ,Anders” im Sinne von fair."

Anhand dieses beschriebenen Beispiels wie H&M soll der Wandel dargestellt und verdeut-
licht werden. Nicht nur innovative Kopfe wie Bruno Pieters und Reet Aus beschaftigen sich
mit Fair Fashion, sondern auch die groRen Modekonzerne nehmen sich dem Thema an,

ganz im Sinne des ,modernen“ Verbrauchers.

159 vgl. Hennes & Maurits 2020, Conscious Exclusive A/W20
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8. Der Verbraucher - Moglichkeiten fir einen nachhaltigen Kon-

sum

Der Verbraucher selbst hat eine Schlisselrolle inne, um den heutigen Zustand zu veran-
dern und einen Wandel in Richtung faire und nachhaltige Modeindustrie voranzutreiben.’®
Betrachtet man das vorherig Gelesene im Gesamten, ergeben sich zahlreiche Moéglichkei-
ten, wie der Verbraucher aktiv eine nachhaltige und faire Zukunft in der Modebranche mit-

gestalten kann.

Beim Kauf von Kleidung kann der Konsument auf die Hinweise auf dem Etikett achten.
Dies sind zum einen die verschiedenen Okosiegel, zum anderen Etiketten mit Hinweisen
zu einer nachhaltigen Materialzusammensetzung. Auch das Kaufen und Verkaufen in Se-
cond-Hand-Shops, das Betreiben von Upcycling oder das Reparieren von kaputten Klei-
dungsstlicken ermdglicht es, Kleidung weiterhin in der textilen Kette zu behalten, wenn
auch teils in einer anderen Form. Auch der Kauf regional produzierter Kleidungsstlicke
fordert den fairen Kleiderkonsum und reduziert die Umweltbelastung, da keine Tausende

Kilometer an Transportwegen anfallen.

Die Nachfrage nach fairer und nachhaltiger Kleidung steigt langsam, aber stetig. Immer
mehr Verbraucher beschéftigen sich mit dem Thema ,Fair Fashion“ und berlcksichtigen
beim Kauf Aspekte wie Bio-Baumwolle, faire Produktionsbedingungen, sowie Umwelt- und

ressourcenschonende Herstellung.'®’

Da der Verbraucher die Schlisselrolle fur einen Wandel inne hat, ist es wichtig dass alle
Generationen bzw. Altersgruppen ein nachhaltiges Bewusstsein entwickeln. Um dieses
Ziel zu erreichen, sollte dieser Kompetenzerwerb bereits im Schulalter beginnen und das
Thema Nachhaltigkeit ein fester Bestandteil des Unterrichts werden. Aus diesem Grund
wird im folgenden Kapitel auf die Methodik und Didaktik einer entsprechenden Unter-

richtseinheit eingegangen.

160 ygl. Thomas 2020, S. 22
187 ygl. Schmidhuber 2017, S.5
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9. Methodisch-didaktische Schlussfolgerungen fir die Schulpa-
dagogik

Dieses Kapitel dieser Arbeit beschaftigt sich mit methodisch-didaktischen Schlussfolge-
rungen fir die Schulpadagogik. Der Fokus des Kapitels richtet sich auf das Fach ,Mensch
und Umwelt“ in den achten Klassen. Im ersten Unterkapitel 9.1 wird das Thema dieser
Arbeit in den Bildungsplan der Realschule (8.Klasse) eingeordnet und anschlieRend folgt
eine kurze didaktische Analyse (siehe Unterkapitel 9.2) einer exemplarischen Unterrichts-
einheit fur den Onlineunterricht, welche detailliert im Anhang C und Anhang D eingesehen
werden kann. In dieser benannten didaktischen Analyse wird auf die verschiedenen Kom-
petenzen eingegangen, welche durch das Behandeln des Themas ,Fast Fashion und Fair
Fashion“ im Unterricht geférdert werden kdénnen. Das dritte Unterkapitel 9.3 stellt eine
Verbindung her, zwischen dem Themenkomplex ,Fast Fashion und Fair Fashion® und
dem alltaglichen Leben, dem sogenannten Lebensweltbezug der Schilerinnen und Schu-
ler (SuS).

Das Kapitel dient als Inspiration fir Lehrerinnen und Lehrer, das Thema im Onlineunter-
richt anschaulich, schiilergerecht und kreativ gestalten zu kénnen und gleichzeitig die vom

Bildungsplan vorgegebenen Kompetenzen und Inhalte zu vermitteln.'®

9.1 Einordnung in den Bildungsplan der Realschule (8.Klasse)

Der Bildungsplan fir die achten Klassen der Realschule sieht vor, dass die SuS im Fach
Mensch und Umwelt im Themenbereich Bekleidung und Textiles unterrichtet werden. Im
Folgenden wird das Thema ,Fast Fashion und Fair Fashion“ in den Bildungsplan des
Fachs ,Mensch und Umwelt“ eingeordnet und Kompetenzen genannt, welche im Rahmen

des ,Fast Fashion- und Fair Fashion“-Unterricht geférdert werden kénnen.

Leitgedanken des Bildungsplans fiir das Fach ,,Mensch und Umwelt“

Zielsetzung des Bildungsplans ist es, dass die SuS ein eigenes Urteilsvermdgen entwi-
ckeln und sich Handlungskompetenzen aneignen, um sowohl gegenwartig als auch zu-
klnftig, selbststéandig, eigenverantwortlich und mit einer gewissen kritischen Haltung zu

leben. Dies unter der Berlcksichtigung der Gesellschaft, Wirtschaft, Umwelt und dessen

162 vgl. Ministerium flr Kultus, Jugend und Sport Baden-Wrttemberg, Bildungsplan Realschule, Klasse 8-10,
S.150
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Wechselwirkungen.'®® Die Vermittiung der Unterrichtsinhalte soll sowohl theoretisch als
auch praktisch umgesetzt werden. Des Weiteren zielt der Bildungsplan fir das Fach
.,Mensch und Umwelt“ auf den Kompetenzerwerb von Teamfahigkeit und einem Verant-
wortungsbewusstsein, im Sinne der Gesellschaft und der Umwelt, ab. Methodisch wird
dies mit sozialen und fachlichen Auseinandersetzungen erreicht und gleichzeitig in einen

historisch-kulturellen Zusammenhang gebracht.

Die zu férdernden Kompetenzbereiche decken fir die 8. Klasse (Realschule) den sozia-
len/gesellschaftlichen und den wirtschaftlichen Bereich ab, sowie die beiden Bereiche
Ernahrung und Textil. Das Thema dieser Arbeit lasst sich im Bereich Textil, unter den
Kompetenzinhalten Textile Kette, sachgerechte Textilpflege und der Ausfihrung textiler
Gestaltungstechniken einordnen. Im Besonderen der Textilbereich thematisiert die Aspek-
te Bekleidung, Okonomie und Okologie, sowie Gesundheit. Die SuS lernen ihren eigenen
Kleidungskonsum kennen und erhalten Tipps und Vorgehensweisen an die Hand, um
auch hier verantwortungsbewusstes Kleidungsverhalten und Konsumverhalten zu entwi-
ckeln. Das Ganze unter kritischer Selbstreflektion. Auch die praktischen Phasen spielen
fir das Thema Textiles eine entscheidende Rolle. Hierbei sollen verschiedene Gestal-
tungstechniken erlernt werden, die als positiven Effekt sowohl Grob- als auch Feinmotorik
fordern. Im Hinblick auf Nachhaltigkeit, werden die SuS auch nachhaltige und umwelt-
freundliche Upcycling-Methoden kennenlernen und ausprobieren.' Sowohl das nachfol-
gende Unterkapitel 9.2, als auch die sich im Anhang befindliche Strukturskizze zeigen

verschiedene Mdoglichkeiten, wie diese Kompetenzen geférdert werden kénnen.

9.2 Didaktische Analyse — exemplarische Unterrichtsstunde

Im Rahmen dieser Bachelorarbeit wurde basierend auf der erstellten Prasentation eine
beispielhafte Strukturskizze, zur ersten Theorieeinheit ,die Reise unserer Kleidung — die
textile Lieferkette®, formuliert (siehe Anhang D). Damit soll an einem konkreten Beispiel
demonstriert werden, warum dieses Thema seine Berechtigung im Bildungsplan und den
Klassenzimmern hat. Die SuS sollen die textile Lieferkette kennenlernen, welche als Basis
fur die gesamte Unterrichtseinheit dient. Die SuS erarbeiten gemeinsam mit der Lehrper-
son den Aufbau der textilen Lieferkette und dessen Kettenglieder. Ziel dieser ersten Ein-
heit ist es, dass die SuS ausgehend der textilen Lieferkette exemplarisch die Produktions-

schritte nachvollziehen kdnnen und bspw. den Weg von der Baumwolle hin zum T-Shirt

163 vgl. Ministerium flr Kultus, Jugend und Sport Baden-Wrttemberg, Bildungsplan Realschule, Klasse 8-10,
S.150

164 vgl. Ministerium flr Kultus, Jugend und Sport Baden-Wrttemberg, Bildungsplan Realschule, Klasse 8-10,
S.150
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verstehen und beschreiben kénnen.”® Mit Hilfe einer Rahmengeschichte, verschiedenen
Sprechanlassen und Gruppenarbeiten sollen diese Kompetenzen des Bildungsplans um-
gesetzt werden (siehe Anhang D, Folie 1-47). Die SuS werden in der Unterrichtseinheit
dazu aufgefordert, Vermutungen und Ideen zu auflern und das eigene Vorwissen mitein-
zubringen. Aufgrund der aktuellen Lage (COVID-19) wurde diese Einheit als Onlineunter-
richt konzipiert und das Hauptaugenmerk noch verstarkter auf die aktiven Phasen der
SuS gelegt. Regelmafige Diskussionsrunden und Gruppenarbeiten sollen neben der
.Mensch und Umwelt“-spezifischen Kompetenz ebenfalls die Schilerkommunikation for-
dern, sowie die Fahigkeit, sich aktiv Hilfe zu suchen und einzufordern. Zusatzlich wird die
Fahigkeit gefordert und geférdert, sich als SuS aktiv in Gruppenarbeiten einzubringen.
Gerade fir die SuS mit DaZ (Deutsch als Zweitsprache) sind diese Gruppenarbeiten und
Diskussionsrunden besonders lehrreich, um die eigene Spontansprache zu Gben und Mit-
schiler und Lehrpersonen als Sprachmodelle zu nutzen. Im Speziellen der Onlineunter-
richt verlangt Selbststandigkeit und Kommunikation und genau diese allgemeinen Kompe-
tenzen werden durch die methodischen Vorgehensweisen innerhalb des Unterrichts ge-

fordert und getibt. Die Lehrperson fungiert hierbei als Hilfestellung und Unterstiitzung.™

9.3 Lebensweltbezug

Der Lebensweltbezug der SuS hat immer etwas mit der Erfahrbarkeit zutun. Die SuS ha-
ben bereits selbst tagtaglich Kontakt mit dem Thema Kleidung, sie tragen jeden Tag Klei-
dungsstlcke, kaufen sie, waschen sie und entsorgen sie wieder. Lebensweltbezug bein-
haltet auch den Aspekt der Subjektivitat. Jeder Schiler und jede Schiilerin hat persénliche
Erfahrungen mit dem Thema gemacht und bringt Vorerfahrungen in den Unterricht mit.
Jeder konsumiert es, jeder tragt etwas Anderes. Neben der Erfahrbarkeit und der Subjek-
tivitat spielt im Rahmen des Lebensweltbezugs auch die Gewohnheit eine wichtige Rolle.
Die SuS sind es gewohnt, dass in kurzen Abstanden neue Kollektionen modischer Klei-
dungsstlicke im Lieblingsladen hangen und die SuS sind es gewohnt, dass Kleidung zum
kleinen Preis erworben werden kann. Kleidung ist allgegenwartig; sie kann zu jeder Zeit

gekauft und getragen werden.'” Wie es schon Karl Lagerfeld einmal gesagt hat:
L,Der Mode entkommt man nicht.” — Karl Lagerfeld

Neben den drei anderen Aspekten des Lebensweltbezugs Erfahrbarkeit, Subjektivitat und

Gewohnheit, gehort auch der vierte Aspekt, die Selbstverstandlichkeit, zum Lebenswelt-

165 vgl. Ministerium flr Kultus, Jugend und Sport Baden-Wrttemberg, Bildungsplan Realschule, Klasse 8-10,
S.151

166 vgl. Ministerium flr Kultus, Jugend und Sport Baden-W rttemberg, Bildungsplan SBBZ Sprache, S.12
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bezug der SuS. Die Selbstverstandlichkeit, dass Mode und Kleidung immer da und zu
jeder Zeit zuganglich sind.'®® Das Ziel der Unterrichtseinheit ,die Reise unserer Kleidung“
ist es, die SuS dort abzuholen, wo sie stehen und dort hinzubringen wo sie noch nicht
sind. Konkret bedeutet das, den SuS Fast Fashion und dessen Folgen zu verdeutlichen
und Moglichkeiten an die Hand geben, wie sie selbst als veranwortungsbewusster
Verbraucher nachhaltig konsumieren kdnnen. Die Lehrperson (LP) muss die subjektiven
Erfahrungen der SuS nutzen und in den Unterrichtsalltag miteinbinden, damit die SuS
aufmerksam, intrinsisch motiviert und aktiv bleiben. Gerade durch Gruppengesprache und
Ratefragen kdnnen die SuS ihre eigenen Erfahrungen mit dem Thema Mode, Kleidung,
Fast Fashion und Fair Fashion miteinbringen und den Unterrichtsalltag, sei er auch im
Onlineformat, bereichern. Durch aktive Arbeitsauftrage, wie zum Beispiel eine Kleider-
schrankinspektion, sollen die SuS flr das eigene, aktuelle Konsumverhalten sensibilisiert
werden und die globale Reichweite der textilen Lieferkette verstehen. Wichtig ist das Ge-
spur fir die gegenwartige Modeindustrie (Fast Fashion) und das Verstandnis, dass ein
Wandel hin zu Fair Fashion stattfinden muss, bzw. bereits in Teilen stattfindet. Im Rahmen
der Einheit werden den SuS sowohl vergangenheitsbezogene geschichtliche Hintergrin-
de Ubermittelt, Fast Fashion als Modeindustrie der Gegenwart und das Thema Fair Fa-
shion als Ziel fur die Zukunft vorgestellt. Der Einbezug der digitalen und sozialen Medien
soll die Motivation und Teilhabe der SuS erhdhen und einen alltagsnahen und generati-
onsorientierten Lebensweltbezug herstellen. Dazu gehéren die Durchfiihrung von Inter-
netrecherchen mit den eigenen Smartphones und der Prasentation nachhaltigkeitsbezo-

gener Instagram-Accounts und YouTube-Videos.'®

Bei der Konzeption der Unterrichtseinheit ,die Reise unserer Kleidung“ wurde das EIS —
Prinzip und dessen drei Reprasentationsformen (enaktiv-ikonisch-symbolisch) berticksich-
tigt, um nachhaltiges Lernen und damit einen erfolgreichen Unterricht zu ermdglichen. Die
Einheit zielt darauf ab, dass die SuS das Thema enaktiv, d.h. durch die Darstellung kon-
kreter oder vorgestellter Handlungen, erfahren. Die Verwendung vieler bildlicher Formen
und Abbildungen basieren auf der ikonischen Reprasentation und auch Zeichen und
Sprache in Form von Texten (symbolische Reprasentation) sollen zu einem nachhaltigen
Lernerlebnis beitragen.”® Eine konkrete methodisch-didaktische Umsetzung zum Thema

kann im Anhang eingesehen werden (siehe Anhang C und Anhang D).

168 vgl. Land Baden-Wirttemberg, Zentrum fiir Schulqualitat und Lehrerfortbildung 2020
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9.4 Differenzierungsmoglichkeiten fiir den (Online)-Unterricht

Neben dem Erflllen der vom Bildungsplan vorgegebenen Lernkompetenzen, sollen die
SuS im Rahmen des Unterrichts bestmaéglich in ihrer individuellen Personlichkeitsbildung
gefordert werden. Dies kann durch gezielte Variationen der Unterrichtsformen erzielt wer-
den. Die Kombination aus individualisiertem Unterricht (Freiarbeit, Hausarbeit, Computer-
arbeit wie z.B. Internetrecherchen), kooperativem Unterricht (Projektarbeiten und Grup-
pen-arbeiten) und Unterricht mit der ganzen Lerngruppe (Klassenunterricht, Prasentatio-
nen) kdnnen den SuS dabei helfen, diese Kompetenzen zu erlernen. Hierbei ist es wich-
tig, dass die LP die individuellen Starken und Schwachen der SuS kennt und bei der Pla-
nung des Onlineunterrichts bertcksichtigt. Eine Differenzierung kann hinsichtlich Hilfestel-
lungen, Hilfsmaterial, Lese- und Verstandnisunterstiitzungen und der Zusammenstellung
von Gruppen stattfinden. Weitere Mdglichkeiten der inneren Differenzierung sind die Diffe-
renzierung nach Lernzielen, nach Inhalten und dessen Mengen und nach den individuel-
len Lernvoraussetzungen, wie Lerntempo, Lernstil, Lernbereitschaft oder Lerninteres-

171,172
se.

Auch Lerntagebucher, Arbeitsplane, Wochenplane und Themenmappen kénnen eine hilf-
reiche Mdoglichkeit sein, den Unterricht zu individualisieren. Mit Hilfe dieser kdnnen die
SuS jederzeit das Gelernte nachschlagen. Zudem dienen solche Lerntagebicher und
Wochenplane als Verstarkersystem (Belohnungssystem) der extrinsischen Motivation und
den SuS konnen so ihre eigenen Lernfortschritte verdeutlicht werden und das eigene
Attributionsmuster und Selbstbild kann positiv geférdert werden. Auch hier sind individuel-
le Anpassungsmalflinahmen an das Lerntempo und die Lernvoraussetzungen vorzuneh-

men.173,174

In Praxisphasen und Handarbeitsphasen (Beispiele siche Anhang D) kann ebenfalls mit
verschiedenen Sozialformen und dem Einsatz von Hilfsmitteln wie z.B. Erklarvideos,
Schritt fur Schritt-Anleitungen oder spezifischen Hilfsmitteln wie Schneidehilfen, differen-
ziert werden. Nebenbei kann die Kreativitat und Individualitat der SuS unterstitzt werden,
indem unterschiedlichste Materialen zur kreativen Gestaltung zur Verfligung gestellt wer-
den. Dies ist auch flir dem Onlineunterricht, in Form von Kreativboxen, mdglich. In allen
unterrichtlichen Phasen sollte stets eine positive Fehler- und Fragekultur herrschen, indi-
viduell gelobt werden. Zusatzlich sollte sich die LP nicht an den sozialen Bezugsnormen,

sondern moglichst an den individuellen und subjektbezogenen Bezugsnormen orientieren.

" vgl. Paradies & Liane 2019, S. 19-21

72 \gl. Paradies & Liane 2019, S. 34

73 ygl. Paradies & Liane 2019, S. 19-21, 34
7% vgl. Paradies & Liane 2019, S. 65-84
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Das Unterrichtsklima sollte wenn madglich nicht konkurrenzorientiert und wertend sein,
damit die SuS ein positives Selbstbild entwickeln, motiviert bleiben und Zuversicht in die
eigenen Kompetenzen haben.'”® Werden die individuellen Starken und Schwachen der
SuS bei der Planung und Durchfiihrung des Unterrichts berticksichtigt, kann eine vertrau-
ensvolle Beziehungsstruktur zwischen den SuS und der LP aufgebaut werden, da die SuS
das Gefuhl bekommen, dass ihre Bedurfnisse und Fahigkeiten berlcksichtigt werden.
Gerade in Zeiten des Onlineunterrichts ist eine vertrauensvolle Beziehung zwischen Leh-

rer*innen und Schiler*innen besonders wichtig.'”

10. Zusammenfassung

Die Substanz der Mode wechselt in energisch zeitlichen Abschnitten. Billig produzierte
Produkte, niedrige Verkaufspreise und eine hohe Frequenz an Kollektionswechseln, tber-
setzt ,Fast Fashion®. Die Unternehmensstrategie Fast Fashion bietet damit ein sehr hohes
Service-Level fur die Verbraucher, die negativen Auswirkungen fir Mensch und Umwelt
Uberwiegen jedoch. Fast-Fashion steht nicht flir Qualitat, sondern vielmehr fir Quantitat

und demonstriert die Schattenseiten der Modewelt.

Diese Folgen werden anhand der textilen Lieferkette und ihren acht Kettengliedern aufge-
zeigt. Die textile Kette beschreibt den gesamten Lebenszyklus eines Textils vom Anbau
der Rohstoffe (Fasererzeugung) hin zur Entsorgung. Zu den zahlreichen Folgen zahlen
u.a. Bodenerosionen, Verbreitung von Schadlingen durch den Einsatz giftiger Chemika-
lien, ein hoher Verbrauch an Bodenflachen, Wasser, Energie und endlichen Ressourcen.
Daruber hinaus herrschen gesundheitsgefahrdende, menschenunwirdige Produktionsbe-
dingungen in den Produktionsstatten und es entstehen enorme Berge an Mull durch Aus-

schuss in der Produktion und einer Entsorgung nach kurzer Verwendung der Textilien.

Das etwas verandert werden muss, um zukinftige Generationen und die Umwelt zu
schutzen, ist jedoch einer groRen Menge an Menschen bewusst, welches sich auch in der
adaptiven ZMET-Studie ,zum nachhaltigen Modekonsum der Generation Y* von Yildiz,

Herrmann, Friedrich und Baumgarth zeigt (siehe Kapitel 5).

Weg von schnelllebiger und ginstiger Kleidung, hin zu innovativer, verantwortungsvoller
und begehrenswerter Mode, Ubersetzt ,Fair Fashion®. Im Gegensatz zur Fast-Fashion-
Mode wird Fair-Fashion-Mode fair, umwelt- und ressourcenschonend hergestellt. Fair Fa-

shion steht fur Nachhaltigkeit, eine transparente Lieferkette, keine unmenschlichen Ar-

75 ygl. Paradies & Liane 2019, S. 139
176 vgl. Englisch, Scheuer-Englisch, Walk und Zimmermann 2010, S. 11-14
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beitsbedingungen, keine Kinderarbeit, keine ungeregelten Arbeitszeiten, keine Gesund-
heitsschadigungen, keine giftigen Chemikalien, keine gro3en Mengen an weggeworfenen
Kleidungsstucken und faire Lohne fur die Arbeiter*innen (siehe Kapitel 4: 4.1 & 4.2). An-
hand verschiedener Fair-Fashion-Siegel kann der Verbraucher erkennen, welche Klei-
dungsstlicke unter nachhaltigen Bedingungen produziert wurden. Bekannte Beispiele flr
faire Siegel sind: bluesign, der blaue Engel, der griine Knopf, Fair Wear, cradle to cradle,
INV zertifiziert Best, GOTS, Oko-Tex, Naturland, World Fair Trade, Fairtrade und Cotton
made in Africa. Diese Siegel ermdglichen eine bewusste Kaufentscheidung (siehe Kapitel
4.3).

Fair-Fashion-Pioniere wie Bruno Pieters oder Reet Aus setzen sich bereits seit mehreren
Jahren mit dem Thema Nachhaltigkeit auseinander und setzen ein Benchmark fur den
Fokus auf eine volle Transparenz der Lieferketten und Re- bzw. Upcycling von Textilien
(siehe Kapitel 6.2). Auch die globale Politik beschéaftigt sich mit einer nachhaltigen Ent-
wicklung. Die Generalversammlung der Vereinigten Nationen entwickelte ,die Agenda
2030 fur nachhaltige Entwicklung®, in welcher 17 konkrete nachhaltige und faire Ziele

festgelegt und bis 2030 umgesetzt werden sollen (siehe Kapitel 6.1).

Auch die grof3en Fast-Fashion-Konzerne haben die gestiegene Nachfrage nach nachhal-
tiger Mode erkannt und setzen das Thema Nachhaltigkeit vermehrt in den Fokus. Diese
Bereitschaft ist u. a. bei den Internetauftritten und den Werbeinhalten neuer Kollektionen

zu erkennen (siehe Kapitel 7).

Der Verbraucher selbst hat die Schlusselrolle inne, um den heutigen Zustand zu veran-
dern und einen Wandel in Richtung faire und nachhaltige Modeindustrie voranzutreiben.
Zum einen kann der Verbraucher durch den Kauf nachhaltiger Kleidung die Fast-Fashion-
Konzerne dazu auffordern, sich bzgl. nachhaltiger Mode breiter aufzustellen (siehe Kapitel
7). Zum anderen konnen durch die richtige Pflege und alltagliche Re- und Upcycling-

maglichkeiten die Lebensdauer von Textilien verlangert werden (siehe Kapitel 8 ).

AbschlieBend beschéftigt sich die Arbeit mit methodisch-didaktischen Schlussfolgerungen
fur die Schulpadagogik. Der Fokus des Kapitels richtet sich auf das Fach ,Mensch und
Umwelt® in den achten Klassen und wie die Kompetenzen aus dem Bildungsplan in Unter-
richtseinheiten zum Thema ,Fast Fashion und Fair Fashion® differenziert vermittelt werden

koénnen (siehe Kapitel 9).
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11. Fazit

Zielsetzung dieser Arbeit ist es zu prifen, welche Folgen der Status Quo der Modeindust-
rie fur Mensch und Umwelt hat und welche Ansatze flr eine 6kologischere und sozialere
Modeindustrie verfolgt werden kdnnen. Als Status Quo wurde die Unternehmensstrategie
Fast Fashion untersucht und dem potenziellen Zielzustand Fair Fashion gegentberge-
stellt. Eine weitere, zu prifende, Hypothese impliziert der Titel der Arbeit, inwiefern bereits

eine nachhaltige Trendwende in der Modeindustrie von statten geht.

Die Gegenuberstellung beider Konzepte erfolgte anhand einzelner Kettenglieder der texti-
len Kette. Die Analyse der Fast-Fashion-Lieferkette zeigt weitreichende, irreversible Nega-
tivauswirkungen fir Mensch und Umwelt, die Fair-Fashion-Lieferkette hingegen weist
zahlreiche faire und nachhaltige alternative Methoden auf. Zur Reduzierung der vorherr-
schenden Folgen sind die mensch- und umweltschonenderen Produktionsmethoden des

Fair-Fashion-Konzepts eine aussichtsreiche und vielversprechende Losungsmaoglichkeit.

Das Thema Nachhaltigkeit ist in der Gesellschaft omniprasent. Die Vorreiterbranche in
diesem Thema ist die Lebensmittelindustrie, dessen Wandel — unterstiitzt durch eine hohe
mediale Prasenz — sich bereits schon in einem erhéhten nachhaltigen Produktportfolio in
den Supermarktregalen widerspiegelt. Dies konnte ebenfalls ein Anhaltspunkt sein, dass
sich das Denken, Handeln und Konsumieren der Menschen bereits verandert hat bzw. gerade
verandert. Die Modeindustrie, die Regierung wie auch die Politik reagieren bereits auch
auf eine steigende Nachfrage nachhaltiger Produkte. Die Entstehung immer weiterer Oko-
Siegel, insbesondere auch staatlicher Siegel, zeigt, dass das Thema Nachhaltigkeit kein
brancheninterner Trend ist, sondern, dass das Thema weitaus groRere Dimensionen an-
genommen hat und die Notwendigkeit zu handeln angekommen ist. Das nachhaltige Um-
denken der Modeindustrie lasst sich auch anhand des abgewandelten morphologischen
Kastens erkennen, welcher den dynamischen Wandel definierter Merkmale visualisiert.
Sowohl bei dieser Ubersicht als auch bei nachhaltigen Pilotkollektionen der Fast-Fashion-
Giganten, spielt die Erhéhung der Lieferkettentransparenz sowie die Verwendung von

recyceltem Material eine zunehmend zentrale Rolle.

Die Schlisselrolle flir eine nachhaltige Veranderung in der Textil- und Modebranche spielt
jedoch der Verbraucher selbst. Er hat die Macht durch eine gezielte nachhaltige Nachfra-
ge die Modeketten dazu zu bewegen, ihr Produktangebot an die neuen Bedirfnisse an-

zupassen. Daruber hinaus kann der Verbraucher durch die richtige Pflege und alltagliche
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Re- und Upcyclingmdglichkeiten die Lebensdauer von Textilien verlangern und dadurch

im Alltag nachhaltiger sein.

Mittels der Ergebnisse einer ZMET-Studie wurden die Bedurfnisse der Generation Y
(Jahrgang 1981 — 1996) ermittelt, welche die Verbraucher zu einem nachhaltigen Mode-
konsum bewegen. Die TOP3 der Kauftreiber sind ,ein gutes Gefuihl“, ,ein gutes Gewissen®
und ,Empathie fir Mensch und Umwelt“. Die 3 wichtigsten Aspekte bei einer Kaufent-
scheidung sind der Preis, das Aussehen und die Qualitat. Die TOP3 der Kaufbarrieren
sind Misstrauen gegentber Siegeln und Unternehmen, zu hohe Preise und die geografi-
sche Distanz zu den Missstanden. Die TOP3 der Instanzen, welche die Modeindustrie
beeinflussen kénnen, sind die Unternehmen, die Konsumenten selbst und die Politik, dicht
gefolgt von den Medien. Sowohl die Kauftreiber als auch die Kaufbarrieren lassen sich im
Grunde auf ein Grundbedurfnis zurickflhren: Transparenz. Transparenz ist der Schllssel,
durch den beim Kauf eines nachhaltigen Produktes alle wichtigen Kauftreiber erflillt wer-
den. Durch transparent kommunizierte Informationen tGber Nachhaltigkeit, die Herkunft der
Produkte und die Arbeitsverhaltnisse vor Ort, kann Vertrauen aufgebaut und Kaufbarrieren
beseitigt werden. Eine transparente Agenda der Politik, eine transparente Lieferkette der
Unternehmen, wie auch eine transparente Berichterstattung tberwinden die geografische
Distanz zu den Missstanden flr unfair produzierte Textilien. Sie flihren dem Verbraucher
die vorherrschenden Probleme vor Augen und nehmen sie dadurch auch mehr in die
Pflicht, bewusster — im besten Falle nachhaltiger — zu konsumieren. Mit der steigenden
Nachfrage nachhaltiger Kleidung, steigen die Auflagen der Kollektionen und der Stlick-
preis kann auf attraktives Niveau sinken. Gunstigere Alternativen bieten Second-Hand-

Shops und eigenes Upcycling.

Die steigende Anzahl an Siegeln zeigt einerseits das steigende Interesse an einer trans-
parenten Lieferkette. Gleichzeitig senkt die Vielzahl an Siegeln jedoch die Transparenz fir
den Verbraucher. Hier muss ein gesundes Mittelmal gefunden werden, um dem Verbrau-
cher die Mdglichkeit zu geben, anhand der Siegel auch ein nachhaltiges Produkt zu er-
kennen. Die Generation Y empfiehlt die Durchfliihrung analoger Studien bzgl. des Kauf-
verhaltens der Folgegeneration Z, um dessen Kauftreiber und Kaufbarrieren von nachhal-
tiger Mode zu ermitteln und sich der Bedurfnisse auch zukunftiger Verbrauchergeneratio-
nen anzunehmen. Die Omniprasenz des Themas Nachhaltigkeit im Alltag zeigt die Not-
wendigkeit, bereits in der Institution Schule, ein branchenlbergreifendes Bewusstsein fur

nachhaltigen Konsum zu schaffen und nachhaltig zu férdern.

Abschlieend lasst sich sagen, dass die Taten jedes Einzelnen z&hlen. Ein nachhaltiger

Konsum, das richtige Recycling, die Wiederverwendung von alten Kleidungsstiicken und das
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Kaufen und Verkaufen in Second-Hand-Shops sind Mdoglichkeiten, welche den Unterschied
machen kdnnen. So kénnen auch viele kleine ,Fair-Fashion-Taten“ den gro3en Wandel hin zu

einer nachhaltigen Zukunft weiter vorantreiben.

69



Literaturverzeichnis

Arnold, A. L. (2000): Modegrafik. Augsburg: Bechtermiinz Verlag

Berger, Prof. Dr. P. (2017). EinfUhrung in die Mathematikdidaktik: Das EIS-Prinzip — Guter
Unterricht ist handlungsorientiert.  Verfligbar unter:  http://www.prof-dr-
berger.de/pdf/BergerEinfMathDidaktik.pdf [zuletzt aufgerufen: 10.01.2021], S.17

Better Cotton Initiative (2020). Homepage: Uber uns. Verfligbar unter:
https://bettercotton.org/ [zuletzt aufgerufen: 01.12.2020]

Bundesministerium fir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (2020). Nachhal-
tige Lieferketten: Nachhaltigkeitsstandards- der Griine Knopf. Verfligbar unter:
https://www.gruener-knopf.de/kriterien.html [zuletzt aufgerufen: 19.10.2020]

Bundesministerium fur wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (2021). Siegel-
klarheit. Verfigbar unter: https://www.siegelklarheit.de/ [zuletzt aufgerufen:
02.01.2021]

Burckhardt, G. & Steinbrink, S. (2015). Todschick: Edle Labels, billige Mode- unmensch-
lich produziert (2. Aufl.). Minchen: Wilhelm Heyne Verlag.

Cobbing, M. & Vicaire, Y. (2017). Konsumkollaps durch Fast Fashion. Verfugbar unter:
https://greenwire.greenpeace.de/system/files/2019-
04/s01951_greenpeace_report_konsumkollaps_fast_fashion.pdf [zuletzt aufgeru-
fen: 10.10.2020]

Ellen MacArthur Foundation (2017). A new textiles economy: Redesigning fashion’s fu-
ture. Verflgbar unter:
https://www.ellenmacarthurfoundation.org/assets/downloads/publications/A-New-

Textiles-Economy_Full-Report.pdf [zuletzt aufgerufen: 13.10.2020]

Engartener, T. & Tschirner, M. (2015). Entscheidung im Unterricht: Viel Mode fiir wenig
Geld- ist das Fair? (1. Aufl.). Bonn: Bundeszentrale fir politische Bildung/bpb.

Englisch, M., Scheuerer-Englisch, H., Walk, B. & Zimmermann, P. (2010). Das Bindungs-
konzept in der Schule: Aufgaben und Herausforderungen fir Lehrerinnen und Leh-

rer. In: Schulmagazin 5-10 (Ausg.1).

Ernst & Young AB. (2020). H&M Group: Sustainability Performance Report 2019. Verfug-

bar unter:

70



https://hmgroup.com/content/dam/hmgroup/groupsite/documents/masterlanguage/
CSR/reports/2019_Sustainability_report/H%26M%20Group%20Sustainability%20
Performance%20Report%202019.pdf [zuletzt aufgerufen: 01.12.2020]

Fair Fashion Company GmbH (2020). Honest Fashion Store: Unsere Nachhaltigkeitsga-
rantie. Verflgbar unter: https://www.honestfashionstore.com/unsere-

nachhaltigkeitsgarantie [zuletzt aufgerufen: 12.11.2020]

Forbrig, S., Fischer, T. & Heinz, B. (2020). Bundesverband Sekundé&rrohstoffe und Entsor-
gung e.V Textilstudie: Bedarf, Konsum, Wiederverwendung und Verwertung von
Bekleidung und Textilien in Deutschland. Verfugbar unter:
https://www.bvse.de/dateien2020/1-Bilder/03-Themen_Ereignisse/06-
Textil/’2020/studie2020/bvse %20Alttextilstudie%202020.pdf  [zuletzt aufgerufen:
16.10.2020]

Fricke, K., Bahr, T., Thiel, T. & Kugelstadt, O. (2008). Stoffliche oder energetische Verwer-
tung: Ressourceneffizientes Handeln in der Abfallwirtschaft. Verfigbar unter:
https://www.ggsc-seminare.de/pdf/Fricke-Ressourceneffizientes-Handeln-in-der-
Abfallwirtschaft.pdf [zuletzt aufgerufen: 16.10.2020]

Generalversammlung der Vereinten Nationen (2020). Transformation unserer Welt: die
Agenda 2030 fiir nachhaltige Entwicklung. Resolution der Generalversammliung
am 25.September 2015. New York. (neue Version: deutsche Ubersetzung,
03.2020). Verfligbar unter: https://www.un.org/Depts/german/gv-
70/band1/ar70001.pdf [zuletzt aufgerufen: 29.12.2020]

Haberler, V. (2012). Einleitung- Mode(n) als Zeitindikator: Die Kreation von textilen Mode-
produkten (1. Aufl.). Wiesbaden: VS Verlag fur Sozialwissenschaften. Verfligbar
unter:  https://link.springer.com/content/pdf/bfm%3A978-3-531-94363-3%2F 1.pdf
[zuletzt aufgerufen: 19.10.2020]

Hafenbrak, B. (2004/2005). Einfache Mathematikdidaktik Kapitel 4: didaktische Prinzipien.
Verfugbar unter: 4 Didaktische Prinzipien des Mathematikunterrichts (ph-ooe.at)
[zuletzt aufgerufen: 18.12.2020]

Hennes & Mauritz (H&M) AB. (2020). Nachhaltigkeit.
Verfugbar unter: https://www2.hm.com/de_de/hm-sustainability/lets-change.html
[zuletzt aufgerufen: 01.12.2020]

71



H & M Hennes & Mauritz AB. (2019). H&M Group: Nachhaltigkeitsleistungsbericht der
H&M Group 2019. Verfugbar unter: https://sustainabilityreport.hnmgroup.com/# [zu-
letzt aufgerufen: 01.12.2020]

H & M Hennes & Mauritz AB. (2019). H&M Group: Nachhaltigkeitsleistungsbericht der
H&M Group 2019. Verflgbar unter:
https://hmgroup.com/content/dam/hmgroup/groupsite/documents/masterlanguage/
CSR/reports/2019_Sustainability_report/H%26M%20Group%20SR19%20Highlight
s.pdf [zuletzt aufgerufen: 01.12.2020]

Hohmann, M. (2020). Filialen von H&M weltweit bis 2019. Verfugbar unter:
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/159049/umfrage/anzahl-der-laeden-
des-hundm-konzerns-seit-
2006/#:~:text=Die%20Statistik%20bildet%20die %20Anzahl,weltweit%20insgesamt
%205.076%20H%26M%20F:ilialen [zuletzt aufgerufen: 19.10.2020]

Holdinghausen, H. (2015). Dreimal anziehen, weg damit: Ein Report liber Kleidung, Kon-
sum und Kosten (Schriftenreihe, Band 1644). Bonn: Westend Verlag.

Koéhrer, E. & Schaffrin, M. (2016). Fashion made Fair: Modern, innovativ, nachhaltig (1.
Aufl.). Minchen: Prestel Verlag

Land Baden-Wirttemberg- Zentrum flir Schulqualitat und Lehrerbildung (2020). Warum
Lebensweltbeziige?: Thesen zum Lebensweltbezug im GU. Verflgbar unter:
https://lehrerfortbildung-
bw.de/u_gewi/geschichte/gym/bp2016/fb6/3_leben/1_vor/1_warum/ [zuletzt aufge-
rufen: 10.01.2021]

Ministerium fur Kultus, Jugend und Sport Baden-Wirttemberg (2004). Bildungsplan Klas-
se 8-10. Mensch und Umwelt: Leitgedanken zum Kompetenzerwerb. Verfligbar un-
ter: http://www.bildungsplaene-bw.de/site/bildungsplan/get/documents_E-
1492751585/Isbw/Bildungsplaene/Bildungsplaene-
2004/Bildungsstandards/Realschule_Bildungsplan_Realschule _Gesamt.pdf  [zu-
letzt aufgerufen: 18.12.2020]

Ministerium flr Kultus, Jugend und Sport Baden-Wirttemberg (2012). Bildungsplan SBBZ
Sprache: Schule fuir Sprachbehinderte. Verfligbar unter:
BPL_Sprachbehinderte_online.pdf (bildungsplaene-bw.de) [zuletzt aufgerufen:
18.12.2020]

72



NGR (2020). Next Generation Recyclingmaschinen GmbH. Feldkirch- Osterreich: Verfiig-

bar unter: https://www.ngr-world.com/de/ [zuletzt aufgerufen: 13.10.2020]

Paradies, L. & Linser, H.J. (2019). Differenzierung im Unterricht (10. Neuaufl.). Berlin:

Cornelsen Verlag.

Paul, D. (2008). Die Textil- und Bekleidungsindustrie der EU- Strukturen, Strategien, Per-
spektiven (1. Aufl.). Igel Verlag.

Paxmann, C. (2013). Was ist was. Mode. Was uns anzieht (1. Aufl. Band 132). Nlrnberg:
Tessloff Verlag.

Piegsa, E. (2010). Green Fashion: Okologische Nachhaltigkeit in der Bekleidungsindustrie
(Reihe Nachhaltigkeit, Band 35). Hamburg: Diplomica Verlag.

Reet Aus (2020). Upmade: Upcycling Design und Produktionssystem. Verfligbar unter:
https://www.reetaus.com/pages/upmade-a-solution-to-mass-production [zuletzt
aufgerufen: 07.11.2020]

Schmidhuber, T. (2017). Ministerium fir Umwelt, Klima und Energiewirtschaft Baden-
Wirttemberg: Nachhaltig handeln, Themenheft Mode und Textil. (aktualisierter
Nachdruck 2017). Stuttgart: OkoMedia GmbH. Verfiigbar unter: https://www.baden-
wuerttemberg.de/fileadmin/redaktion/m-
um/intern/Dateien/Dokumente/2_Presse _und_Service/Publikationen/Umwelt/Nach
haltigkeit/Themenheft_Textil.pdf [zuletzt aufgerufen: 09.10.2020]

Schmidt, S.M., von Wedel-Parlow, F., & Schaffrin, M. (2019). Fast Fashion: Eine Bilanz in
3 Teilen. Verfugbar unter: https://www.ci-romero.de/produkt/dossier-fast-fashion/
[zuletzt aufgerufen: 09.10.2020]

Schrage, D. (2011). Glick in der Soziologie des Konsums: Formen des Hedonismus

(1.Aufl.). Stuttgart: Springer Verlag.

Tewes, C., Buschmann, A., & Schewe, G. (2019). Fast Fashion: Eine verbraucherorientier-
te Analyse zur Verringerung des Massenkonsums (1. Aufl.). Verfigbar unter:
https://www.F.nrw/sites/default/files/2019-02/kvfwp10_Fast%20Fashion.pdf [zuletzt
aufgerufen: 10.10.2020]

Thomas, D. (2020). UnFair Fashion: Der hohe Preis der billigen Mode (1. Aufl.). Minchen:

riva Verlag.

Verbraucherzentrale Bundesverband (23.07.2020). Faire Kleidung: Das bedeuten die Sie-

gel. Verfugbar  unter: https://www.verbraucherzentrale.de/wissen/umwelt-

73



haushalt/nachhaltigkeit/faire-kleidung-das-bedeuten-die-siegel-7072 [zuletzt aufge-
rufen: 20.10.2020]

Yildiz, O.; Herrmann-LinR, C.; Friedrich, K. & Baumgarth, C. (2015). Warum die Generati-
on Y nicht nachhaltig kauft: Eine adaptierte ZMET Studie zum nachhaltigen Mode-
konsum der Generation Y (Working Paper, Nr. 85). Berlin: Hochschule flr Wirt-
schaft und Recht, IMB Institut of Management Berlin. Verfigbar unter:
http://hdl.handle.net/10419/125563 [zuletzt aufgerufen: 26.10.2020]

Ziegler, D. (2009). Geschichte Kompakt: Die industrielle Revolution (2. Aufl.) Darmstadt:
WBG

74



ANHANG



Anhang A Firmen, Label und Designer fur faire Mode

Modelabel/

Designer/ Firma

Fair-Fashion-Konzept, Ideen, Vorgehensweisen

Marie-Claire
Daveu

Kering Group

Motto:_Nachhaltiges Wirtschaften ist kiluges Wirtschaften

Kering Group ist einer der gréfiten Luxusgiliterkonzerne der Welt

Beinhaltet Marken wie Gucci, Bottega Veneta und Stella McCartney

Engagieren sich fur Nachhaltigkeit

Hauptaugenmerk liegt auf der Beziehung zwischen dem Unternehmen,

der Umwelt und der Gesellschaft

= Grundung des Kering Materials Innovation Lab (MIL) in Norditalien
(2014). Hierbei handelt es sich um eine Bibliothek zum Thema
nachhaltige Materialien

= Die Kering Group fordert innovative Rohmaterialien, innovative
Produktionsldsungen sowie ,grine* und nachhaltige Forschungen fir
nachhaltige Fasern und Stoffe

= Unterstitzen den Einsatz von nachhaltigen Fasem in den eigenen
textilen Lieferketten

= Der eigene 6kologische FulRabdruck wird untersucht, analysiert und
bewertet (Treibhausemissionen, Luftverschmutzung, Abfallproduktion...)
und dementsprechend Veranderungen in der textilen Kette
vorgenommen

- Environmental Profit & Loss-Bericht (EP&L)

Michael
Braungart &
Friederike von
Wedel-Parlow

Cradle to
Cradle

Motto: .Cradle to Cradle ist Innovation, Qualitdt und Schénheit”

= Cradle to Cradle” = von der Wiege zur Wiege

= Cradle to Cradle” ist ein Designkonzept

= Alle Materialien kénnen nach dem Gebrauch sowohl biologisch als auch
technologisch wiederverwendet werden

= Kein Abfall soll mit diesem Designkonzept mehr entstehen

= Bei diesem Konzept geht es im Wesentlichen darum, die Modeindustrie
nutzlicher und weniger schadlich zu gestalten

= Verwendung von Naturfasern wie Baumwolle, Leinen, Wolle und Seide,
welche nach dem Gebrauch wieder in den biologischen Kreislauf
eingeflhrt werden und Kunstfasern wie Polyester und Polyamide gehen
letzten Endes wieder in den technologischen Kreislauf hinein

= Verwendung von fairen, natirlichen, biologischen und nachhaltigen
Materialien (z.B.: Olivenleder)

= Kleidungsstiicke werden so produziert, dass sie entweder lediglich aus

einem Material bestehen oder die Materialien so kombiniert werden,

dass sie am Ende wieder voneinander getrennt werden kénnen, um

daraus ein neues Produkt herzustellen

Ziel: Kleidungsstiicke nach dem Verbrauch wiederzuverwenden

Reduktion von Chemikalien, Schadstoffen und Abfallen

Schutz der Umwelt

Unterstitzung von Menschenrechten und fairen Arbeitsbedingungen >

Arbeitsschutz & Gesundheitsschutz

Beispiele fur Firmen mit dem .Cradle to Cradle”-Konzept:

v' Trigema im Jahr 2012
¥ Puma im Jahr 2013

76




Modelabel/ Fair-Fashion-Konzept, Ideen, Vorgehensweisen

Designer/ Firma

Motto: Kleidung fiir den Kompost

. = Geschaftsidee: biologisch abbaubare Bekleidung aus Leinen, Hanf und

Daniel & . Modal (Faser aus Buchenholz)

Markus Freitag = nachhaltige, robuste und wetterfeste Taschen aus alten LKW-Planen,
gebrauchten Autogurten und verbrauchten Fahrradschlauchen

= Lokale Produktion und Materialbeschaffung

= Die Flachsfasern Hanf und Leinen stammen aus Frankreich, Belgien

) ) und Holland

Firma Freitag = Auf Baumwolle wird wegen der schlechten Okobilanz, des hohen
Wasserverbrauchs und den weiten Transportwegen verzichtet

= Samiliche Materialien verrotten vollstandig

Motto: Modelabel fur grine, faire und nachhaltige Mode

= Modelabel fur grane, faire und nachhaltige Mode aus Deutschland

= Mitglied der .Fair Wear Foundation® als erste deutsche Firma

= Upcycling-Kollektion aus Kleidungssticken und Resten aus vorherigen
Heinz & Kollektionen

Dorothea Hess = Entwicklung eines hochwertigen, handgewebten Denimstoff aus
(Griinder) Bangladesch (nach Fabrikeinsturz von Rena Plaza im Jahr 2013)

Hessnatur entwickelte in Kooperation mit Living Blue einen handgewebten,
hochwertigen Denim-Stoff, welcher in Bangladesch hergestellt werden soll.
Hierbei soll das Handwerk, die Kultur, die Strukturen und die Rohstoffe von
Bangladesch in den Vordergrund geruckt werden. Faire
Arbeitshedingungen und das Verwenden von nachhaltigen Produkten

. stehen jeher an oberster Stelle.
Firma

Hessnatur Merkmale:

» Fordert den Anbau von Biobaumwolle
# Chemiefreie Kleidung

BT SRl » Verwendung von Naturmaterialien und nachhaltigen Produkten

g:‘igﬂa » Setzt sich fur die Rechte der Arbeiter in den Textilfabriken ein - soziale
Ga hq_ufp € Arbeitsbedingungen

(_. eschalts- # Unterstitzung von Umwelt- und Klimaschutz

fuhrung)

» Starken die Textil6kologie
» Festigen die Entwicklungszusammenarbeit
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Meodelabel/

Designer/ Firma

Fair-Fashion-Konzept, Ideen, Vorgehensweisen

Vivienne
Westwood

Mode mit
Botschaft

Motto: Qualitat statt Quantitadt = ,Buy less, choose well, make it [ast”

Zusammenarbeit mit der Ethical Fashion Initiative EFI) des International
Trade Center (Zusammenarbeit mit Welthandelsorganisation)

Africa Collection = Kleidungsstticke werden in Afrika produziert, vor
allem von Frauen. Gerade im Land Kenia erhalten viele Frauen einen
guten Job mit guten Léhnen, um die Familie zu versorgen
Kunsthandwerk wird unterstitzt

Schulungen fur die Mitarbeiter in Kenia

Die Kinder werden zur Schule geschickt

Kollektionen werden in den eigenen italienischen Fabriken hergestellt
Engagement fur die Umwelt (Klimawandel) und mehr Gerechtigkeit
{(Menschenrechte) auf der Welt

Orsola De
Castro

Upcycling-Label
LJFrom
Somewhere*
Fashion
Revolution

Motto: .Der Kunde hat mehr macht als der glaubt*

Upcycling-Modedesignerin

Grundung des Upcycling-Labels ,From Somewhere*

Stellte Kleidung aus Textilabfall von Fabriken her

Begrunderin der ,Fashion-Revolution-Bewegung*

Ziel:

Revolutionierung der Modeindustrie

Transparenz in der gesamten textilen Wertschopfungskette, nicht nur far
das Endprodukt

Eine wertschatzende Modeindustrie

Menschenwirdige Lohne

Verwendung lokaler, fairer und nachhaltiger Materialien

Sensibilitdt hervorrufen, sowohl bei den Designern, den Firmen, den
Verbrauchern und den Politikern

Lokale Herstellung von Kleidung

78




Anhang B H&M Group: Sustainability Performance Report 2019

H&M Group
Sustainability Highlights 2019

Our vision is to lead the change towards a circular and climate positive fashion industry,

while being a fair and equal company across our entire value chain. In 2019, we:

HEMGroup Ml o=

WEEKDAY _MOMKL  4WHOME

AtoSime ARKET  a00ND  SGLAPY

’-"""u Ranked Top 5 in Fashion Used Al for even more Provided information about
L % Revolution's Fashion sustainable decision- materials and factories
i Iy ‘5 Transparency Indesx. making across our value where products from
Werrrart chain — from designing H&M and HAM Home are
for better resource use to made — our first step to
Leading the
Changg il sk . =
demand. customers.
Reached over 11 million Offered new training in Made sure about $00.000
@ workers in our prodi greater k dedge around  workers in our production
supply chain with iversity and i i supply chain benefit
and Workpl p by 3.600 from improved Wage
Fair & Equal Dialogue Prog I Management Systems.
—_— Collected 29.005 tonnes of  Launched new sustainable Offered more sustainable Were included in the COP's  Explored new business
garments for recycling and  materials made from ways for customers to enjoy 2019 A List, recognising maodels that enable a more
(@) reuse — equivalent to about algae and products, such as repair pioneers for action on circular fashion industry
L Nl 145 million T shirts. citrus, as well as a cutting and rental. climate change. water and  for example on-demand.
AT AT :;::r::::iad fabric from deforestation. resale and remanufacture.
Climate Positive '

Abbildung 10: Sustainability Highlights 2019 - H&M Group'”’

" H & M Hennes & Mauritz AB 2019, Sustainability Highlights 2019
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Anhang C

Strukturskizze der exempl.

Unterrichtsstunde

Mensch und Umwelt

Die Reise unserer Kleidung — die textile Lieferkette

Strukturskizze
Datum: Schule/Klasse:

Klasse 8 - Realschule/ Werkrealschule
Fach: Zeit: Thema:

Unterrichtsziele/Kompetenzerwartungen:

Die SuS sind in der Lage, ihr eigenes Kaufverhalten in Worten auszudricken und zu beschreiben.

Die SuS konnen ihren eigenen Modekonsum mit ihren Mitschilemn vergleichen und sich dariiber austauschen

Die SuS kennen die Bedeutung der Informationen auf den Kleidungsetiketten und kénnen diese deuten und erklaren.

Die SuS konnen den Begriff textile Kette" in eigenen Worten definieren und die acht dazugehtrigen Kettenglieder aufzahlen.

Die SuS lemen die Oberbegniie der acht Kettenglieder der textilen Lieferkette kennen und wissen, welche Arbeitsschritte zu den jeweiligen
Kettengliedern gehéren

Die SuS kénnen die Inhalte der ginzelnen Kettenglieder der textilen Kette in eigenen Worten erklaren.

Die SuS wissen, wo die verschiedenen Produktionsschritte der Kleidung stattfinden.

Die SuS kénnen ausgehend der textilen Kette exemplarisch die Produktionsschritte nachvollzishen und kennen den Weg von der Baumwolle
zum T-Shirt (Kompetenz: Bildungsplan-Realschule Klasse 8).

¥V V¥ VY

Y VY

Soziale Forderziele:

» Die SuS sind in der Lage, dem Onlineunterricht aufmerksam zuzuhoren und in aktiven Arbeitsphasen eigenstandig zu arbeiten.

# Die SuS konnen einem Film zum Thema aufmerksam zuhoren und sich Notizen zum Sachverhalt machen, um diese anschlieliend im Plenum
zusammenzutragen und zu besprechen.
» Die SuS konnen ihre Lernmappe ,Die Reise unserer Kleidung” zuhause selbstandig fuhren, ausfullen und ggf. nach Hilfestellungen fragen, wenn
diese von Noten sind
* Die SuS erweitern ihren Wortschatz, indem sie neue Fachbegriffe kennen lermen.
> Die SuS konnen Arbeitsanweisungen wiederholen und richtig umsetzten.
# Die SuS konnen ihre Fragen formulieren und um Hilfe bitten
» Die SuS sind in der Lage, |deen, Vorschlage und Vermutungen zu dulfern.
# Die SuS sind in der Lage, Online-Gruppenarbeiten durchzufihren und Aufgaben in der Gruppe zu bearbeiten.
Zeit | Phase Lehrer-Scl.ll'.ller- Didaktisch-methodischer Sonstige Notizen Art_]eits-f Medien
Interaktion Kommentar Sozialform
Einstiegsphase: Die Lehrperson (LP.) ladt > Um die ungeteilte > Technische Online- Stunde 1: Laptop
alle SuS in das Zoom- Aufmerksamkeit der Ausristungen plenum
Stunde 1: 45 min Online-Meeting ein. SuS zu erhalten, werden von der Zoom
Sobald alle SuS verwendet die LP. die Schule
anwesend sind, lasst die Klangschale als bereitgestellt Power Point
LP. die Klangschale ritualisiertes Gerausch > Notfall Betreuung Prasentation
erklingt, um den SuS zu > Ritual in der Schule
signalisieren, dass der %  Aufmerksamkeitssicher mdaglich, far Lernmappe
Unterricht beginnt. Sobald ung berufstatige
alle SuS aufmerksam sind, Eltern, die ihre Klang-schale
werden die SuS begriit. Kinder nicht
> Dieses beaufsichtigen Kleiderschrank
Da der Online-Unterricht Daumenfeedback kénnen bzw.
fur alle Beteiligten eine ermdglicht es der LP_, technische Arbeitsblatt fur
neue Situation ist und sich einen kurzen Barrieren an der Zuhause
auch meist mit Uberblick Uber die Teilnahme
Herausforderungen fur Geflhlslage der SuS zu hindern.
Lehrer und Schiler*innen machen. Sind alle % Jedem der SuS
verbunden ist, startet die technischen Probleme liegen die
Klasse mit einem kurzen geldst, hat jeder der Unterrichtsmaternia
Daumenfeedback auf die Sus die lenin
Frage: Wie geht es dir, uneingeschrankte ausgedruckter
wie geht es mir heute? Méglichkeit, am Form vor
Unterrichtsgeschehen = Bei technischen
teilzunehmen Schwierigkeiten
Die LP. startet die # Teilnahem fur alle SuS kénnen die SuS
Unterrichtseinheit mit gegebenenfalls
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Zeit/ Phase Lehrer-Schuler- Didaktisch-methodischer Sonstige Notizen Art_]ens-f Medien
Interaktion Kommentar Sozialform

folgenden Satz: Ich habe > Aufmerksamkeitssicher allein
heute eine merkwurdige ung weiterarbeiten
Frage an euch. Ich méchte % Interesse und
wissen, welche Motivation der SuS
Kleidungssticke du wecken
gerade tragst?”
Die 5uS antworten

- - # Schileraktivierung,
nacheinander auf die Aufmerk Keitssich
Frage der LP. und ufmerksamkeitssicher
anschlieend 6ffnet die U',Wg .

. > Einstiegsfrage fur alle,
LP. die Power Point fur die i
als Hinfihrung zum » Die LP. weist in

kommende Power Point

Unterrichtseinheit.

LP.: ,Wir haben gerade
herausgefunden, dass wir
alle unterschiedliche
Kleidung, aus
unterschiedlichen Stoffen,
unterschiedliche Formen

Thema

> Schilleraktivierung
# Die 5uS sollen das
Thema selbst erraten/

regelmafigen
Abstanden darauf
hin, dass Fragen,
Anregungen und
Eigenwissen
Jederzeit
gewunscht sind —
LP_ ermutigt auch

. X benennen die schuchternen
und in unterschiedlichen .
> Impuls SuS dazu, sich
Farben tragen. Wir wollen > Visualisi durch bei F d
uns heute und in den isualisierung durc el Fragen oder
nachsten 2 Wochen auf daﬂs Titelbild der .Snregl.:(r;ggn
sine Reise bageben, Préasentation emerkbar zu
- . » Sprechanlass machen und
namlich auf ,die Reise L
. « » Schileraktivierung durch das virtuelle
unserer Kleidung®. Hast du > T der Einheit Handheb
eine Vermutung, was das ransparenz _er inhei andneben
bedsuten soll, kannst du > Vermutungen aulern Jeder;elt Fragen
dir etwas unter ,der Reise ISas;.eln _)kt' i U qU|fen
unserer Kleidung cl u.era ivierung, <3 Positive
vorstellen?” Vorwissen abfragen, Fragekultur und
: Sprechanlass geben positive
Frageatmosphare
= Folie 1 » Uberblick fur die SuS = LP_ spricht die
Nachdem die SuS§ ihre > Orientierung bieten SuS sowohl
Vermutungen geauBert > Kurze persdnlich als
haben, erklart die LP. in Themenbenennung, auch im Text, auf

kurzen, einfachen Satzen
den Ablauf der
Unterrichtseinheit.

2 Folie 2
Die zweite Folie der
Préasentation soll die SuS
dazu auffordem, sich eine
der sechs Fragen zum
Thema Mode und
Kleidung herauszusuchen,
zu dem die SuS etwas
sagen méchten bzw.
Kénnen.
=2 Gdf die
Lernmappe
hinzuziehen und in
den vorherigen
Themenkomplexen
nachschauen

Die LP. macht die SuS
darauf aufmerksam, dass
Kleidung bei jedem im
Alltag eine wichtige Rolle
spielt und jeder mit
Kleidung seine
Erfahrungen macht.

damit die Su$S in der
Stunde ankommen und
sich auf das Thema
einlassen konnen.

» Transparenz des
Stundenthemas

# Die LP. hat bewusst
mehrere offene Fragen
ausgewahlt, damit alle
SuS die Moglichkeit
haben, an der
Gesprachsrunde
teilzunehmen. Die
Fragen sind kurz und
mit einfachen,
eindeutigen Worten
gestelli, damit auch die
SuS mit Deutsch als
Zweitsprache an der
Gesprachsrunde
teilnehmen kénnen
- positive Fehlerkultur
- Es gibt kein richtig
und falsch

Hilfestellung: Lernmappe als
Wissenssammlung und
Nachschlagewerk

den
Arbeitsblattern
und der Power
Point in der DU-
Form an, so
fuhlen sich die
SuS personlich
angesprochen
und die
Aufmerksamkeit
kann aufrecht
erhalten bleiben
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Zeit | Phase Lehrer-ScI.li.ller- Didaktisch-methodischer Sonstige Notizen Arl_]eits-f Medien
Interaktion Kommentar Sozialform
= Gesprachs- und
Diskussionsrunde Interesse Wecken
zum Thema Vorerfahrungen und
Kleidung und Mode Wissen der SuS
— Einfihrung ins einholen und testen
Thema
= Wiederholung
vorausgehender
Unterrichtseinheite
n (Funktion von Lemmappe
Kleidung, Historie
der Mode, Stoffe
und Matenalen,
Pflege von Schiileraktivierung
Kleidung, Aufmerksamkeitssicher
Textiltechniken) ung
Motivation zum Zuharen
2 Folie 3 Vorarbeit und frihe
Anschliefend stellt die LP. Hinfiihrung zum Thema:
zwei Schatzfragen, um die Fast Fashion (zu viele,
SuS in das Thema zu gunstige
fuhren. Kleidungsstiicke)
1. Wie viele T-Shirts Sensibilisierung fur den
hast du ungeféhr eigenen Kleiderkonsum
im Kleiderschrank? Gespir fir den eigenen
2. Wie viele Klamottenkonsum
Jeanshosen hast férdern
du ungefahr im Die Su$ sollen uber ihr
Kleiderschrank? eigenes Kaufverhalten
(Je nach Zeit den SuS eine nachdenken und ggf.
kurze 5 Min Pause geben, mit den Mitschulern
in welcher sie die T-Shirts vergleichen
und Hosen zahlen
kdnnen)
- Folie 4 Gefunhl fur Mengen
Die LP. hat das gesamte fordern
Thema in eine Geschichte
alngebaul,_welche dll? SusS Reduktion der
auf der Reise der Kleidung
i . Lehrersprache:
begleiten_ Sie geben L
X . X Aufmerksamkeitssicher
Hinweise, Tipps und sollen N i
den Su$S helfen, das ung_, da nicht die L.P'
spricht, sondem die
Thema zu v_erstehe_n. Mitschiler
Nachdem die LP. die
einzelnen Charaktere ) Charaktere als
vorgestellt hat, werden die
- Reprasentanten des
Rollen von Lili, Hanna, Themas
Tim, Marc und Tina an
freiwillige SuS verteilt. Visuelle Darstellung
Geschichte als
Motivationshilfe
Uberleitung: = Folie 4 -Folie 7 Sprecherwechsel
Die SuS lesen den Beginn erhoht die
der Geschichte vor (jeder Zuhdérfahigkeit

seinen Charakter). Den
Leser ibermimmt die LP.

=2 Kurze
Einfuhrungsgeschi
chte
(Geschichte als
Rahmen der
Unterrichtseinheit)

Gemeinsames Lesen
ermdglicht die
Teilnahme fir alle SuS,
Unterstutzung fur die
SuS mit Deutsch als
Zweitsprache
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Zeit | Phase Lehrer-Schiiler- Didaktisch-methodischer Sonstige Notizen Arbeits-/ Medien
Interaktion Kommentar Sozialform
1) Freunde treffen » Schwere und lange
sich auf dem Worter werden in einer
Spielplatz differenzierten Variante
2) Lili entdeckt ein angezeigt:
Etikett in der z.B.: Silbenschrift:
Hose Arbeitsauftrag fiir
3) Made in Zuhause
Bangladesch? z.B.: weniger
4) Die Freunde Arbeitsauftrdge
Uberlegen z.B.: Schrift unterstitzt
gemeinsam, mit Bilder und
was das Darstellungen
bedeuten kann. (vor allem neue Woérter)
5) Frage:
Kommen alle
Kleidungsstiick
e aus dem
Ausland?
Die LP. wiederholt die
Frage von Marc noch
einmal und verpackt diese
in einen Arbeitsauftrag.
Anschlieffend folgt eine
aktive Arbeitsphase, in
welcher die SuS den
eigenen Kleiderschrank
inspizieren missen (siehe
Folie 8)
Arbeitsauftrag Die LP. nutzt die > Ritual
Klangschale, um die » Aufmerksamkeitssicher
Stunde 1: 45 min Aufmerksamkeit der SuS ung

erneut zu gewinnen.
Die LP. verwendet
einfache und kurze Satze,

um den SuS den weiteren
Arbeitsauftrag zu erklaren.

LP.: ,Damit ihr mir jetzt
nicht vor dem Laptop
einschlaft, durft ibr nun
selbst aktiv werden. Eure
Aufgabe ist es, euren
Kleiderschrank zuhause
unter die Lupe zu nehmen.
Suche dir maximal 5
deiner Lieblingsteile aus
und schaue sie dir
genauer an, 50 wie es Lili,
Tim, Marc und Hanna
gemacht haben. In deiner
Lernmappe findest du auf
Seite 8 eine Tabelle. In
der ersten Spalte findest
du das Wort
JKleidungsstick”. Hast du
eine ldee, was du in die
Spalte  Kleidungsstick”
reinschreiben sollst? ...
genau, hier schreibst du
rein, ob du eine Hose,
einen Pullover oder eine
Jacke untersuchst.”

2 Die SuS antworten
lassen

2 Jede Spalte wird
ainzeln mit den
SuS besprochen,

» Kurze und einfache
Satze, damit der
Arbeitsauftrag und der
Sprachinhalt von allen
SuS verstanden werden
kann

» Zeit und Raum
einbauen fur Fragen
und Anregungen

» Gemeinsames
Besprechen des
Arbeitsauftrages
(Verstandnissicherung)

» Jenach
Lerngeschwindigkeit,
hat jedes Kind eine
andere Anzahl an
Kleidungssticken, die
es untersuchen muss
(Differenzierung)

» Arbeitsauftrag nochmal
von 1-2 SuS in eigenen
Worten wiederholen
lassen (Evil. SuS,
welche Schwierigkeiten
beim Zuhdren oder
Aufgabenverstehen
haben = Lehrperson
als Modell >
Aufmerksamkeitssicher
ung
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Zeit / Phase Lehrer-Schiiler- Didaktisch-methodischer Sonstige Notizen Arbeits-/ Medien
Interaktion Kommentar Sozialform
um so mégliche » Verstandnissicherung
Lese- und » SuS haben die
Versténdnisbarrier Maglichkeit, direkt
en zu vermeiden Fragen zu stellen, falls
Unklarheiten auftreten
LP.: ,In der letzten Spalte soliten
siehst du eine Kamera.
Fmmm... > Stiller Impuls
Die LP. nutzt einen stillen
Impuls, damit die SuS
stets aufmerksam bleiben
und mitdenken. Die LP.
weist alle SuS noch darauf
hin, dass in der nachsten
Stunde Gber die Tabellen
gesprochen wird und jeder
seinen Kleiderschrank
einmal vorstellen kann.
Nachdem es keine Fragen
mehr gibt, verabschiedet
sich die LP. von den SuS
und entl3sst sie mit inrem
Arbeitsauftrag in die
Hausarbeit.
Einstieg in die 1. Begrifung » Reduktion der Onlineplenum | Laptop
nachste Die LP I&dt alle SuS in das Lehrersprache
Onlinesitzung: Zoom-Online-Meeting ein. > Einsatz von Ritualen » Farbliche Gruppen- Zoom
Sobald alle SuS (Normalitét trotz Markierung von | arbeit
Stunde 2: anwesend sind, |dsst die Onlineunterricht) .dass” Présentation
Doppelstunde LP. die Klangschale » Wiederholung und » Analog zum
(90 min) erklingen], um den SuS zu Sicherung des Klassenzimmer- Ausgefillite Tabellen

signalisieren, dass der
Unterricht beginnt. Sobald

Gelernten

plakat

zur

alle SuS aufmerksam sind,
werden die SuS begrifit.

2. Daumenfeedback
(Wie geht es mir,
wie geht es dir?)

= Folie 11 — Folie 12

Kurze

Wiederholdung der

letzten Stunde

(Was hast du dir

gemerkt, was war

far dich
interessant?
4. Start in die néchste
Stunde

Nachdem die SuS

zuhause Zeit hatten, die

Tabelle auszufullen,

werden in der nachsten

Onlineeinheit einige

Tabellen online vorgestelit.

w

= Austausch tber die
Kleiderschranke

= Austausch uber
Marken,
Materialien und
Herstellungsorte

Ziel ist es, dass die Sus
ein Gefuhl entwickeln, wo
die Mehrzahl der
Kleidungssticke

» Sprechanlass fur alle
Sus

» Satzstarter: Forderung
der Grammatik (Haupt-
und Nebensatze mit
_dass") >
Facherubergreifende
Forderung

» Die 5uS stellen ihren
eigenen Kleiderschrank
vor und bekommen ein

Gefiihl far ihren eigenen

Stil und Konsum. Sie
lermen ihre Kleidung
kennen, wo es
hergestellt wurde, aus
welchem Material es ist
und von welcher Marke
> Gefuhl fir das
eigene Kaufverhalten
fordern

= wichtig fur die spatere
Eigenreflexion

» Hinfuhrung Fast

Fashion

» Uberleitung zur
nachsten Frage: Warum

kommt alles aus dem
Ausland?

» Hilfestellung und
Wiederholung
von Haupt- und
Nebensatzen

» Lehrer als
sprachliches
Modell

Kleiderschrankrecher
che

Lernmappe
Filme

Materialien furs
Gruppenpuzzle

Informationstexte
Textmarker

Material fur die
Hausaufgaben:

- Lernmappe

- Arbeitsblatter
- Losungsblatt
- Schere

- Kleber
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Zeit] Phase Lehrer-Schiiler- Didaktisch-methodischer Sonstige Notizen Arbeits-/ Medien
Interaktion Kommentar Sozialform
herkommt und aus
welchem Material sie sind
- Bangladesch,
Tirkei, China
(Ausland)
- Polyester
Uberleitung: = Folie 13 ¥» Wiederholung der
Die Geschichte von Lili, Geschichte
Stunde 2: Hanna, Marc und Tim geht » Motivation der SuS
Doppelstunde weiter. » Reduktion der
(90 min) = Marc stellt die Lehrersprache

Frage, warum
unsere Kleidung
groftenteils aus
dem Ausland
kommt
= Die SuS werden
fur 10 Minuten in
virtuelle Gruppen
eingeteilt, tauschen
sich aus und
sammeln Ideen.
LP.: \Wir haben ja bei
unserer
Kleiderschrankanalyse
festgestellt, dass die
meisten Kleidungsstlcken
aus dem Ausland
kommen. Das ist den
Freunden aus unserer
Geschichten|auch
aufgefallen. Marc hat sich
gefragt, warum unsere
Kleidung eigentlich aus

» Wechsel der
Sozialform, damit die
Sus selbst zum
Sprechen und Denken
kommen und
aufmerksam bleiben

» Schileraktivierung

» Austausch der SuS
untereinander

» Wiederholung der
Fragestellung fir die
Gruppenarbeit

dem Ausland kommt und
nicht aus Deutschland.
Hmmm...ich méchte euch
jetzt gleich fir 10 Minuten
in die Gruppenarbeit
schicken. Eure Aufgabe ist
es dann, Griinde zu
berlegen, warum das so
ist, warum unsere
Kleidung meistens aus
dem Ausland kommt.
Macht euch Notizen in
eurer Lemmmappe, die
kénnen euch auf unserer
Reise vielleicht noch
hilfreich sein. Auf der Seite
50 in eurer Lernmappe
habt ihr ganz viel Platz fir
Notizen.

Arbeitsphase:

Stunde 2:
Doppelstunde
(90 min)

2 Folie 14
Die SuS arbeiten
gemeinsam in ihren
Gruppen an der Frage:
Warum wird unsere
Kleidung im Ausland
hergestellt?*
Die SuS sollen
gemeinsam |deen und
Vermutungen sammeln
und in ihrer Lernmappe
festhalten.

Auch hier ldsst die LP. 1-2
SuS den Arbeitsauftrag in

» Selbsténdiges Arbeiten
férdern

» SuS-Kommunikation
fordern

» Schilleraktivierung und
eigene Sprechanteile

» Die LP. springtin
regelmagigen
Absténden in die
virtuellen
Gruppenarbeiten und
dient als Hilfestellung
(ggf. Kontrolle ob alle
Gruppen arbeiten)

» Virtuelle
Gruppenchats
kénnen von der
LP. eingerichtet
werden

» Die LP. kann|
ebenfalls die
Gruppen selbst
einteilen und
einen zeitlichen
Rahmen fiir die
Gruppenarbeit
festlegen
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Zeit/ Phase

Lehrer-Schuler-
Interaktion

Didaktisch-methodischer
Kommentar

Sonstige Notizen

Arbeits-/
Sozialform

Medien

eigenen Worten
wiederholen
Die SuS finden die Fragen
auch immer parallel in
ihrer Lemnmappe.

=2 Folie 15
Nachdem die Zeit
abgelaufen ist, treffen sich
alle wieder im
gemeinsamen Chat- und
Videoraum. Gemeinsam
wird Gber die
Ideensammlung der SuS
gesprochen und diskutiert.
Die Ideen werden in einer
Mindmap zusammen mit
der LP. eingetragen.

= Folie 16
Die Geschichte geht
weiter und Lili sagt: ,Um
herauszufinden, wo, wann,
von wem und wie unsere
Kleidung hergestellt wird,
miissen wir uns auf die
Weltreise begeben und
uns verschiedene Schritte
genauer anschauen

= Folie 17
Die LP. hat einen Film
mitgebracht, den sich die
SuS nun gemeinsam mit
der LP. anschauen.

> Verstandnissicherung
und Merkhilfe
> Die Gruppen werden
von der LP. eingeteilt.
Die LP. hat sich im
Vorhinein bereits
Gedanken gemacht
Uber die
Gruppenzusammensetz
ung.
Gemischte Gruppen
Nicht nur Peer-Groups
zusammen, damit die
SuS auch mal andere
Ansichten und Kulturen
kennenlemen

L

# Geschichte als
Uberleitung

» Visuelle Darstellung als
Motivation und
Schuleranregung

> Motivationsforderung
und
Aufmerksamkeitssicher
ung
(Die Sprecher der
Charaktere mussen
stets aufmerksam sein,
damit sie keinen
Einsatz verpassen) =
Auflockerung

> Filme tragen zum
Verstandnis bei und

LP.: ,So, damit nicht nur
ich spreche, habe ich euch
ein kleines Video
mitgebracht, dass wir uns
jetzt gleich gemeinsam
anschauen werden. Mir ist
wichtig, dass du gut
zuhérst. Dieser kleine Film
heifdt ,Die Lieferkette
eines T-Shirts". Hmmm....
Wer hat den das Wort
Lieferkette schon einmal
gehért, mal kurz die Hand
hoch?..oh, sehr gut, da
haben wir ja schon einige
Experten unter uns. Kann
denn jemand erkldren,
was eine Lieferkette ist? In
dem Film wird uns die
Lésung verraten. Pass
also gut auf und mach dir
Notizen, falls du das
mdchtest.”

—Film wird angeschaut
—>Textile Lieferkette wird
eingefihrt

= Folie 18 — Folie 19
Nach dem Film sprechen
die SuS mit der LP. tiber
den Film und I8sen die
Frage auf, was die
Lieferkette denn bedeutet.

sind motivierend flr die
Sus
» Abwechslung in der
didaktischen Methode
» Vorwissen abfragen

» SuS Vermutungen
AuRern lassen

» Je nach Antwort loben
und korrektives
Feedback geben oder
die Frage offenlassen
und den Film zeigen.

» Wortschatzerweiterung-
und Férderung

» Einfihrung von
themenspezifischen
Fachbegriffen und
Wortschatzinventar

» Gemeinsames
Besprechen

» Verstandnissicherung

» Je nach Zeit, kann die
LP. einen Handy-
Rechercheauftrag
erteilen. Die Su$S sollen
mit ihrem eigenen
Smartphone nach der
Jextilen Lieferkette®
googlen| (Einbezug der
digitalen Medien)

» Das Wort textile Kette®
wird mit der Aufgabe
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Lehrer-Schuler-
Interaktion

Didaktisch-methodischer
Kommentar

Sonstige Notizen

Arbeits-/
Sozialform

Medien

Den entscheidenden
Hinweis liefert Tina
(Einfuhrung des neuen
Charakters der
Rahmengeschichte)
Tina erklart den SuS, was
die textile Lieferkette ist
und was dahintersteckt.
2 Folie 20 - Folie 21
Der Begriff ,die textile
Lieferkette wird erstmals
mit seinen acht
Kettengliedern eingefuhrt.
Bevor die einzelnen
Kettenglieder im Detail
besprochen werden,
klaren die SuS und die LP.
zu Beginn, warum es
textile Kette” = SuS
fragen, ob sie Ideen und
Vermutungen haben, wo
der Wortlaut ,Kette”
herkommen konnte.

LP. stellt den SuS die
verschiedenen acht
Kettenglieder einmal vor.
Gemeinsam werden die
Begriffe gelesen. Die
Worter werden
auseinandergenommen,
um so das Verstandnis far
das Wort zu sichern, z.B -

verknlpft >
Weltverstandnis sichern

» Begnffe in ihrem
Wortaufbau und in ihrer
Bedeutung klaren >
besonders wichtig fur
die SuS mit Deutsch als
Zweitsprache

» Die Wortsammlung mit
Erklarungen und
Definitionen ist in der
Lernmappe ,die Reise
unserer Kleidung" im
hinteren Teil der Mappe
zu finden

» Differenzierungen
moglich

Differenzierungen in der
Lernmappe: Wort und
Definitionen-Sammlung:
- Lange der
Erklarungen kann
variieren
- Woérter kénnen
mit Bildern
erganzt werden
- Die Komplexitat
der verwendeten
Wérter kann
variieren

1. die
Textilerzeugung

2. Artikel klaren
die
Textilerzeugung

3. Welche anderen
Worter stecken in
Textilerzeugung"?
Textil=
Erzeugung=

Die LP. weist alle SuS auf
ihr Modelexikon hin. Eine
Art Duden fur die
Themeneinheit: Mode,
Klamotten, die textile
Lieferkette, Fast Fashion
und Fair Fashion. Hier
kénnen die SuS alle
Begriffe und Definitionen
nachlesen mit Erklarungen
und Bildern. Es ist
ebenfalls Platz fur eigene
Erganzungen

» Jedes Kettenglied ist
farblich markiert =
dient als Merkhilfe im
weiteren Verlauf

Arbeitsauftrag und
Arbeitshase:

Stunde 2:
Doppelstunde
(90 min)

Nachdem der Begriff der
textilen Lieferkette
ausgiebig geklart wurde,
steht ein virtuelles
Gruppenpuzzle an.

1. Arbeitsaufirag in
einfachen und
kurzen Satzen

» Eigenaktivitat der SuS

* Selbstandiges,
eigenverantwortliches
Arbeiten der SuS
alleine und in Gruppen
wird gefordert

» Forderung der
Kommunikationsfahigke

> Die Lernmappe
der SuS
beinhaltet alle
acht
Informationstexte,
damit die Su$ bei
Interesse
nochmals
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Lehrer-Schuler-
Interaktion
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Kommentar

Sonstige Notizen

Arbeits-/
Sozialform

Medien

erklaren. Jeder
erhalt eine Zahl
von 1-8

2. BExpertengruppe:
Zuerst treffen sich
alle Kinder mit der
gleichen Zahl in
einer Gruppe
zusammen und
bearbeiten ihren
Infotext (z.B.: alle
1er zusammen,
alle 2er_)

3. Nach 15 Minuten
kommen wieder
alle zusammen
und die LP. teilt
neue Gruppen ein
(Gruppe besteht
aus 1-8)

4. In der zweiten
Gruppe stellt jedes
Kind sein
Experienketienglie
d vor

5. Zum Schluss hat
jedes Kind die acht
verschiedenen
Kettenglieder der
textilen Lieferkette
kennengelernt

=2 Folie 28 - 42

it der SuS (arbeiten in
Gruppenarbeiten)

» Die Fahigkeit ,Fragen
zu stellen und sich Hilfe
zu holen bei
Problemen® wird in
dieser Phase des
Unterrichts gelernt und
geubt.

Informationsblatter:

- Einfache Satze

- Wichtige Wérter sind
markiert

- Kinder mit DaZ haben
individuelle Texte in der
Lernmappe

- Direkte Ansprache
(Motivation wird erhéht)

> Visuelle Darstellung =
Zuordnung auf der
Weltkarte =
Verstandnis sichern fur
die Herstellungsorte
unserer Kleidung =
Sensibilisierung fur die
Ausmalie

» Die 5uS sollen ein
Gefuhl fur die Ausmale
der textilen Lieferkette
bekommen und dessen

nachlesen
konnen

> LP springt
zwischen den
verschiedenen
Gruppen hin und
her und dient als
Hilfestellung bei
Fragen und
Problemen

» Weltkarte ist
ebenfalls in der
Lernmappe
enthalten

> Mit
Hilfestellungen
zum
selbstzuordnen

Ab der Folie 28
ubernehmen die Kinder
aus der Geschichte die
Fahrung der Prasentation.
Lili gibt den Auftrag, die
Kettenglieder einmal auf
der Weltkarte
einzuzeichnen. Die LP.
gibt zusatzliche Impulse
und Erklarungen. Ziel ist
es, dass die SuS ein
Verstandnis dafur
bekommen, wo unsere
Kleidung hergestellt wird,
wie viele km ein T-Shirt
zurtcklegen muss, damit
wir es bequem im Laden
kaufen kénnen.

2 Folie 43
Auf der Folie 43 ist
nochmal ein kurzer Film
gespeichert, welchen die
LP.im Anschluss an die
Gruppenarbeit zeigt. Hier
werden nochmals wichtige
und interessante
Informationen aber die
textile Lieferkette
vermittelt. Dieser Film ist
nicht als Einstieg geeignet,
sondern dann
einzusetzen, wenn die
Su$ bereits Experten im

Produktionsschritte
kennenlermen

» Filme tragen zum
Verstandnis bei und
sind motivierend fur die
Sus

» Abwechslung in der
didaktischen Methode

» Verstandnissicherung
» Schileraktivierung
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Kommentar

Sonstige Notizen

Arbeits-/
Sozialform
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Thema textile Lieferkette
sind. Auch hier weist die
LP. wieder darauf hin,
dass sich die Sus
jederzeit Notizen und
Fragen in ihrer Lernmappe
notieren kinnen.

MNach dem Film findet
nochmals eine kleine
Austauschrunde statt, um
dle Einheit abzurunden.

Hausaufgabenauftrag:

Die LP. sagt den SuS,
dass die Stunde heute
schon fast vorbel ist und
lobt die SusS fiir ihre
Arbeit.

Im Anschiuss fordert die
LP. die SuS dazu auf, die
Seite 44 in ihrer
Lernmappe
aufzuschlagen.

LP.: Fir deine
Hausaufgaben brauchst
du die Seiten 44,45 und
46. lch bin mir sicher, dass
du diese Aufgabe super
schaffst. Wir sind ja jetzt
alle richtige Experten| der
textilen Lieferkette. Es ist
nochmal eine Kleine
Wiederholung, damit du

» Lob und Feedback

» Farbliche Markierung
der Arbeitsblatter und
Warter zur Orientierung
und Hilfestellung

» Verstandnissicherung
» 1-2 SuS Arbeitsauftrag
wiederholen lassen

selbst schauen kannst, ob
du alles verstanden hast.
Wir sprechen die Aufgabe
einmal zusammen durch
und du kannst gerne
Fragen stellen.”

2 Folie 45 und Folie
46

1. Folie 44
gemeinsam lesen
und besprechen

2. Material nochmal
betonen (Schere
und Kleber)

3. Arbeitsblatt 1 und 2
besprechen und
Aufgabe erklaren

= Folie 47

Losungsblatt
vorstellen

~

Nachdem die
Hausaufgaben
besprochen wurden und
keine Fragen mehr offen
sind, entlasst die LP. die
SuS ins Wochenende und
verabschiedet sich von
ihnen.

%> Korrektives Feedback
geben beim Erklaren
des Arbeitsauftrages in
eigenen Worten

Anmerkungen:

1. Lemmappe ist fiktiv und nicht in dieser Arbeit enthalten
2. Wortsammlung ist nicht in dieser Arbeit enthalten

3. Die Strukturskizze wurde fur einen fiktiven Onlineunterricht konzipiert und kann je nach Bedarf abgewandelt werden
4. PowerPoint Prasentation ist in dieser Arbeit enthalten, basierend auf den angegebenen Quellen

5. .Je nach Vorerfahrungen und bereits behandelte Themen kann die Einheit abgewandelt, gekiirzt oder erganzt werden
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Anhang D Prasentation fir den Onlineunterricht — textile Kette

Die Reihenfolge der folgenden Prasentationsfolien, geeignet fir den Onlineunterricht, ist

von links nach rechts zu lesen.

Gesprichsrunde

Aufgabe: Suche dir elne (1) Frage aus, zu der du etwas sagen michtest.

n . Wo kaufe ich meine Kleidung
Was ist Kleidung? % om Liebsten?

Welche Kleidung trage ich nicht so
gerne?

Wozu brauchen wir Kleidung?

Was bedeutet Kleidung fiir mich? Welche Kleidung trage ich gerne?

Iz aind die klzine |ili, Harea, Tim ard Ma~e. Mech der Schule sreffen aich die Kirder immar af dam
Spialplatz neban iher Schule. Heute haban sia sich 2um Fargan spielan verabredet. Doch ala Lili sich
urn Cherscnenkel kratare, frogt Horna: Lk, wod host du denns®

Frage?

1. Wieviel T-Shirts hast du ungefdhr |
im Kleiderschrank? ]

Lili ,.Lch hube <o 5o ein
kemiszhes Efikett in meiner
Haaz und daa ket gans
schrecklich”

2. Wieviel Jeans hast du ungefahr
in deinem Kleiderschrank?

Das sind die kieire Lili, Honna, Tie und Marc. Mach dee Schule treffen sich die Kirder imper our dem
Spielplatz reben thoer Schule. Heure haben ie gich 2um Fangen dpelen verabredet. Doch ale Lil 2ich
stirdig am Cherscaenkel katre, fragt Hanna: Lili, was hast du aean?™

Tim: [as 15t Englisch
and bedeatet: Gemacht
in Bar
Kerenen alle
m . Elzidungaariicke aus
Lili: . Ich habe <o g0 ein 3
ko eches Etikets In meines ndodeschigy
Heze it daa bt s gans
schrecklich

Arbeitsauftrag fiir Zuhause Arbeitsauftrag fiir Zuhause

Suche dir 3 Lizhlingsteile ous deirem Kleiderschronk oos.

1. Suche dir 5 | ihlingate = aua deiaem Kleidarackrank aua,
. Unlersuche deirre Keidurgss! ok (siche Tobe/le)

#. Untersuche deine Kleidingastucke (siche Taballz).

3, Fulia die Taballa ia deiner [errenappe: Die Redise meiner
Klridung” mes. Pa findeat sie nf 58 in dainee Moppe 2
Leichre dein Keidungestick.

Kleicdung® aus. Du lirdist sie aul S8 in deine- topoe 5

Zeichne: denkleidingastiick,

L
F
3. Fiille die Tazelle in deiner Lerrmappe: Die Reise meiner
4

b

Kleidungastiick Marke Heretellungsert  Material Mein Kleidungsstiick Maorke Herstellungzort Material
Made in " Kleiderschrank Made in "
L. 1 i 1
2 2
B a3
4. a
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I|_Iiﬂind gut, dass... |

Kurze Vorstellung der

Tabellen und der elgenen Kleidungsstiicken
iber den Videachat

Bas sing die kleire Lili, Harea, Tim urd Mars, Mach der Schule treffan sich die Kirdes immer auf dem
Spielpletz neten ihrer Schule. Heure haben gie aich zum Fangen spielen vembeadat, Doch ala Lili sich
slandig am Oberschenke! krolae, Fragh Hanno Lili, was hasf du denr?”

Tien: .3 i+ Engliach urd
hedzitet: Gemacht in

Kamener alle
Ejzidh ke: aus.
Liliz ,Ich hohe da sc ein Bangiosieazhi??
komischees Elikell in reiner

Hogz und dad kratzt gonz
achracklich®

Marc: ein T-Shirt
fummt auch s
Bongladesch. Aber
‘worum wird unsere.
Kleidung im Auslard

gemacht?

Kurze Uberlegungsrunde

Frage: Warum wird unsere Kleidung
im Ausland hergeste||+?

1 Visuelle Grmpenarbeit
2. 10 min Zeit

3. Tdesngamibang mit allen Tuscmmen

20

Ideensammlung: Warum wird unsere Kleidung im Auslmd hergestellif

JUm herauszufinden,

WARN, von WEM und WIE
unsere Kleidung hergestellt wird,
miissen wir uns auf die Welireise

begeben und uns verschiedene
Schritte genauer anschauen™

wo,

Tima: .Tzh habe mich

Lnterret schlou gemacht.
Men neant dos die

Wer tschap Tungske e,
‘Wenn wir wizsen wellen, wie
wnsare Kleidung hergestellt

wird, miissen wir uns die

Lieferkette wonl mal

ade awch aochme! im

ader auch

Textile o a o
a bzt Takh G
ede 405 W14 7

penauer creshauen”

wuzh nuchmo im

rade
Trtreraet schlan gemacht
Phan rrzrnit o ,Lﬁz
oder auch
teutiia
Wertachipfungshethe.
Wern wir wizgen wellen, wie
ursene Hleidang hergeatellr
wird, miszen wir uns die
Lieferkette wonl mal
gesauer anackauen ™

Die textile
Lieferkette

" ic tex i'c Liclerkette, 5

oF m ; o

e | b
= =
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Die tex i e Lie erkette Gruppenpuzzle
7 : ; : Die textile Lieferkette: Gruppenarbeit

1. Jeder erhilt eire Zohl von 1-8
e [15miry

- Text gemeirsorm Lesen
wirhtige Tntnrmatianen untaratezichen
Gemainaam uzer das Kettanglind sprachen

o

Textil-
veredelung

Textil- Tadar stellt sein Kattanglied vor, Kertengiind 1 begire -

23

Konfektion

erzeugung

6588508888088 08883883000 X XXXXXXXL) [ XRXXXX2IRL]
- T

Schritt 13 die Fasererzeugung 3 Schritt 2: die Textilerzzugung i Iy Schritt 3; die Textilveredlung f‘ Schritt 4: die Korfekticn Y‘H[‘
et Bokirdiraendhuct:

mamey Fesr pradume wr
el mn

s epath duca na Fhr wardss da Tacrs et der ard gageraas dae e 330
gerereh, 2 medem it Alfe charuschar ve-fbre sreege und Sprves und brabe furks oriers dea cher racherazs ud ol
Sderas cvs Eodel Tragar, Kohia oder Zala ces beuezn Dasaneos b,

- v Feimaber . <ed ava Ty 21

Wik et s wenan, b b Cigaseties akht bk 11s
ey

bt e Besat i 2ae TaatBaze b
b, Chisa szes _vnr. Lo dherr <32nbs

8330083340 08333583349

Schritt 72 dia Ffloge . Schritt §: die Verarraing & Frisorgung
it Bedleidurge ndust-ie private Hosdol te

8083353833550
=

Schritt B: die Verleilurg

21 krsar, wers bl dor “Haa
e dhrgravick e seat 52 o
Zetee der 47 asah,wie 2 22 e Shegeshich Az BF egar

aprl e e sc e g norchar srre.
bbbt ol

s baFles i Baates 1o rddayuni wnd THices akar. At Zar H
417 2 ikt e s eh Bt b herins
ar it v e e werite -
L Wiamichtio crz die Hortters = meheazthy
it
- s a3
fiotiienticed
3w

Prodisicrses Yedt b

ek

Prege: tar razar 40

Lili: Lagst vk
gemeinaam dan Wea
unzerer Kleicng und di
wichtigaten
Informationen in die
Welllarie ginlragen.”

| 2. Textil-
l : erzeugung
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2. Textil-
erzeugung p

3, Textil- .
veredelung

3. Textil-
veredelung

4. .
Konfektion §

E

P
=

[

7
Pflege

Gebrauch |

; .
Cebrauch & 3

T.
Pflege
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- J 2 de/mediathehvid
|anet-wissen—

Arbeitsauftrag fiir Zuhause

L Indziner Larnmappe: .Die Reise meiner Kleidung® findest du
as Arbeitsblott 1 und dos Arbeitsblott 2.

N

Fur dirse Hausmfgaba Grochat du aine Schere und ainen
Kleber.

din B anr dlaber

Aneidde, iz Ketatchen it Arbeitsblatt 1 @ und lnge sie an
iqe Stelle.

Ea

Wean di dir sicher hiat, dnss allez richtig ist, kanrst du daa
sur Flille rehrmen and konlrolieren.

an

‘Wean du alles kantralliert hast, dosn klehe die Katzhen auf,

Arbeitsblatt 1
Benneide die Coslchen aus wid lege sie ol dus Arbeitsblal | 2 o die pusserde Stellen,

Focht ge Folege mis Hilfe
won Plenqehimsiae
Faltbarke t verkngern

1 Peaduktion des Sastauts
i - dnkna
i

- Vurtaibry in : Second Hond Mutzing
ialt i N
= Vel in e Brechiiten |

Reecpcling: Upeysiing
R g

|- Hermellien ver Feder und
| Ben [Spneel)
j = Freduktion von Stoffen (Webers/ Stickera]

- Taglicher ebrauch

o Tetilin

gt

Seenaren ung Verpacken

Arbeitsblott 2
Hier legut du gie auggese hretrenen Kilstehen hin, Wern du alles mit dem
leantrolliert haar, kizhe eine | daung aef

1. Fasererzeugung

2, Tautilersaugung

&

3. Textilveredlung 5. Warteileg und Hardsl

4. Entsargung

7

. Pflege

4, Kenfestionarung 6. Gebrouch.

Leir Zur Kerrolle

L. Fasererzeupuing
- Frechilion e folepda
Ariacy
- Frede
!
|

2. Taxtilerzsugung
+ Frrstialung von Fiden ud -
arn (Spinaere

Entsorgung
Secand Hand Mutzusg
Mii

frn [Wekers;

5. VWerteikrg und Hordel ; 7. Pflege

3. Taxtilveredung
- Fiirken Verteiung in der ganzer: - Rishtige Mlegz mt Hite
brucken, Wallt: o o e

- Trprognieen .. Verhauf in den Beschiiten

Fi

- Hatharkeit veriangarn

4. Konfektionierung 6. Bebrauch
Zuackraiden

o Tegheher ebrasch
fnan vor. Teatilisn

- Zertieren und Verpachen

Letzte Stunde?!

| Ieh fand gut, does |

e

Tina: . Lo hube gerde noch et

tei uns im Lader.
liegl. Domil die Klemal len aber won Chirg,
Indien uhd Bargladesch zu ung kamirer,
miissen wizle Schiffe, Zige, LKWs und
Fiugzeuge lange Transportwege
zuriicklegen. Dabei entstehen sehe
Abpaze und dog ieT seh
ursera Umwelt,

Tinai ,Leh hube gerude noch etwus
gefunder. Hier steht, doss in
K ek legr, his
lizgl. Denil die

Klamet ten ches van £
Barghdesch 7 uns kommen, milssen viele
Schitfe, Tuge, | KWs and Fligreage. lange
Transportwege curicklegen Cabei
entatehen sehr viele Abgage und dos @t
aghr schitdl

Tim: .haria, dos wmisste
irh gar rizht. Welcha
Auswirkurger, hot o

Bekleidungsinduate nach

auf den Meaackan und die

Ummeel 12

Frage’

Kannst du dir varstellen,
dass unser grofier Kleiderkensum auch
MNachteile hat?

Wenn ja, an welchen Stellen der textilen
Lieferkette vermutest du Probleme?
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YEREDELUNG KOMFEKTIONIERUNG

Tina: Hast c achar zirenal
vnn dam Wert FAST
O gehur 17 Diesen
habe.ich jetzt
achon ganz aft pelesen im
ZLusurenerha
Kleicung, Frodul
Aualard un vieler, sehr
giinstigen Klamol e,

Kanrat du daa Wart? Waist

Tina: JHaas d schan eimmal
wen dem Wort FAST
FASHLON gehurt? Lizsen
Begritf habe ich jatzt
ackan ganz aft gelesan im
LuSureneriarg mil
Kleidung, FrodukTioren im
/ Aualard und vielen, e
gurtigen Klumo len.

4 Kereat dudas Wart? Waist
duwes ps edantet?

+topm
S Tbuarrie bt Btk cr

-—
-

Film Ne.1

Mach dir Notizen.

-
-
F & ryy.

Film Ne.2

Tina: Iek hebe mec gefrogt,
aus e chen Metz-ialien unsere
Fu-Fuahian-Kleidung weiil
zum graten e oecteht,
ekemit i Keick raatiicke 5
iy verkauf weden
wennzn?

B
Tnternet, coas de
syn-hetizche Faser Polyests"
bt mist werwandate Feat-
Fashign® Material welrweit st

at- chomirchon Fapme

Losst insum

uns geme
e P el v,
st Fasnion besprachen urid
in die Tabelle inlragen.*
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qiretioe Fraize P de Mede

- Langar Trarmpuzr tmoege e vl sgpase und €22 pruchusiersn
Bl 2020067 an
- serneller Wehael der Eelieknicnen

Eiftige 5r2te g agen n A Kleidurg wid cie Uaact

- Besmnpubeste Santgi

- Awanaer werden erazh Srwbal i, $il1a127Te bmin Arkzu
Verarsathurg ser Fiar, oo 2dhurg. 2 Eant garkren ued den

T Y Ty rr— Enargie, Chenilion
wrcen v Srcu Kehie

2 Kisnabusten

i = seelecnte Qulth dor Kl + vzl K8 e
2 wed Luttsrachn. ausg durch e Fazriker i+ den
Tt Wi | Aerdar
sz fur die Arkrde-Sisrer it den Febeim
ir
sreert (Fim - 2 Sinster Breacrae g 06 i Mens)
5  Zumlicn in dun Pz klinafcLs i -undkrn
MseErouh ud usalesige Bhandhing der Arbalrarnacn
- Kaire Schorsteslaidiroe
- Dowrarenaion  Maher®imen ke e 271 joden Tag der Wathe  biz oo 16 51 an Teg
- ks Aot herber, 3 W Ferk: .
sehital ¢ urd gif e Saf”e die seudlich
- Kaine frton Arcetewert-ton - ann faseer

b
I

‘r- tlmenges-icn mtatshan
e e e nnelt

;% Schitzfragen ?!

Schatzfragen ?!

Wieviel Kleidungsstiicke wurden im Jahr
2000 auf der ganzen Welt gekauft?

a) 500 Tausend
b)) 10 Millieden
<) 50 Milliardan

d) 100 Millicden

Schitzfragen !

Wiaviel Kleidung=sticke wurden im Jehr
2000 auf der ganzen Welt gekaufr?

a) 500 Tausend

E) 10 Millarder

<) B0 Milliarden

) 100 Milfiardan

Schitzfragen ?!

Wieviel Kleidungssticke wurden im Jahr
2015 auf der ganzen Welt gekouft?

) 00 Vavsend
b 10 Milliarden
] 50 Milliarnden

d) 100 Millinrden

Schitzfragen 7!

Wizvial Klaidungssticke wurden im Jahr
2015 auf der ganzen Welt gekauft?

a) 500 Tausend
b 10 Milliarden
) B0 Milliaden

o) 100 Milliarden

Schitzfragen ?!

Wieviel Prozent der Arbeiter*ianen in
den Bekleidungsfebriken sind Frauen?

o) 10 Prozent (%)
b} 50 Frozent (%)
) 00 Frozent (%)

d} 10 Prozent (%)

Schitzfragen ?!

Wisviel Frazent der Arbeiter*innen in
den Bekleidung=fabriken gind Frausn?

u} 10 Frezent (%)
h) 0 Paozent (%)
c} 80 Prozent (%)

d) 100 Froaent {5

Schitzfragen ?!

Wieviel Eure (€} gaben die Frauen in
Dewtachland 2018 fiir £leiding aus?

a) 120 Euro ()
) F78 Euro (€)
=) 1445 Eura (€}

) 2347 Euro (£)

Schitzfragen ?!

‘Wigviel Eura [€) gaben die Frouen in
Deutschland 2019 fiir Kleidung aus?

o) 120 buro ()
b) 776 Euro ()
c} 1445 Euro (€]

d) 2367 Eura (£
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Wie aft wurde 1 Tap durchschnittlich im
Jehr 2018 in Deutschland getragen?

o) en. Imal
b} co. & mal
b ca 5mal

d) ca. 10 me!

Schitzfragen 7!

Schitzfragen ?!

Wie oft wurde 1 Top durchschnittlich im
Jahr 2015 in Deutschland getragen?

a) ca. Imal
b) ca. 2 mal
<) co. B mol

) ca. 10 mal

Schiitzfragen !

2015 pro Tag in der Madzindustrie
wverbraucht?

Wieviel Liter Wasser werde weltweit im Jahr

a) 500 1iter pro Tog
b} 1960 Liter pre Tog
£) 2800 Liter pro Tay

d} S810 Liter pre Tog

Schitzfragen ?!

Wieviel Liter Wasser wurde weltweit im Jahr
2015 pro Tag in der Modeindustric

warbraucht?

a) 500 Lites pre Teg
b} 1960 | iter oro Tag
€} 2600 Liter pro Tag

o} 5820 Liter pro Toy

Schitzfragen ?!

Wieviel Tonnen Erdél wurden 2015 fiir
die Medeindustrie verbraucht?

a)  EF Millener Toanen Erdil
b) 5B Millicnar, Teanen Erdal
£]  2E Millicnar. Toanen Frdal

) 100 Milliorien. Teemer: Erdol

Schatzfragen 7!

Wieviel Tonnen Ercil wurden 2005 fiir
die Modeindustrie verbraucht?

a} 27 Millianen Tonnan Erdal
by b8 Millionzn Tonnen Erdul
c} BB Millionen Tonren Erdél|

d) 100 Melhcrien Teanen Erdil

verweralel

Ting: Tch habe dazu cine.
Erkicrurg im Lniermei

T ———
+

Juh
Wackindustrie zirqesett.
O Erdel wurds s
grafsten Tei! tur diz
Beodilsticn van Kinatfises

m Bespicl

snterar s Far Farkion It
i wid dod Dkl ke awck rane
baRscsiminie chciats

Schitzfragen ?!

Wievial Millianen Tornen Co2 wurden 2011
durch die Testilindustrie ausgestofan?

o) 20 Millioner, Termzn
b} B50 Milfiaren Tanren
) 930 Milliaren Tanren

d} 980 Millianer Teanen

Schitzfragen ?!

‘Wieviel Millionen Teanen Co2 wurden 2011
durch die Textilindustrie ausgestalen?

o) 20 Millianen Tarnen
b} B50 Millionen Tannen
) B30 Millicnen Teanen

d} S80 Millonen Tarnen

Schitzfragen ?!

‘Wieviel Millionen Tonnen Co2 wurden 2011 ‘

durch die Textilindustrie ausgestoden?

a} 20 Millichan Tarner.

T e 2030 zallen fout
e

b) 850 Millionen Tansen

Aanntck, der dumch oo
€} 930 Millonen Tannea Trodpet £e20ugT M, et

it avzreachret

d) 980 Millicrzn Tureen wrngluch

&n Flug Yot Wikshn mich
Hran
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8  Schitzfragen ?!

Wievie! &ramm Chemikalien werden fiir die
Herstellung eines 2009 schweren
Boumwall-T-Shirts bendtigt?

a} 6 Srorm (g)
h) 38 Gramm {3)
c} 185 Gramm ()

d) 1 tilagremm (kg)

o

=g
|

Schitzfragen 7!

Wiaviel Gremmn Chemikolien werden fir die
Harstellung eines 200g schweren
Boumwall-T-5hirte bengtigt?

a} 10 Sramen (g}
b) 28 Gromm g)
c} 188 Gramm {g)

d] 1 ilagramen (]

Tina: Die Schritte der
textilen (Fast-Faghion)-
Lieferkette erzaugen viele
umwaltschodlichen Stoffe.
Serade die
Herstellungeechrne be
des Farbung, der

Warediung, der Garn urd
Fnzl's'-uiﬂi:lerury sird
sENF I

Madeindustrie berurzt
wird, it Lebenamistel
tepflanzer wilaen..

Tina: . das wirde bedeuten,
duss mehr als 380 Millioren
Menschen daven eenidhrt
werden ktinrten.®

Schatzfragen !

Wieviel Prozent der gekauften Kleidung
landet im Restmiill>

4] 10 Prozen (%)
b) Al Prazent (%)
c] 80 Prazent (%)

d) 100 Frozent (%)

Wieviel Prozent der gekauften Kleidung
landet im Restmiill>

) 10 Frozent (%)
b} &0 Prazent (%)
€} BO Prazent (%}

d) 100 Frozens (%)

Y¥as passicrt mit unsere Klcidung, wenn wir sic nicht mehr wollen?

Entsorgung
und
Verwertung

Fast Fashion:
Kettenglied 8- Entsorgung

80%
20 %

Kleidung

Miillverbrennung

25%
57 % Millihalde

Reatmilll

2%

Altkleider-
sammiung

Second Hand

8%
10%

Reeyeling

Mach dir Notizen.

>
_."__‘
Fyra

Film Nr.1
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Mach dir Notizen.

More:  Das ist

Ju Tomal uafair.

wa wniaaee ich’
yor nichl*

Tina: [ Was kanren
wir Tun?

‘Woran erkennen wir
s ddie Klamut fen
wifair eder for
sina?

Lilis Led weis wie mun das
nenat. Wenr tode Fair g7

et nuch gine Ldee wie
mar dag peane kinntes”

Tim: . Su viel Mil! d | Hanna: Viele
durch billige, = Kallekticnar, wanig Laba
lrzlehins Kaidurg. Tiir die Arzeiter®nnen,
Wiele Menschen kide j Gifreteffe in der
und cuch die Ummwelt | Limwelt. Do muss sich
wird ge=chidigr ™ dach efwas vertndern
' 'Wios kornen win
machen?

Liliz Lch weis | dess es
.Fair Fashion” heifi. So

Fair und Nachhaltig, was ist das? — Wir sammeln mal

FERFEN WiF dos, wenr - ::Iﬂau?:l:;r
leitdung fai duzier k
bt S el - qoitatin [
enigs beseacsre Herkale, hochwertig = g
di: frirv: Hleich

- thologigche
ausmcien,

Verartwartung

Fair-
Fashion

Achtaaman
Urmgarg mit
Fagsourcen

Bedukmion von
dholagrashen uazd
sazialen
AgwirkurgEn

Was bedeutet Fair Fashion: Was bedeutet Fair Fashion:
Definition: Fair Fashion bedeutet. Definition: Fair Fashion bedeutet.,,
. bchhaltg engeloame Rohstoffe, wie zum Beigpiel nachhaltig ongebaute Bowrmwolle. Die Bownwolle

. gerechte vrd faire Lok fi alle ArteilzrSimen in der textilen LisferkeH e, sonie keire ur
wird s ongebaut und verkouft, dose ee weder den Merchen ouf den Ervmefeldern noch der Umwelt Arbeutsbedmgu.g:r.
achadet.

= foire urd gerechle Luhne, damil die Familien merscheneiindig leben o ernohrt werden kenner.

=+ kezine GiftstelTe und Chemikelien im Arbou urd der Errite L = paaetzlich faatgelagte Arbertsatundan ung keine unmenachl chen Uberatandan
= kizin genmonipuliestea Santgur = geregelle Arbeilsceiien
= rezsnurcenacharendar Anbou und Vierarbeitung des Bauemwolle. (weriger Wasser, Erergia.) <+ striktes Verbat fur Kinderarseit _
=¥ faire Artieitsbedirgungen fir die Arbaiter®innzn aul den Feldem < gleichbzrachtige Behandlurg alle- Arbeiter®irnen
= ousreichen: uri fairer Lohn, demil die Ernlefamilien merscheniiedig leben keanen

< feire o gesel slich Testyeloyle Arbe s ruge
s ken gittien Cnemikalien i de gesamten tetien | inferkette gtz werden, Gornde bes
der Herstellirg der Kleiing in den

<. duss weriger <eidung produziert wird und cuch weniger giinstige Kleidung reduziert wisd. Wickmg st
fabriken wird auf ind Arheits Jetzt die Larglebighait vorn Kleidung urd micht wie bes _Faat Faghion® die Kurzletigke van Geaidung,
geachtel,
< Reduzierung vor Wl
< werigar Kleidarkorsum
4 AWI(h?(:P;thuthhMﬂ b Mmsr‘! J“;\g. m.':v" > \'mgl' e Kleidurg koufen und mehr gebeauchte Klaidurg meder verwerden
= Lnveslition in fancwative und nochhe!ige Tdean, um die Medeindustrie ferer 2 machen 4

<% das eigena Enifuerhnten refiakticeen

Tina: Tch clnuae mir
srden ale gerve. |
Hanna: . Alles was uns nicat BiPE
-mh-gefiill skl wir iy e Gl ey

weher wefl ich, dass |
vy o adine WS iy : Ideen? )
A el ; e agpaily
haken hart fur wrazee Kieidang uef: -
ea-be bt - qare umannat wenn i -
s z wir doch ek llea wag werfen
E‘N;é’;grnmumvm ader nizht asmehen.

Jasen, dozz in

Woran lkann man IPair-IPashion-Produkte
im Laden erkennen? |

D-.l,.;.h.«,-;.. 5 Tl I "
im Kleigerachrank me.
benutat wird,* ‘
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Woran erkennt man Fair-Fashion Artikel?

. Fair-Fashion-Siegel, G4
Kaul von Kleidure huifen

Fair-trode-Siegel ader auch T el genannt, sallen dem Keufer Seim

N

Viele verschisdene Siegel sind auf dem Marki

w

Tedaa Siegel gibt heanmmte Richtlineer var, diz @in Linternehmen arfilien muss, donit ez das Siegels’
Fartifikar erhilt

4, Bus wenn doz Lnternebmern die striiten Vorachriften eines Sizgels efilllt, docf ez auf der deidung
angahrackt werdan

5. Ziel der Siegel: dem Verbroucher eine transporente, of fene und dersichtliche Hil festellung zur
Verfugurg stellen, damit der daufer eire hewisate und reflekserte Kaifemachaiding traffen kann,

L

Sieyel kurrien 28, Auskur( geben oe™. o don Hensrellngsart
« die: yerwerdetan Matericlien
¥ diec Arbeil sbedirgangen

¥

Griiher Knopf-Siegel (App)

GRUNER
KN® PF

SOZIAL.OKOLOGISCH. STAATLICH.
UNABHANGIG ZERTIFIZIERT.

Steckbrief.

\!
?3*

GOTS-Siegel (App)

Steckhrief

€ TE,Y?.,

Mach dir Notizen.

Aufgabe fir den Film:
13 Suche dir eines der beiden Siegel aus (GOTS oder Griner Knopf).

#1 Macha dir Kowizen u drinem anspawdhivan Siegel.

3] Mach demn Film besarachen wir, frogen wie tusenmen,

-
-

App-Vorstellung

£ siegelklarheit

gan7 ackazl! einacarner and

nachlesar, wis ps badaites

wnd wie s Kleidangsstick
produzierT wirde.

Deine Aulgebe is) e, diese
App berurlerculuden wed
zirenal 2elhat auszoprobieren,

LOS5 geht's.”
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Woran denkst du eigentlich, wenn du
Faire Mode, Fair Fashion oder griime
Maode, Machhaltige Mode hiirst?

| Buchvorstellumgs: , FASHION MADE FAIR®
rar Mindc, helanse Dzrigner
wa bebaasntens sl Labiels

e B i

faire Modelabels & Designer.

Rechercheau iir zu House:

1 TInfarmiere dich im Internet dber Medelabels, Marken und Designer, die faire,
nachhzltige Mode herstellen.

2. Suche dir zine Mad ke, Macelohel
Wert auf Feir Fazhion® legen

3. Gestollte sinen Steckbrief (DINA4) lber dein ousgewihites Label. Was izt
besonders?

ader cuz, die einen besondaren

= verwende Bilder
=+ gibt s einen Online-Shap (Link cinfiigen)

4. Stelle dain Label KURZ in der nédchsten Online-Sitzung vae -]

Ziel: Sammilung an fairen Medelabels fiir Bich

Tina: .Mein
Lieblingeklornatterioden et jo

Teh weis, HaM gehiirie
irner zu den grifiten _Fost-

transparents Li
Lozt uns mal gemeirsom die
HAi-Hamepage durchemistern,
Bz ist wirklich Tnteressant.”

Was kannst DU tun?

qut erhaltean Kaidurgrsticks weitesawrkanfen

- in@iren Second Hard geban

- Kleidung repareeren

- aus c'ten Kleidungssticken eiwos neues machen

- Klametten weiterverschenken
i, Kof f die Tesetilsiagel win 0TS achten ind 20
nachhaitig und faire Made kauten

- weniger _hillige” Kledurg kouter

- nicht an wal neue Klamotten kafen < nur das was man

broucht
aich iher die Materialien infarmieren urd aof die
inwesise beim Waschen ack ke

Eirdzrn!

1 Frage: Kannst du dir vorstellen,
in Zukunll nachhaliig o shoppen?

Tina: _Kommt Leute, lasst ung
etwaa gutas fir diz Umweds fun
| ured unsere olten Elamotten, die
urs micht mehr paaaen adar
getallen, in ctwos neues,
schiines vervandeln, Losst uns
ling betreiten.”

Tim: s iat mine ashe coole
Tzee Tch habe viek Klametten
und ursere alten Klamotten, die i Kleiderschrank, die ich nicht
wir nichl mehe poszen cder mehr anziche,
gefullen, in etwas neves,
schines verwanded, Lasat urs

Upeycling sectraiben

Cu darfet dir elnes von awei
Mglichbeiten ougaichen &
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1. T-Shirts fdarben mit Naturfarben

Das brauchst du:

o 1 Schiissel oder 1 Eimer

o 4 Essloffel Essig

o 1laltern Léffel

o 20 Teebeutel Hagebuttentee

o 1 weifes T-Shirt

So geht's:

1) Erhitze Wasser mit dem Wasserkocher

2) Lege die 20 Teebeutel in die Schiissel

3) Giclle das kochende Wasser die Schiissel

4) 6ib die 4 E==léffel E==ig in die Schiissel

5) Rihre alles mit dem Léffel gut um

&) Lege das weie T-Shirt vorsichtig in die Schale

7) Verrihre nochmals alles mit dem Léffel

8) Das T-Shirt muss komplett unter Wasser sein (wichtig)

9) Lasse das T-Shirt dber Macht in der Schiissel

10) Am nichsten Tag kannst du das T-Shirt aus der Schiissel nehmen
11) Das T-Shirt kann jetzt mit kaltem Wasser gut ausgewaschen werden
12) Hinge das T-5hirt zum trocknen auf

13) FERTIG ist dein neues retes T-Shirt @

2. Vom T-Shirt zur Tasche /

Das brauchst du:
o 1altes T-Shirt
o 1 Schere

o 1 Lineal

o 1Filzstift

ey

So geht's: : N

1) Drehe das T-Shirt auf links, damit die Vorderseite innen ist. j

2} Lege das T-Shirt gerade auf den Tisch.

3) Schneide die Armel und den Kragen an der reten Linie ob
(schave dir das Bild 1. an)

4) Zeichne mit Linie und Stift 10cm oberhalb des Saums einen Strich und
schneide den Stoff eine Doumenbreite von unten bis zum Strich ein (schaue dir
das Bild 2. an) 2 Icm breite Strelfen.

5) Schneide beide Seitennihte ein. Verknote jeweils die ibereinanderliegenden
Streifen mit einem Knoten (schoue die das Bild 3. an)

6] Wenn alle Streifen verknotet sind, drehst du das T-5hirt wieder auf rechts.

"

Weitere Ideen:

- T-Shirts bemalen

- T Shirts abachnaiden

- Aus largen alter Jeans kanret du kueze stylische
Haser, szhneiden

~ But erhnltene Klridung im Secand Hand verkanfen
{auch arfine. meglich)

Liliz Lesst una doch aine

1 mache, Dos geht scoan calive.
| Teder sucht sich Zuhouse ein Kieidu

tick qus, dess nicht mehr posst

ader richt mear gefilt. Andchlieden chet g ein Foto urd scheeibt
sirige Sitt7a dari, 7B

Vs iat Besondars on meirem Deidirgasck’

Aug welchern Meterial besieht mein Ridwigslﬁl:k?

W wurde mein Kleidungestick produziert?

\as muaa hed der Aflege dea Keidurasstickes hanchtat werdea? |
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Foma vorn meinen Kleidungestick:

K cidertauschparty mein Kleidungsstiick

Staclhrief maines Klaidungsstickes: hd

Medewelt miglich?

verdndert?

o

Woas wiirdest du sagen, ist ein Wandel
von Fast Fashien zu einer faireren |

Oder hast du selbst ein Beispiel, an dem
du spliren kannst, dass sich bereits etwas |

Lasst uns gemeinsam "

Sonstiges fiir die Unterrichtseinhei

»ie Reise unserer Kleidung® (Fast Faslhion und Fair Fashion)

Mecinc Lernmappe

Wi <t Made U cich? Wale 2in Blic

i Miskizzem:

Mier hast zu Vats for deive
Hgtizes ue Foages,

(5

Allgemein:
die textile Lieferkette

Das alles kann ich...und noch vieles mehr

Das féllt mir noch etwas schwer | Das kann ich schon gut
@ = Ich habe noch viele Fragen = Ich habe noch ein Paar Fragen | = Ich habe keine Fragen mehr

- TIch weis, welehe Rolle die textile

Lieferkette in der Modeindustrie
bedeutet.

- Lch wels, welche Nachteile die

Fast-Fashion-Lieferkette hat.
1. Fasererzeugung - Ichweis, welche Schritte bei der
- Produktion des Saotguts  Fasererzeugung stattfinden.
- Anbau - Ich weis, welche Auswirkungen
Ernte diese Schritte auf die Umwelt
und die Menschen haben kinnen.
2. Textilerzeugung - Ich kenne die Schritte der
- Herstellng von Faden Textilerzeugung,
u = Ichweis, wo die Textilerzeugung
Garn (Spinnerei) stattfindet.
- ion von Stoffen - Ich weis, welche Nachteile dieser
(Weberei/Stickerei) Sehritt fiir due Unwelt und die
Menschen haben kinnen
(Fast-Fashion)
3. Textilverediung - Ich kenne die Schritte der
- Farben Textilverediung.
Drucken - Ichweis, wo dieser Schritt
- Impragnieren .. stattfindet.
- Ichweis, welche Nachteile dieser
Sehritt fiir due Umwelt und die
Menschen haben kinnen
(Fast-Fashion)
4. Konfektionie - Ich kenne die Schritte der
- Zuschneiden Konfektionierung,
= Nihen - Ich weis, wo dieser Schritt
- Saortieren und stattfindet.
Verpacken - Tch weis, welche Machteile dieser
Sehritt fiir due Unwelt und die
Menschen haben kinnen
(Fast-Fashion)
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Das alles kann ich...und noch vieles mehr

hema: Das féllt mir noch etwas schwer | Das kann ich schon gut Da kann ich schon schr gut ]
e textile Lisferkette - Ich habe noch viele Fragen - Ich habe noch ein Paar Fragen | - Ich habe keine Fragen mehr

. Verteilung und Hondel - Lch kenne die Schritte der
Verteilmg in der gonzen  Verteilung und dem Hondel .

Welt - Ich weis, wie die Kleidungsstiicke
- Verkouf in den in der Welt verteilt werden.
Geschiaften - Lch weis, welche Mochteile dieser

Schritt fiir due Unwelt und die
Menschen hoben konnen

(Fost-Fashion).
6. Gebrauch = Ich habe ein Verstandnis dafiir,
- Taglicher Gebrauch wieviel Kleidungsstiicke gekauft
wor Textilien und weg gewarden werden (Faat-
Fashion)
- Lch habe mir selbst einmal
Gedanken iiber meinen
Eleiderkonsum gemacht
7. Pflege + Tch weis, wie man
- Richtige Pflege mit Kleidungsstiicke richtig Pflegt,
Hilfe von Pflegehinweise  dumit sie linger halten.

- Haltbarkeit verlingern

8. Entsorgung - Ich kenne die Mochteile der Fast-

= Second Hand Mertzung Fashion-Welt und weis, wie die

- Ml Kleidungsstiicke entsorgen

- Reeycling/ Upeycling werden.

- Altldeidersommlung - Ich kenne alternative
Méglichheiten, wie die Kleidung
umweltfreundlicher entsorgen
werden konn.

Hier hast du Platz um Fragen aufzuschreiben:

Weitere Ideen fiir Unterrichtsmaterialen:

Lernmappe: .Die Reise meiner Kleidung"

Lernmappe mit allen Materialen, Informationsblédttern, Arbeitsblédttern und cinen fir die SuS angepassten Ausdruck der Power Point Folien

Lernfortschrittstabelle: die SuS kénnen sich in ciner angefertigten Tabelle Fragen zu einen abgehandelten Themenkomplex aufschreiben (Notizblock) um diese

in der ndchsten Sitzung zu stellen

- Tabelle: .Das kann ich..und noch vieles mehr", diese Tabelle dient der Férderung der Selbsteinschétzung und zusétzlich als Kontrolle und Feedback fiir die
Lehrperson, um sich ein Bild machen zu kénnen, ob die behandelten Themen verstanden wurden < ggf. Wiederholungen einbauen

- Definitionen und Bedeutungen- Sammlung: Hier erstellt die LP nach eine Art ,Modeduden™ welches sémtliche Definitionen, Erkldrungen und Bedeutungen von

wichtigen Fachbegriffen enthdlt, z.B.:

Nachhaltigkeit:

Das Wort “Nachhaltigkeit" bezieht sich auf eine Handlung. Das bedeutet, dass wenn man nachhaltig handelt, dass man auf die Umwelt achtet, nicht zu viel Wasser
und Energie verschwendet und die Umwelt verschmutzt. Wenn Zebu ein Unternehmen nachhaltig sein will, dann muss es Ressourcen schonen und auf die Umwelt
achten. Wichtig ist auch, dass das Unternehme gut mit den Arbeiter*innen umgeht und ihnen faire Léhne fir ihre Arbeit bezahlt.

Stichworte:

- Klimaschutz

Ressourcenschutz

Erhalt der Tiere und Pflanzen (Umweltschutz)

Guter Umgang mit dem Boden (keine Giftstoffe)

- Menschenwiirdig

= Nachschlagewerk fiir Zuhause oder den virtuellen Unterricht

- Videosammlung = Internetadressen, Abbildungen, Bilder, Tabellen usw. >

- Jedes Kind (5uS) erhdlt eine individuelle Lernmappe, angepasst an die Ler hwindigkeit, das Vorwissen und die zur Verfiigung gestellten Hilfsmittel Zuhause
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Anhang E Quellenverzeichnis der Prasentation
Folie 1,10,48,137,138:

Comic-Figuren

Bundesministerium flr wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (2020). Ein T-
Shirt auf Reisen. Wo kommt unsere Kleidung her?. Verfugbar unter:
https://www.bmz.de/de/mediathek/publikationen/reihen/infobroschueren_flyer/flyer/
kinderheft_textil.pdf [zuletzt aufgerufen:19.12.2020], S.1

Zeichen fur die textile Lieferkette

WFTO Europe (2019). Fair Trade Advocacy Office. Sewing the pieces together: towards
an EU strategy for fair and sustainable textiles. Verfligbar unter: https://wfto-
europe.org/sewing-the-pieces-together-towards-an-eu-strategy-for-fair-and-

sustainable-textiles/ [zuletzt aufgerufen:19.12.2020]
Weltkarte lila

Weltkarten.de  (2020). Weltkarte Aquarell blau Poster. Verfigbar unter:

https://www.weltkarten.de/aquarell-bunt-poster [zuletzt aufgerufen:19.12.2020]
Folie 3,11,49,56,58, 91,93,133:
Jeanshose

Cleanpng.com  (2020). Hose Jeans T-Shirt Cartoon. Verfugbar unter:
https://de.cleanpng.com/png-475st8/ [zuletzt aufgerufen:19.12.2020]

Baumwollpflanze

iStockphoto LP (2020). Muster der Baumwollpflanze mit braunen Blattern — Vektor lllustra-
tion. Verflgbar unter: https://www.istockphoto.com/de/vektor/muster-der-
baumwollpflanze-mit-braunen-bl%C3%A4ttern-gm1022699300-274542914 [zuletzt
aufgerufen:19.12.2020]

Folie 4:

Comic-Figuren
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Bundesministerium fir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (2020). Ein T-
Shirt auf Reisen. Wo kommt unsere Kleidung her?. Verfugbar unter:
https://www.bmz.de/de/mediathek/publikationen/reihen/infobroschueren_flyer/flyer/
kinderheft_textil.pdf [zuletzt aufgerufen:19.12.2020], S.4

Folie 5:

Jeans-Schriftzug

Sprd.net AG (2020). Spreadshirt-Jeans. Verflgbar unter:
https://www.spreadshirt.de/impressum-C1338 [zuletzt aufgerufen:19.12.2020]

Etikett
Eigene Darstellung

Baumwollpflanze

iStockphoto LP (2020). Muster der Baumwollpflanze mit braunen Blattern — Vektor lllustra-
tion. Verflgbar unter: https://www.istockphoto.com/de/vektor/muster-der-
baumwollpflanze-mit-braunen-bl%C3%A4ttern-gm1022699300-274542914 [zuletzt
aufgerufen:19.12.2020]

Folie 6,7,13:

Comic-Figuren

Bundesministerium flir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (2020). Ein T-
Shirt auf Reisen. Wo kommt unsere Kleidung her?. Verfugbar unter:
https://www.bmz.de/de/mediathek/publikationen/reihen/infobroschueren_flyer/flyer/
kinderheft_textil.pdf [zuletzt aufgerufen:19.12.2020], S.4

Folie 8,9:

Hausaufgabenschild

Hill, R. (2012). E-Bilanz-Hausaufgaben erledigen. Verfugbar unter: https://www.it-
zoom.de/it-mittelstand/e/e-bilanz-hausaufgaben-erledigen-4355/ [zuletzt aufgeru-
fen:19.12.2020]

Folie 12:
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Bild mit Kleidung an der Wéascheleiene

Westermann Bildungsmedien Verlag GmbH. Wortschatz: Kleidung und Farben. Verfugbar
unter: https://www.kapiert.de/englisch/klasse-5-6/wortschatz/wortschatz-und-

redemittel-1/wortschatz-kleidung-und-farben/ [zuletzt aufgerufen:19.12.2020]
Folie 14,23:
Jeanshose

Cleanpng.com  (2020). Hose Jeans T-Shirt Cartoon. \Verfigbar unter:
https://de.cleanpng.com/png-475st8/ [zuletzt aufgerufen:19.12.2020]

Baumwollpflanze

iStockphoto LP (2020). Muster der Baumwollpflanze mit braunen Blattern — Vektor lllustra-
tion. Verflgbar unter: https://www.istockphoto.com/de/vektor/muster-der-
baumwollpflanze-mit-braunen-bl%C3%A4ttern-gm1022699300-274542914 [zuletzt
aufgerufen:19.12.2020]

Gruppenarbeit

4teachers.de (2009). Stichwort Austausch. Gruppenarbeit, Sozialform, Zusammenarbeit,
Gruppenn. Verfligbar unter:
https://www.4teachers.de/?action=keywordsearch&searchtype=images&searchstri

ng=Austausch [zuletzt aufgerufen:19.12.2020]

Mindmap

JinnyJo Media GmbH (2020). Grinderkuche. ,How to“ Mindmap: 7 praktische Schritte
zum Profi Mind Map. Verfugbar unter:
https://www.gruenderkueche.de/fachartikel/mind-map-anleitung-7-praktische-tipps-

zum-mindmapping/ [zuletzt aufgerufen:19.12.2020]
Folie 16:

Comic-Figuren

Bundesministerium flr wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (2020). Ein T-
Shirt auf Reisen. Wo kommt unsere Kleidung her?. Verfugbar unter:
https://www.bmz.de/de/mediathek/publikationen/reihen/infobroschueren_flyer/flyer/
kinderheft_textil.pdf [zuletzt aufgerufen:19.12.2020], S.4
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Weltkarte

Pressreader (2019). Jeans haben 54.000 Kilometer hinter sich. Kinderuni legt Schwer-
punkt auf die Umwelt Nachwuchsforscher erkunden, wie Kleidung nach Osterreich
kommt. Verfigbar unter: https://www.pressreader.com/ [zuletzt aufgeru-
fen:19.12.2020], S.2

Folie 17:

Bild mit Kleidung an der Wéascheleine

Westermann Bildungsmedien Verlag GmbH. Wortschatz: Kleidung und Farben. Verfigbar
unter: https://www.kapiert.de/englisch/klasse-5-6/wortschatz/wortschatz-und-

redemittel-1/wortschatz-kleidung-und-farben/ [zuletzt aufgerufen:19.12.2020]
Video:

Julius-Leber-Schule Frankfurt am Main-YouTube (2020). Die Lieferkette eines T-Shits.
Verfugbar unter: https://www.youtube.com/watch?v=8 xhptEwKv8 [zuletzt aufgeru-
fen:19.12.2020]

Folie 18,19:

Comic-Figuren

Bundesministerium fir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (2020). Ein T-
Shirt auf Reisen. Wo kommt unsere Kleidung her?. Verfugbar unter:
https://www.bmz.de/de/mediathek/publikationen/reihen/infobroschueren_flyer/flyer/
kinderheft_textil.pdf [zuletzt aufgerufen:19.12.2020], S.4

Zeichen fir die textile Lieferkette

WFTO Europe (2019). Fair Trade Advocacy Office. Sewing the pieces together: towards
an EU strategy for fair and sustainable textiles. Verfliigbar unter: https://wfto-
europe.org/sewing-the-pieces-together-towards-an-eu-strategy-for-fair-and-

sustainable-textiles/ [zuletzt aufgerufen:19.12.2020]
Folie 20,21:

Baumwollpflanze
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iStockphoto LP (2020). Muster der Baumwollpflanze mit braunen Blattern — Vektor lllustra-
tion.  Verfugbar  unter: https://www.istockphoto.com/de/vektor/muster-der-
baumwollpflanze-mit-braunen-bl%C3%A4ttern-gm1022699300-274542914 [zuletzt
aufgerufen:19.12.2020]

die textile Lieferkette

Schmidhuber, T. (2017). Ministerium fur Umwelt, Klima und Energiewirtschaft — nachhaltig
handeln: die textile Kette. Verfugbar  unter: https://www.baden-
wuerttemberg.de/fileadmin/redaktion/m-
um/intern/Dateien/Dokumente/2_Presse_und_Service/Publikationen/Umwelt/Nach
haltigkeit/Themenheft_Textil.pdf [zuletzt aufgerufen:19.12.2020], S.2

Folie 24, 25,26,27:

Zeichen fur die textile Lieferkette

WFTO Europe (2019). Fair Trade Advocacy Office. Sewing the pieces together: towards
an EU strategy for fair and sustainable textiles. Verfiigbar unter: https://wfto-
europe.org/sewing-the-pieces-together-towards-an-eu-strategy-for-fair-and-

sustainable-textiles/ [zuletzt aufgerufen:19.12.2020]

Bilder der Verarbeitung von Baumwolle

Bundesministerium flir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (2020). Ein T-
Shirt auf Reisen. Wo kommt unsere Kleidung her?. Verfugbar unter:
https://www.bmz.de/de/mediathek/publikationen/reihen/infobroschueren_flyer/flyer/
kinderheft_textil.pdf [zuletzt aufgerufen:19.12.2020], S.7

Etikett
Eigene Abbildung
Text

Bundesministerium flr wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (2020). Ein T-
Shirt auf Reisen. Wo kommt unsere Kleidung her?. Verfugbar unter:
https://www.bmz.de/de/mediathek/publikationen/reihen/infobroschueren_flyer/flyer/
kinderheft_textil.pdf [zuletzt aufgerufen:19.12.2020], S.5-12
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Universum Verlag GmbH (2020). Immer der Reihe nach — Was ist die textile Kette. Ver-
fugbar unter: https://jugend-und-
bildung.de/fileadmin/user_upload_jubi/02_PDFs/Textile-Kette-Arbeitsblatt.pdf [zu-
letzt aufgerufen:19.12.2020]

Holdinghausen, H. (2015). Dreimal anziehen, weg damit: Ein Report Uber Kleidung, Kon-
sum und Kosten (Schriftenreihe, Band 1644). Bonn: Westend Verlag.

Paul, D. (2008). Die Textil- und Bekleidungsindustrie der EU- Strukturen, Strategien, Per-
spektiven (1. Aufl.). Igel Verlag.

Piegsa, E. (2010). Green Fashion: Okologische Nachhaltigkeit in der Bekleidungsindustrie
(Reihe Nachhaltigkeit, Band 35). Hamburg: Diplomica Verlag.

Folie 28:

Comic-Figuren

Bundesministerium flr wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (2020). Ein T-
Shirt auf Reisen. Wo kommt unsere Kleidung her?. Verfugbar unter:
https://www.bmz.de/de/mediathek/publikationen/reihen/infobroschueren_flyer/flyer/
kinderheft_textil.pdf [zuletzt aufgerufen:19.12.2020], S.17

Zeichen fir die textile Lieferkette

WFTO Europe (2019). Fair Trade Advocacy Office. Sewing the pieces together: towards
an EU strategy for fair and sustainable textiles. Verfliigbar unter: https://wfto-
europe.org/sewing-the-pieces-together-towards-an-eu-strategy-for-fair-and-

sustainable-textiles/ [zuletzt aufgerufen:19.12.2020]
Weltkarte

Klein, O. (2020). Malvorlagen — Weltkarte, Landkarte der Welt. Verfligbar unter:
https://malvorlagen-seite.de/weltkarte/ [zuletzt aufgerufen:19.12.2020]

Folie 29,30,31,32,33,34,35,36,37,38,39,40,41,42:

Comic-Figuren

Bundesministerium flr wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (2020). Ein T-
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